ABSTRAK
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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang berpengaruh dalam

menentukan keputusan pembelian Masyarakat Tangerang Selatan terhadap
penggunaan produk Traveloka. Adapun faktor-faktor yang diikutsertakan dalam
penelitian meliputi Harga, dan Promosi. Penelitian ini menerapkan pendekatan
kuantitatif deskriptif dengan metode survei, dilakukan dengan penyebaran
kuesioner secara daring kepada Masyarakat yang berdomisili di Tangerang Selatan
yang pernah melakukan pembelian atau pesanan melalui Traveloka. Peneliti
menggunakan pendekatan penelitian kuantitatif dengan menggunakan metode
penelitian regresi. Hasil dari penelitian tersebut menyatakan bahwa variable harga
berpengaruh positive dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, dan pada
variable Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap - Keputusan

Pembelian.
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