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ABSTRAK 

 

Pengaruh Harga, Kualitas Produk dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Implora 

(Studi Kasus Pada Konsumen di Tangerang Selatan) 
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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, kualitas produk dan citra 

merek terhadap keputusan pembelian terhadap konsumen pada produk Implora. Tehnik 

penelitian menggunakan kuesioner, dengan pengukuran Skala Likert. Tehnik pengambilan 

sampel dalam penelitian menggunakan metode purposive sampling sebanyak 126 

repsonden. Metode analisis menggunakan analisis regresi linier berganda dengan 

menggunakan IBM SPSS versi 25. Hasil analisis menunjukkan bahwa harga, kualitas 

produk dan citra merek memiliki pengaruh signifikan. Secara keseluruhan penelitian ini 

memberikan wawasan baru mengenai strategi pemasaran produk kecantikan pada harga, 

kualitas produk dan citra merek terhadap keputusan pembelian konsumen. 
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