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BAB III 

PELAKSANAAN MAGANG 
 
 

3.1 Bidang Magang 

Bidang yang dikerjakan pada kegiatan marketing dan promosi di Prambors 

Radio ilmu yang didapat sangat terbilang luas salah satunya bidang broadcasting. 

Ini sangat sesuai dengan jurusan minor yang diambil. Sehingga penerapan 

kegiatan saat magang sangat sesuai dengan konversi capaian mata kuliah. Posisi 

marketing dan promosi di radio Prambors sangat diperlukannya nilai- nilai berita 

untuk seluruh produksi yang akan di tayangkan di media sosial Prambors. Dalam 

buku Isnawijayani pada tahun 2019 yang berjudul ‘’Menulis Berita di Media Massa 

& Produksi Feature’’ menjelaskan bahwa nilai berita sangat penting dalam 

pembuatan informasi berita. Nilai berita pertama dalam produksi konten pada 

media sosial Prambors adalah kedekatan, hal ini membuat tim produksi dan 

promosi Prambors membuat berita yang lekat atau relateI dengan anak muda. 

Sesuai visi dan misi Prambors yang mempunyai target pendengar atau penikmat 

konten Prambors itu adalah anak muda. Kedekatan sangat diperlukan dalam 

pembuatan konten di media sosial Prambors, salah satu cara agar kedekatan 

tersebut bisa benar relate dengan anak muda adalah dengan cara membuat 

survei kepada anak muda di media sosial atau secara langsung. 

Nilai berita kedua yang diperlukan dalam produksi konten pada media 

sosial Prambors adalah aktual atau terbaru. Hal ini membuat tim produksi dan 

promosi Prambors membuat berita yang terbaru dengan cara selalu membaca 

berita dari seluruh platform serta mengevaluasi dengan tim untuk tujuan saling 

bertukar informasi terkait berita terkini. Hal ini membuat berita-berita yang keluar 

dari Prambors dapat dilihat oleh khalayak lebih dulu sehingga Prambors menjadi 

salah satu media yang dipilih oleh masyarakat. Nilai berita ketiga yang diperlukan 

dalam produksi konten pada media sosial Prambors adalah adalah penting. Nilai 

berita ini sangat diperlukan untuk khalayak, sehingga Prambors selalu 

memberikan berita yang penting dalam penyampaian pesan kepada khalayak 

seperti informasi terkait konser-konser atau festival yang akan dilaksanakan di 

Indonesia. Pentingnya informasi tersebut Nilai berita ketiga yang diperlukan 

dalam produksi konten pada media sosial Prambors adalah adalah penting. Nilai 
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berita ini sangat diperlukan untuk khalayak, sehingga Prambors selalu 

memberikan berita yang penting dalam penyampaian pesan kepada khalayak 

seperti informasi terkait konser-konser atau festival yang akan dilaksanakan di 

Indonesia. Pentingnya informasi tersebut. Nilai berita keempat yang diperlukan 

dalam produksi konten pada media sosial Prambors adalah luar biasa. Hal ini 

Prambors juga memberikan informasi lokal maupun internasional sehingga berita 

‘’besar’’ dapat terlihat kepada khalayak. Tujuan lain dari nilai ini yaitu sekaligus 

mempromosikan UMKM ataupun konser musisi lokal yang ada di Indonesia agar 

bisa lebih dikenal oleh khalayak. 

Nilai berita kelima atau terakhir yang diperlukan dalam produksi konten 

pada media sosial Prambors adalah objektif. Nilai ini sangat diperlukan oleh 

media-media yang ada di Indonesia, maka dari itu Prambors selalu memberikan 

berita yang selalu bedasarkan fakta dan tidak memihak, sehingga khalayak dapat 

mengonsumsi dengan aman di platform Prambors. Kelima nilai tersebut sangat 

diperlukan dalam produksi konten pada media sosial Prambors yang dimana 

dapat konversi mata kuliah dari Hukum dan Etika Profesi Jurnalistik 

(Isnawijayani, 2019). 

3.1.1 Hukum dan Etika Jurnalistik 

Dalam buku Isnawijayani pada tahun 2020 yang berjudul ‘’Etika Jurnalis 

Analisis Kritis Terhadap Pemberitaan Media’’ menjelaskan pengertian etika 

adalah nilai yang wajib dimiliki oleh profesi jurnalis. Hal tersebut sudah di 

tuangkan dalam pertemuan Persatuan Wartawan Indonesia (PWI) yang meliputi 

7 nilai yaitu kepribadian, tanggung jawab, cara pemberitaan, pelanggaran hak 

jawab, sitasi atau sumber informasi, kode etik, dan pengawasan. Hal ini membuat 

seorang penyebar informasi dari media harus memiliki 7 nilai tersebut, agar 

informasi yang keluar dari media Prambors dapat dipercaya dan dapat 

dikonsumsi dengan aman oleh khalayak sehingga media Prambors dapat 

memberikan manfaat bagi seluruh lapisan masyarakat di Indonesia selain 

khususnya anak muda. 

Masih dalam buku yang sama dari Isnawijayani pada tahun 2020 yang 

berjudul ‘’Etika Jurnalis Analisis Kritis Terhadap Pemberitaan Media’’ 

menjelaskan pengertian dari Jurnalis adalah orang yang menulis dan 

mengumpulkan informasi terkait berita dalam surat kabar. Selain itu Jurnalis juga 

dapat diartikan orang yang melakukan pekerjaan kerjunalisan yang melakukan 
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kegiatan meliput pengumpulan, pengolahan, gambar-gambar, dan bentuk atau 

bidang komunikasi massa lainnya. Pengertian Jurnalis disini sangat sesuai dari 

produksi konten di media sosial Prambors yang dimana selalu riset dan 

melakukan pengambilan gambar-gambar ataupun video untuk memberitakan 

kejadian aktual di acara- acara yang bekerja sama dengan Prambors. Hal ini 

sangat diperlukan agar khalayak dapat mengetahui informasi penting ataupun 

sekedar hiburan untuk anak muda, bagian lain yang menjadi sorotan adalah pihak 

acara yang mendapatkan manfaat dari pemberitaan dari media Prambors 

sehingga acaranya dapat dilihat oleh khalayak luas. Penilaian profesi jurnalis 

dapat dililai dari 5 aspek yaitu laporan, penulisan, deadline, daya tembus berita, 

dan akurasi berita. 

Kelima hal ini sangat diperlukan bagi jurnalis di media Prambors.Hal paling 

dasar dalam mendapatkan informasi dan pengelolaan produksi konten di media 

sosial Prambors adalah 5W dan 1H, hal ini akan memudahkan khalayak dalam 

mengonsumsi informasi yang disebarkan oleh media Prambors. Akurasi dan 

kecepatan berita juga menjadi faktor penting agar media dapat bersaing dan bisa 

menjadi pilihan utama bagi khalayak untuk target masa media Prambors yang 

dimana target nya adalah anak muda. Menurut Isnawijayani dalam buku Etika 

Jurnalis Analisis Kritis Terhadap Pemberitaan Media (2020), jurnalis adalah 

individu yang mengumpulkan, menulis, dan memproses informasi untuk berita di 

media massa. Di media sosial Prambors, tugas ini tercermin dalam produksi 

konten yang melibatkan riset, pengambilan gambar, dan pembuatan video untuk 

meliput acara kerja sama, memberikan informasi aktual dan hiburan bagi anak 

muda, sekaligus memperluas jangkauan acara melalui pemberitaan. 

Profesionalisme jurnalis dinilai dari lima aspek: laporan, penulisan, ketepatan 

waktu, daya jangkau berita, dan akurasi. Di Prambors, prinsip 5W dan 1H menjadi 

dasar produksi konten, membantu audiens atau pendengar Prambors memahami 

informasi dengan mudah. Akurasi dan kecepatan penyajian berita menjadi kunci 

untuk mempertahankan relevansi dan daya saing di kalangan anak muda sebagai 

target utama. penjelasan diatas ini sangat memenuhi konversi dari mata Hukum 

dan Etika Profesi Jurnalistik (Muzakkir, 2020). 

 

3.1.2 Produksi Mendalam Televisi 

Dalam buku Isnawijayani pada tahun 2015 yang berjudul ‘’Dasar-dasar 
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Jurnalistik Televisi’’ menjelaskan bahwa teknik reportase sangat penting dalam 

produksi konten. Hal ini membuat Prambors juga sangat memperhatikan teknik 

reportase yang benar yaitu dengan cara riset, wawancara, penilisan naskah berita 

bedasarkan berita, gambaran realita, dan observasi. Prambors mempunyai cara 

dalam teknik reportase contoh kecilnya dengan cara riset seluruh acara yang 

akan diliput sehingga jurnalis dapat memberitakannya dengan benar dan 

mendalam. Teknik yang digunakan lainnya dalam wawancara yaitu menanyakan 

dengan 5W & 1H, ini membuat wawancara dapat memberikan informasi yang 

lengkap. Teknik reportase yang diperlukan dan yang sudah dilakukan oleh 

seluruh tim marketing dan promosi di Prambors yaitu framing realita, yang dimana 

tim prambors selalu memberikan potongan kejadian secara real time di media 

sosial Prambors di seluruh acara yang dibuat Prambors maupun acara yang 

sedang dikerjakan oleh Prambors. 

Masih dalam buku yang sama dari Isnawijayani pada tahun 2015 yang 

berjudul ‘’Dasar-dasar Jurnalistik Televisi’’ bahwa awak ENG atau electronic news 

gathering dan video editor menjadi hal penting dalam produksi konten, karena 

teknik pengambilan gambar juga bisa dilakukan seperti long shot, medium close 

upm medium long shot, close up, medium shot, bing close up, triangulasi, dan 

golden mean. Tidak hanya itu alat-alat untuk produksi juga dibutuhkan seperti mic, 

stand camera, dan kamera. Setelah pengambilan gambar dan video setelah itu 

baru akan diedit untuk bisa dinikmati oleh khalayak dengan nyaman dan praktis. 

Video editor juga harus bisa mengetahui mengenai waktu dan momen menarik 

dari pengambilan momen di lapangan, sehingga khalayak juga dapat relate 

dengan kejadian-kejadian ataupun acara di lapangan. Wawancara dengan teknik 

5W & 1H merupakan cara efektif untuk mendapatkan informasi yang lengkap dan 

mendalam. Di Prambors, tim marketing dan promosi juga menggunakan teknik 

framing realita, yaitu menampilkan kejadian secara real-time melalui media sosial, 

baik untuk acara yang Prambors selenggarakan maupun yang Prambors tangani. 

Hal ini memungkinkan audiens atau pendengar Prambors untuk merasakan 

langsung momen yang terjadi. Dalam produksi konten, peran tim ENG (Electronic 

News Gathering) dan video editor sangat penting, seperti yang dijelaskan dalam 

buku Dasar-dasar Jurnalistik Televisi (2015) karya Isnawijayani. Proses produksi 

melibatkan teknik pengambilan gambar, termasuk long shot, close-up, dan 

triangulasi, menggunakan peralatan seperti kamera, mikrofon, dan tripod. 
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Setelah gambar atau video direkam, editor mengolahnya untuk 

menghasilkan konten yang nyaman ditonton dan menarik bagi audiens. Video 

editor juga harus jeli menangkap momen penting dan relevan selama acara 

berlangsung. Dengan cara ini, konten yang dihasilkan tidak hanya informatif tetapi 

juga mampu menarik perhatian dan membuat audiens atau pendengar Prambors 

merasa terhubung dengan kejadian atau acara yang disajikan.Teknik reportase 

sangat diperlukan dalam produksi konten pada media sosial Prambors yang 

dimana dapat konversi mata kuliah dari Produksi Pelaporan Mendalam 

Televisi (Halim, 2015). 

3.1.3 Produksi Feature dan Dokumenter 

Dalam buku Syaiful Halim pada tahun 2017 yang berjudul ‘’Semiotika 

Dokumenter, Membongkar Dekonstruksi Mitos dalam Media Dokmenter’’ Bill 

Nichols menjelaskan bahwa dokumenter adalah kejadian atau realitas yang 

memiliki nilai data dan fakta. Dengan ini menyimpulkan bahwa produksi konten 

apapun dan platform apapun juga harus dikerjakan dengan riset atau sumber yang 

aktual sehingga khalayak dapat bisa mengonsumsi informasi atau berita dari 

media tersebut dengan benar. Media dokumenter adalah salah satu teknik 

pengumpulan data yang penting dalam penelitian komunikasi. Teknik ini 

melibatkan penggunaan berbagai dokumen untuk memperoleh informasi yang 

relevan dengan topik penelitian. Dokumen-dokumen tersebut dapat berupa 

sumber data tertulis maupun non-tulis, yang mencakup beragam bentuk seperti 

dokumen resmi, catatan, arsip, surat kabar, majalah, buku, laporan, hingga materi 

visual dan audio. Contoh sumber non-tulis meliputi foto, rekaman video, dan materi 

digital, termasuk data yang diperoleh dari media sosial atau situs web. Selain itu 

dokumenter sebagai metode pengumpulan data, media dokumenter tidak hanya 

menyediakan informasi tambahan tetapi juga memungkinkan peneliti untuk 

menganalisis secara mendalam isi dan konteks dokumen. Teknik ini berguna untuk 

studi retrospektif, perbandingan historis, maupun eksplorasi komunikasi dalam 

berbagai dimensi. Dengan mengandalkan sumber yang sudah tersedia, media 

dokumenter dapat menjadi alat yang efisien dalam melengkapi dan memperkaya 

data primer, serta memberikan sudut pandang baru terhadap fenomena 

komunikasi yang diteliti. 

Produksi feature adalah salah satu aplikasi dari media dokumenter, 

terutama dalam konteks media massa dan penelitian komunikasi. Feature adalah 
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karya jurnalistik yang menyajikan fakta dengan gaya penulisan kreatif dan 

mendalam, sering kali menggunakan data yang diperoleh dari media dokumenter. 

Dalam proses produksinya, dokumen seperti laporan, arsip, wawancara 

terdokumentasi, dan materi digital menjadi bahan utama untuk memperkaya 

konten feature. Dengan memanfaatkan media dokumenter, produksi feature tidak 

hanya menyampaikan informasi secara akurat tetapi juga memberikan konteks 

yang kaya, mendalam, dan relevan bagi audiens atau pendengar Prambors. Hal 

ini menjadikan feature sebagai alat komunikasi yang efektif untuk membahas isu- 

isu kompleks atau topik-topik yang membutuhkan penjelasan detail. Produksi 

feature yang berbasis media dokumenter dapat menjadi alat yang strategis dalam 

marketing dan promosi Prambors. Sebagai platform media yang menyasar 

generasi muda, Prambors dapat menggunakan feature untuk membangun narasi 

yang kuat dan menarik, baik tentang program-program unggulan, artis yang 

didukung, maupun kampanye sosial yang relevan dengan audiens atau pendengar 

Prambors. 

Produksi feature berbasis media dokumenter merupakan pendekatan 

kreatif dan strategis dalam dunia komunikasi, terutama untuk media seperti 

Prambors Radio yang berfokus pada audiens atau pendengar Prambors. Feature, 

sebagai bentuk karya jurnalistik yang mendalam, dirancang untuk menyajikan 

informasi secara menarik, relevan, dan inspiratif. Pendekatan ini tidak hanya 

berfungsi sebagai sarana penyampaian informasi, tetapi juga sebagai alat untuk 

menciptakan hubungan emosional yang kuat antara media dan audiensnya. 

Dengan memanfaatkan data dari berbagai sumber seperti kerja sama dengan 

berbagai label atau media di Indonesia atau internasional, wawancara, arsip, dan 

materi digital, Prambors memiliki peluang untuk menghasilkan konten yang kaya, 

autentik, dan penuh makna. Materi digital dari platform seperti media sosial juga 

dapat diolah menjadi feature yang relevan dengan tren dan gaya hidup target 

audiens atau pendengar Prambors khususnya untuk Prambors adalah anak muda. 

Pendekatan berbasis media dokumenter memungkinkan Prambors menciptakan 

konten yang lebih dari sekadar informatif. 

Feature ini mampu membangun cerita yang memikat, membangkitkan 

emosi, dan menginspirasi audiens atau pendengar Prambors untuk terlibat lebih 

dalam. Konten semacam ini menjadi alat penting dalam menciptakan pengalaman 

audiens atau pendengar Prambors yang berkesan, yang pada akhirnya 
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memperkuat citra Prambors sebagai media yang kreatif, relevan, dan penuh 

inovasi. Produksi feature seperti ini juga mendukung tujuan marketing, membantu 

memperkuat identitas merek, meningkatkan daya tarik program, dan membangun 

hubungan jangka panjang dengan pendengar serta mitra. Dengan ini Prambors 

memanfaatkan produksi feature dalam strategi marketing dan promosi, Prambors 

dapat memperkuat posisinya sebagai radio yang inovatif, relevan, dan selalu 

terhubung dengan gaya hidup serta minat anak muda (Halim,2017). 

3.1.4 Seminar Komunikasi 

Berdasarkan buku "Metode Penelitian Komunikasi" karya Rakhmat dan 

Ibrahim (2016), strategi ini dapat dikembangkan menggunakan paradigma, 

metode penelitian, konsep, dan teori yang relevan dalam konteks komunikasi. 

Paradigma kritis cocok untuk menganalisis bagaimana strategi marketing dan 

promosi Prambors dapat memengaruhi audiens atau pendengar Prambors 

secara sosial dan budaya. Pendekatan ini memungkinkan eksplorasi dampak 

komunikasi Prambors dalam membentuk persepsi, gaya hidup, dan identitas 

audiens. Dengan paradigma kritis, fokus utama adalah menganalisis hubungan 

antara konten promosi, media, dan audiens atau pendengar Prambors dalam 

konteks kekuatan budaya dan pasar. Metode yang digunakan di Prambors adalah 

mixed methods yang menggabungkan pendekatan kuantitatif dan kualitatif sangat 

cocok untuk memahami efektivitas marketing dan promosi Prambors. Pendekatan 

kuantitatif yang digunakan di Prambors adalah menggunakan survei untuk 

mengukur tingkat awareness, engagement, dan loyalitas audiens atau pendengar 

Prambors terhadap program Prambors. Sedangkan metode kualitatif yang 

digunakan di Prambors adalah menggunakan wawancara mendalam atau focus 

group discussion (FGD) kepada anak muda atau pendengar Prambos untuk 

mengeksplorasi pandangan audiens atau pendengar Prambors tentang pesan 

promosi dan strategi komunikasi yang diterapkan oleh Prambors. 

Konsep IMC (Integrated Marketing Communication) sangat relevan untuk 

menyelaraskan semua saluran komunikasi Prambors, seperti siaran radio, media 

sosial, event, dan kolaborasi dengan komunitas. Elemen yang sangat relevan di 

Prambors adalah media yang terintegrasi yang dimana mengoptimalkan media 

online dan offline, seperti kampanye digital, iklan radio, dan aktivasi event. Teori 

Uses and Gratifications cocok untuk memahami bagaimana audiens atau 

pendengar Prambors menggunakan media dan apa yang Prambors harapkan. 
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Audiens atau pendengar Prambors mengandalkan Prambors untuk mendapatkan 

informasi tentang musik, gaya hidup, dan tren. Selain itu konten siaran dan 

promosi Prambors dirancang untuk menghibur dan membangun suasana santai. 

Strategi marketing dan promosi Prambors dapat ditingkatkan dengan 

menggunakan paradigma kritis, metode campuran (mixed methods), konsep 

Integrated Marketing Communication (IMC), dan teori Uses and Gratifications. 

Paradigma kritis membantu menganalisis dampak sosial dan budaya dari promosi 

terhadap audiens generasi muda. Metode campuran, melalui survei kuantitatif 

dan wawancara kualitatif, mengukur efektivitas kampanye Prambors. Konsep IMC 

memastikan keterpaduan saluran komunikasi seperti radio, media sosial, dan 

event untuk menyampaikan pesan yang konsisten. Teori Uses and Gratifications 

membantu memahami kebutuhan audiens atau pendengar Prambors akan 

informasi dan hiburan. Dengan strategi ini, Prambors dapat membangun citra 

merek yang kuat, meningkatkan keterlibatan audiens, dan memperluas 

jangkauan Prambors (Rakhmat & Ibrahim, 2016). 

3.1.5 Kerja Profesi 

Berdasarkan buku "Etika Profesionalisme Kerja" oleh Hasibuan (2017), 

konsep profesionalisme melibatkan sikap, perilaku, dan nilai-nilai etika yang 

mencerminkan komitmen terhadap standar tinggi dalam pekerjaan. Dalam 

konteks Prambors, ini berarti bahwa setiap aspek marketing dan promosi harus 

dilakukan dengan mengedepankan kualitas, transparansi, dan kepatuhan 

terhadap regulasi yang berlaku. Dalam hal ini, Prambors perlu memastikan bahwa 

semua konten yang disiarkan, baik itu program radio, kampanye digital, iklan, 

maupun event, dirancang dengan penuh tanggung jawab. Konten yang dihasilkan 

harus relevan, menarik, dan mematuhi standar etika yang menjunjung tinggi 

integritas dan kejujuran, sehingga tidak hanya memberikan hiburan, tetapi juga 

informasi yang berkualitas kepada audiens. Penggunaan media sosial dan 

platform digital sebagai bagian dari strategi promosi juga harus dijalankan secara 

transparan, dengan memastikan bahwa pesan yang disampaikan tidak 

menyesatkan audiens, serta sesuai dengan kode etik yang ada. Profesionalisme 

juga tercermin dari bagaimana Prambors berinteraksi dengan audiensnya. 

Kampanye promosi yang dilakukan harus memperhatikan audiens atau 

pendengar Prambors muda sebagai target utama, dengan menciptakan 

komunikasi yang terbuka dan dua arah. 
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Melalui media sosial atau event, Prambors dapat menjalin hubungan yang 

lebih dekat dengan audiens, namun tetap menjaga integritas pesan yang 

disampaikan. Selain itu, profesionalisme juga mencakup kepatuhan terhadap 

regulasi yang mengatur industri media, seperti ketentuan tentang iklan, konten 

sponsor, dan hak cipta. Dengan mematuhi regulasi ini, Prambors dapat 

memastikan bahwa setiap kampanye promosi yang dilakukan tidak hanya efektif, 

tetapi juga sah secara hukum dan etis. Dengan menerapkan prinsip 

profesionalisme ini, Prambors dapat meningkatkan citra Prambors sebagai 

stasiun radio yang dapat diandalkan dan dipercaya oleh audiens atau pendengar 

Prambors serta mitra bisnis. Loyalitas audiens atau pendengar Prambors dapat 

diperkuat karena mereka merasa dihargai dan dipercaya dengan konten yang 

disajikan, sementara reputasi sebagai media yang beretika dapat membuka 

peluang lebih besar untuk kolaborasi dan kemitraan dalam industri media. 

Profesionalisme dalam marketing dan promosi juga berperan penting dalam 

membangun hubungan jangka panjang dengan audiens, yang akhirnya akan 

mendukung pertumbuhan dan keberlanjutan Prambors di pasar yang sangat 

kompetitif (Hasibuan, 2017). 

3.2 Pelaksanaan Magang 

3.2.1 Hukum dan Etika Profesi Jurnalistik 

Dalam pelaksanaan magang menjadi marketing dan promosi dI Prambors 

di media sosial radio Prambors sangat dekat dan bersinggungan dengan capaian 

mata kuliah dari Hukum dan Etika Profesi Jurnalistik. Berbagai kegiatan jurnalistik 

dengan nilai hukum dan etika profesi yang dapat memahami dan menjelaskan 

konsep hukum dan etika profesi hubungan masyarakat dan Mahasiswa mampu 

menguraikan dan mendiskusikan isi pesan program komunikasi etika profesi 

hubungan masyarakat. Dalam seluruh kegiatan produksi konten media sosial 

Prambors sangat menganut nilai-nilai berita dan etika jurnalistik. kegiatan yang 

sering dilakukan dalam kegiatan divisi marketing dan promosi Prambors adalah 

liputan ke acara-acara yang bekerja sama dengan Prambors. Berikut beberapa 

liputan yang dikrjakan oleh divisi marketing dan promosi untuk konten media 

sosial Prambors: 
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1. Prambors Stage with Lomba Sihir 

Gambar 3. 1 Dokumentasi Prambors Stage bersama Lomba Sihir 
Sumber: Dokumen Internal 

 
Dalam acara Prambors Stage bersama Lomba sihir yang diadakan 3 Juli 

2024 di kantor radio Prambors yang mengajak pendengar Prambors atau 

kawula muda untuk seru-seruan bareng secara gratis. Dalam pelaksanaan 

ini divisi marketing dan promosi mengerjakan promosi sebelum hari acara 

dengan membuat poster yang menarik untuk disebar di media sosial 

Prambors. Tidak hanya itu, strategi lain untuk mengajak pendengar 

Prambors atau kawula muda untuk seru-seruan bareng secara gratis 

adalah dengan cara membuat produksi audio spot promo di siaran 

Prambors. Tujuan dari promosi-promosi tersebut adalah untuk 

menyebarkan informasi terkait acara dari Prambors Stage bersama 

Lomba Sihir yang sedang mengeluarkan lagu baru. Persiapan selain 

promo, tim marketing dan promosi juga ikut serta dalam membantu tim 

digital untuk mengatur konten seperti arah kamera dan set dari panggung 

musisi sehigga pendengar Prambors atau kawula muda dapat menikmati 

kembali momen Prambors Stage bersama Lomba sihir di media sosial 

radio Prambors. Selain itu dalam acara Prambors Stage bersama Lomba 

sihir divisi marketing dan promosi juga terlibat dalam after event dengan 

mengunggah seluruh konten dan acara full dari Prambors Stage bersama 

Lomba sihir di platform youtube. Acara Prambors Stage yang diadakan 

pada 3 Juli 2024 bersama Lomba Sihir mengajak pendengar Prambors, 

khususnya kawula muda, untuk bersenang-senang secara gratis. Dalam 

pelaksanaan acara ini, divisi marketing dan promosi Prambors Radio 

berperan aktif dalam merancang strategi promosi sebelum hari acara, 

termasuk membuat poster menarik yang disebar di media sosial 



 

25 
 

Prambors. Selain itu, mereka jugamemproduksi audio spot promo yang 

disiarkan di radio untuk menarik perhatian pendengar. Tujuan dari 

berbagai promosi ini adalah untuk menyebarkan informasi mengenai 

acara tersebut dan lagu baru yang diluncurkan oleh Lomba Sihir. 

Persiapan tidak hanya terbatas pada promosi; tim marketing dan promosi 

juga berkolaborasi dengan tim digital untuk mengatur konten visual, 

seperti arah kamera dan set panggung, sehingga pendengar dapat 

menikmati kembali momen Prambors Stage bersama Lomba Sihir di 

media sosial. Setelah acara selesai, divisi ini bertanggung jawab untuk 

mengunggah seluruh konten dan rekaman acara ke platform YouTube, 

memastikan bahwa pengalaman tersebut dapat diakses oleh audiens 

yang lebih luas. Dengan pendekatan terintegrasi ini, divisi marketing dan 

promosi Prambors Radio tidak hanya berhasil menarik perhatian audiens 

tetapi juga menciptakan dampak positif bagi semua pihak yang terlibat 

dalam acara tersebut. Keterlibatan mereka dalam setiap tahap acara 

menunjukkan pentingnya peran divisi ini dalam membangun hubungan 

yang kuat antara media dan pendengar, serta menciptakan pengalaman 

yang menyenangkan dan informatif bagi kawula muda. 

2. Kimbo Present Skulprize 2024 

Gambar 3. 2 Dokumentasi Kimbo Present Skulprize 2024 
Sumber: Dokumen Internal 

  

Dalam kegiatan Kimbo Present Skulprize 2024 tim marketing dan promosi 

terlibat dalam perencanaan flow acara yang melibati pra- produksi, 

produksi hari acara, dan pasca produksi dengan detail konten, arah acara, 

dan musisi yang akan tampil. Keahlian Hukum dan Etika Profesi Jurnalistik 

sangat diperlukan yang dimana mahasiswa mampu memahami dan 
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menjelaskan konsep hukum dan etika profesi hubungan masyarakat. 

Dalam kegiatan ini tim marketing dan promosi mengatur alur kamera dan 

riset tempat untuk kamera dengan arah kamera yang terbaik untuk konten 

di media sosial Prambors dengan platform Instagram & Youtube. Maka 

dari itu riset dengan meminta izin dari pihak sekolah untuk tim Prambos 

dapat mempunyai akses untuk kesegala area sangat diperlukan demi hasil 

konten maksimal. Penempatan kamera menjadi faktor penting karena 

musisi ‘’Crash Adam” ingin tampil di bawah panggung bersama audience, 

sehingga arah kamera dan penempatan menjadi hal yang krusial. Pasca 

produksi dari acara Kimbo Present Skulprize 2024 menjadi tugas akhir dari 

tim marketing dan promosi Prambors yang dimana harus menempatkan 

promosi ke berbagai platfor media sosial Prambors seperti Instagram, 

Facebook, Twiter, artikel website Prambors, dan siaran di radio Prambors 

demi menyiarkan momen- momen dari acara Kimbo Present Skulprize 

2024. Dalam kegiatan Kimbo Present Skulprize 2024, tim marketing dan 

promosi Prambors Radio terlibat secara aktif dalam perencanaan acara 

yang mencakup seluruh tahapan, dari pra-produksi hingga pasca-

produksi. Divisi Marketing dan Promosi bertanggung jawab untuk 

merancang alur acara, menentukan detail konten, dan memilih musisi 

yang akan tampil. Keahlian dalam Hukum dan Etika Profesi Jurnalistik 

sangat diperlukan, di mana mahasiswa diharapkan dapat memahami dan 

menjelaskan konsep hukum serta etika dalam hubungan masyarakat. 

Dalam pelaksanaan acara, tim marketing dan promosi juga mengatur alur 

kamera dan melakukan riset lokasi untuk memastikan penempatan 

kamera yang optimal di platform media sosial Prambors seperti Instagram 

dan YouTube. Riset yang dilakukan termasuk meminta izin dari pihak 

sekolah untuk mendapatkan akses ke seluruh area demi menghasilkan 

konten yang maksimal. Penempatan kamera menjadi faktor penting 

karena musisi "Crash Adam" ingin tampil di bawah panggung bersama 

audiens, sehingga arah kamera dan penempatan menjadi hal yang krusial. 

Setelah acara selesai, tim marketing dan promosi bertugas untuk 

mempromosikan momen-momen dari Kimbo Present Skulprize 2024 ke 

berbagai platform media sosial Prambors, termasuk Instagram, Facebook, 

Twitter, artikel di website Prambors, serta siaran di radio Prambors. 
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Dengan keterlibatan yang mendalam ini, divisi marketing dan promosi 

Prambors Radio tidak hanya berhasil menciptakan pengalaman yang 

menarik bagi audiens tetapi juga memperkuat posisi mereka sebagai 

penghubung antara media dan pendengar. Melalui strategi promosi yang 

terintegrasi, mereka memastikan bahwa acara ini tidak hanya memberikan 

hiburan tetapi juga mendidik mahasiswa tentang pentingnya etika dalam 

komunikasi. Keterlibatan tim dalam setiap tahap acara menunjukkan 

betapa vitalnya peran divisi ini dalam membangun hubungan yang kuat 

dengan audiens serta meningkatkan brand awareness Prambors di 

kalangan kawula muda. Dalam kegiatan Kimbo Present Skulprize 2024, 

tim marketing dan promosi Prambors Radio berperan aktif dalam seluruh 

tahapan acara, mulai dari pra-produksi hingga pasca-produksi. Mereka 

bertanggung jawab untuk merancang alur acara, menentukan detail 

konten, dan memilih musisi yang tampil, dengan penekanan pada keahlian 

dalam Hukum dan Etika Profesi Jurnalistik. Tim ini juga melakukan riset 

lokasi untuk penempatan kamera yang optimal, terutama karena musisi 

"Crash Adam" ingin tampil di bawah panggung bersama audiens. Setelah 

acara, mereka mempromosikan momen-momen penting melalui berbagai 

platform media sosial Prambors. Dengan keterlibatan mendalam dalam 

semua aspek acara, divisi marketing dan promosi tidak hanya 

menciptakan pengalaman menarik bagi audiens tetapi juga memperkuat 

hubungan antara media dan pendengar. Strategi promosi yang 

terintegrasi ini menunjukkan peran penting divisi dalam meningkatkan 

brand awareness Prambors di kalangan kawula muda serta mendidik 

mahasiswa tentang etika komunikasi yang baik. 

3. Prambors Stage goes to Campus with Dua Kelinci 

Gambar 3. 3 Dokumentasi Stage goes to Campus with Dua Kelinci 
Sumber: Dokumen Internal 



 

28 
 

 
Dalam kegiatan Prambors Stage goes to Campus with Dua Kelinci tim 

marketing dan promosi terlibat dalam flow acara yang melibati pra- 

produksi, produksi hari acara, dan pasca produksi dengan detail konten, 

arah acara, dan musisi yang akan tampil. Keahlian Hukum dan Etika 

Profesi Jurnalistik sangat diperlukan yang dimana mahasiswa mampu 

menyusun dan merumuskan proposal program komunikasi sesuai dengan 

etika profesi hubungan masyarakat yang berlaku. Dalam hal ini tim 

marketing dan promosi juga melihat data serta riset mendalam terkait 

proposal dari pihak kampus maupun dari Dua Kelinci yang menjadikan 

Prambors Stage goes to Campus terjadi. Kegiatan "Prambors Stage Goes 

to Campus" bekerja sama dengan Dua Kelinci menjadi salah satu bentuk 

sinergi antara media, merek, dan institusi pendidikan. Dalam 

pelaksanaannya, tim marketing dan promosi memegang peranan penting, 

mulai dari tahap pra- produksi, produksi hari acara, hingga pasca-

produksi. Setiap tahap ini melibatkan perencanaan detail, seperti 

pengembangan konten, penentuan arah acara, hingga pemilihan musisi 

yang akan tampil, untuk memastikan acara berjalan lancar dan sesuai 

target audiens atau pendengar Prambors. Selain aspek kreatif dan teknis, 

keahlian di bidang hukum dan etika profesi jurnalistik sangat diperlukan. 

Mahasiswa diharapkan mampu menyusun dan merumuskan proposal 

program komunikasi yang selaras dengan standar etika hubungan 

masyarakat yang berlaku. Dalam hal ini, kemampuan untuk menjaga 

transparansi, akurasi, dan sensitivitas terhadap berbagai pihak yang 

terlibat menjadi kunci utama. Tim marketing dan promosi juga melakukan 

analisis data serta riset mendalam sebagai dasar pengambilan keputusan. 

Proposal yang diajukan oleh pihak kampus maupun Dua Kelinci menjadi 

bahan pertimbangan utama dalam merancang strategi acara ini. Proses 

ini mencakup evaluasi potensi kolaborasi, identifikasi target pasar, dan 

penyelarasan visi antara Prambors, Dua Kelinci, serta pihak kampus. 

Dengan pendekatan yang holistik dan kolaboratif, "Prambors Stage Goes 

to Campus" diharapkan dapat menjadi platform yang tidak hanya 

menghibur, tetapi juga memberikan dampak positif bagi semua pihak yang 

terlibat. 
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3.2.1 Produkai Pelaporan Mendalam Televisi 

Dalam pelaksanaan magang menjadi marketing dan promosi di Prambors 

di media sosial radio Prambors sangat dekat dan bersinggungan dengan capaian 

mata kuliah dari Produksi Pelaporan Mendalam Televisi. Berbagai kegiatan 

jurnalistik sehingga mahasiswa mampu menjelaskan alur kegiatan perencanaan 

dan produksi berita in-depth reporting berupa laporan interpretatif untuk media 

televisi dan mahasiswa mampu mempraktikkan kegiatan perencaanan berita in-

depth reporting berupa laporan interpretatif untuk media televisi.Dalam seluruh 

kegiatan produksi konten media sosial Prambors sangat memperhatikan riset dan 

sumber dengan menganut rumus 5W + 1H sehingga informasi yang Prambors 

berikan dapat dikonsumsi dengan mudah oleh khadayak. Tidak hanya itu 

Prambors juga memperhatikan alat-alat dan teknik dalam pengambilan gambar 

dengan Proses produksi melibatkan teknik pengambilan gambar, termasuk long 

shot, close-up, dan triangulasi, menggunakan peralatan seperti kamera, mikrofon, 

dan tripod. kegiatan yang sering dilakukan dalam kegiatan divisi marketing dan 

promosi Prambors adalah liputan ke acara-acara yang bekerja sama dengan 

Prambors. Berikut beberapa liputan yang dikerjakan oleh divisi marketing dan 

promosi untuk konten media sosial Prambors: 

1. We The Fest 2024 

Gambar 3. 4 Dokumen We The Fest 2024 
Sumber: Dokumen Internal 

 

Dalam kegiatan festival musik We The Fest 2024 tim marketing dan 
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promosi terlibat dalam brainstorming pembuatan konten di acara. Pada 

acara festival musik We The Fest (WTF) 2024, tim marketing dan promosi 

Prambors Radio juga berperan aktif dalam mendukung kesuksesan acara 

melalui berbagai kegiatan, khususnya dalam brainstorming pembuatan 

konten yang kreatif dan informatif. Dalam sesi brainstorming intensif, tim 

marketing dan promosi Prambors berdiskusi mengenai tema konten, 

mengidentifikasi elemen-elemen unik dari acara yang dapat menarik 

perhatian khalayak muda, serta berkolaborasi dengan tim produksi untuk 

memastikan kesesuaian konten dengan target audiens atau pendengar 

Prambors. Dalam produksi konten untuk media sosial, Prambors Radio 

menerapkan standar tinggi yang berfokus pada kualitas dan relevansi 

dengan mengacu pada pendekatan 5W + 1H (Who, What, Where, When, 

Why, How). Pendekatan ini memastikan bahwa informasi yang 

disampaikan mudah dipahami oleh audiens atau pendengar Prambors 

sekaligus memberikan nilai tambah yang relevan terhadap acara We The 

Fest 2024. Selain itu, tim juga melibatkan pengunjung untuk berpartisipasi 

dalam pembuatan konten bersama penyiar Prambors. Aktivitas ini 

menciptakan momen interaktif yang menarik untuk diunggah ke media 

sosial Prambors, memperkuat keterlibatan dan kedekatan dengan 

audiens atau pendengar Prambors. Untuk mendukung kualitas visual dan 

audio, proses produksi melibatkan teknik pengambilan gambar 

profesional, seperti long shot untuk menangkap suasana keseluruhan 

acara, close-up untuk menonjolkan detail menarik seperti ekspresi artis 

atau interaksi audiens atau pendengar Prambors, serta triangulasi untuk 

menciptakan perspektif dinamis dan estetika. Peralatan pendukung 

seperti kamera beresolusi tinggi, mikrofon untuk audio jernih, dan tripod 

untuk stabilitas pengambilan gambar juga digunakan secara optimal. Hasil 

dari kegiatan tim marketing dan promosi Prambors Radio di We The Fest 

2024 mencakup peningkatan engagement di platform media sosial 

Prambors, penciptaan konten yang mampu memperkuat citra Prambors 

sebagai media yang relevan dan dekat dengan audiens muda, serta 

dokumentasi acara yang tidak hanya informatif tetapi juga menarik secara 

visual. Melalui komitmen terhadap riset, kreativitas, dan teknik produksi 

yang profesional, Prambors Radio berhasil memberikan kontribusi 
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signifikan dalam meramaikan dan mendokumentasikan We The Fest 

2024. Laporan ini dapat dikaitkan dengan mata kuliah Produksi Pelaporan 

Mendalam Televisi untuk memberikan pemahaman tentang alur kegiatan 

perencanaan dan produksi berita in-depth reporting berupa laporan 

interpretatif untuk media televisi. Mahasiswa dapat mempelajari 

bagaimana merancang, memproduksi, dan menyampaikan konten yang 

relevan serta menarik. Selain itu, laporan ini juga menunjukkan praktik 

nyata dari kegiatan perencanaan berita in- depth reporting, yang 

melibatkan riset mendalam, kreativitas, serta penerapan teknik produksi 

yang profesional untuk menghasilkan laporan interpretatif yang 

berkualitas. Mahasiswa diharapkan mampu mengidentifikasi elemen- 

elemen penting dari sebuah peristiwa, merencanakan struktur berita, dan 

menyampaikan informasi dengan cara yang menarik dan informatif, 

sebagaimana yang telah dilakukan oleh tim Prambors Radio dalam 

mendukung acara We The Fest 2024. 

2. Prambors Talk With Juan & Adrian Khalif 

Gambar 3. 5 Dokumen Talk With Juan & Adrian Khalif 
Sumber: Dokumen Internal 

 

Prambors Radio, sebagai salah satu stasiun radio terkemuka di Indonesia 

yang berfokus pada segmen anak muda, telah mengadakan acara 

Prambors Talk dengan Putri Marino sebagai bintang tamu. Acara ini 

diselenggarakan pada 3 Desember 2024 pukul 19.00 - 20.30 WIB di 

Studio Prambors Radio, Jakarta, dan disiarkan secara langsung melalui 

platform digital (YouTube dan aplikasi Prambors). Kegiatan ini bertujuan 

untuk mempromosikan film terbaru, "Tebusan Dosa", sekaligus 
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memperkuat citra Prambors sebagai media yang relevan dengan tren 

terkini.Dalam rangkaian acara ini, dilakukan berbagai upaya promosi 

sebelum, selama, dan setelah acara berlangsung. Pada tahap pre-event, 

dibuat teaser berupa cuplikan wawancara dengan Putri Marino yang 

disebarluaskan melalui media sosial Prambors (Instagram, Twitter, 

TikTok). Selain itu, iklan promosi acara Prambors Talk disiarkan di semua 

slot siaran radio, serta undangan digital dikirimkan kepada komunitas 

pendengar Prambors dan mitra media. Saat acara berlangsung, agenda 

meliputi sesi bincang-bincang interaktif dengan Putri Marino tentang 

proses kreatif di balik pembuatan film "Tebusan Dosa", diskusi singkat 

dengan sutradara film, dan sesi tanya jawab dari pendengar yang 

disampaikan secara langsung maupun melalui media sosial. Setelah 

acara, kegiatan promosi dilanjutkan dengan penayangan ulang acara di 

kanal YouTube Prambors, publikasi ulasan acara di blog dan media sosial, 

serta penyebaran konten highlight melalui reels Instagram dan TikTok 

Pada acara Prambors Talk With Juan Juicy Luicy & Adrian Khalif, tim 

marketing dan promosi Prambors Radio memainkan peran strategis untuk 

memastikan kesuksesan acara ini. Kegiatan tersebut dirancang untuk 

memperkuat hubungan dengan audiens muda melalui diskusi interaktif 

bersama figur-figur populer di industri musik. Selain itu, acara ini juga 

bertujuan untuk mempromosikan tur Juicy Luicy bertajuk "Korban Sakit 

Hati Lagi 2025," yang diharapkan dapat meningkatkan antusiasme 

penggemar terhadap rangkaian konser mendatang. Untuk 

memaksimalkan eksposur acara, tim mengadopsi strategi produksi konten 

berbasis pendekatan 5W+1H (Who, What, Where, When, Why, How), 

memastikan bahwa informasi tersampaikan secara jelas dan menarik 

perhatian khalayak yang lebih luas. Dalam prosesnya, tim menggunakan 

teknik pengambilan gambar seperti long shot untuk suasana keseluruhan, 

close-up untuk ekspresi narasumber, serta triangulasi untuk menciptakan 

perspektif visual yang dinamis. Produksi konten dilakukan dengan 

memanfaatkan peralatan berkualitas tinggi, seperti kamera beresolusi 

tinggi, mikrofon untuk audio jernih, dan tripod untuk stabilitas gambar. 

Pendekatan teknis ini menghasilkan konten visual yang tidak hanya estetis 

tetapi juga relevan dengan citra Prambors sebagai media kreatif. 
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Dokumentasi acara yang menarik secara visual turut memperkuat 

branding Prambors dan meningkatkan engagement di platform media 

sosialnya. Interaksi autentik antara Juan Juicy Luicy, Adrian Khalif, dan 

audiens memberikan nilai tambah, baik sebagai hiburan maupun 

wawasan. Acara ini menjadi bukti komitmen Prambors dalam mendukung 

industri kreatif melalui konten berkualitas tinggi. Selain itu, kegiatan ini 

relevan dengan mata kuliah Produksi Pelaporan Mendalam Televisi, 

karena menampilkan tahapan perencanaan hingga produksi konten yang 

profesional. Mahasiswa dapat mempelajari proses riset, perencanaan, 

dan produksi untuk menghasilkan laporan interpretatif yang menarik dan 

relevan bagi media televisi maupun platform lainnya. 

3. Prambors Talk With Putri Marino 

Gambar 3. 6 Dokuemntasi Talk With Putri Marino 
Sumber: Dokumen Internal 

 

Prambors Radio, sebagai salah satu stasiun radio terkemuka di Indonesia 

yang berfokus pada segmen anak muda, telah mengadakan acara 

Prambors Talk dengan Putri Marino sebagai bintang tamu. Acara ini 

diselenggarakan pada 3 Desember 2024 pukul 19.00 - 20.30 WIB di 

Studio Prambors Radio, Jakarta, dan disiarkan secara langsung melalui 

platform digital (YouTube dan aplikasi Prambors). Kegiatan ini bertujuan 

untuk mempromosikan film terbaru, "Tebusan Dosa", sekaligus 

memperkuat citra Prambors sebagai media yang relevan dengan tren 

terkini. Dalam rangkaian acara ini, dilakukan berbagai upaya promosi 



 

34 
 

sebelum, selama, dan setelah acara berlangsung. Pada tahap pre-event, 

dibuat teaser berupa cuplikan wawancara dengan Putri Marino yang 

disebarluaskan melalui media sosial Prambors (Instagram, Twitter, 

TikTok). Selain itu, iklan promosi acara Prambors Talk disiarkan di semua 

slot siaran radio, serta undangan digital dikirimkan kepada komunitas 

pendengar Prambors dan mitra media. Saat acara berlangsung, agenda 

meliputi sesi bincang-bincang interaktif dengan Putri Marino tentang 

proses kreatif di balik pembuatan film "Tebusan Dosa", diskusi singkat 

dengan sutradara film, dan sesi tanya jawab dari pendengar yang 

disampaikan secara langsung maupun melalui media sosial. Setelah 

acara, kegiatan promosi dilanjutkan dengan penayangan ulang acara di 

kanal YouTube Prambors, publikasi ulasan acara di blog dan media sosial, 

serta penyebaran konten highlight melalui reels Instagram dan 

TikTok.Secara keseluruhan, acara Prambors Talk With Putri Marino 

berhasil menciptakan antusiasme publik terhadap film "Tebusan Dosa" 

dan memperkuat brand Prambors sebagai mitra strategis promosi kreatif. 

Untuk kegiatan serupa di masa mendatang, disarankan untuk 

meningkatkan durasi acara, mengembangkan kolaborasi lintas platform 

dengan media digital lainnya, serta mengadakan kontes atau kuis 

berhadiah tiket pemutaran film untuk meningkatkan partisipasi audiens. 

Dari kegiatan ini, mahasiswa yang mempelajari mata kuliah Produksi 

Pelaporan Mendalam Televisi dapat mengambil pelajaran penting tentang 

alur kegiatan perencanaan dan produksi berita in-depth reporting. Laporan 

ini menunjukkan pentingnya perencanaan matang mulai dari tahap 

promosi awal, pelaksanaan acara, hingga tindak lanjut pasca acara. 

Mahasiswa diharapkan mampu menjelaskan alur kegiatan serupa untuk 

menghasilkan laporan interpretatif yang relevan dan menarik bagi media 

televisi. Selain itu, melalui simulasi atau praktek nyata, mahasiswa dapat 

mempraktikkan kegiatan perencanaan berita in- depth reporting, seperti 

menyusun agenda, membuat konten interaktif, dan memastikan 

keberhasilan distribusi melalui berbagai platform media. 

 

3.2.3 Produksi Feature dan Dokumenter 

Dalam pelaksanaan magang menjadi marketing dan promosi di Prambors 
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di media sosial radio Prambors sangat dekat dan bersinggungan dengan capaian 

mata kuliah dari Produksi Feature dan Dokumenter. Berbagai kegiatan jurnalistik 

sehingga mahasiswa memahami konsep hukum dan etika profesi dalam 

hubungan masyarakat dan mahasiswa mampu menganalisis berbagai konsep, 

isu, dasar pemikiran terkait hukum dan etika kehumasan. Berikut beberapa liputan 

yang dikrjakan oleh divisi marketing dan promosi untuk konten media sosial 

Prambors. 

1. Cipete Raya District 

Gambar 3. 7 Dokumentasi Cipete Raya District 
Sumber: Dokumen Internal 

 

Pada acara Cipete Raya District, Prambors Radio mengadakan berbagai 

kegiatan interaktif melalui booth, seperti karaoke bersama penyiar, lomba 

siaran, dan siaran langsung dengan pengunjung. Kegiatan ini tidak hanya 

bertujuan untuk mempererat hubungan dengan komunitas kreatif lokal, 

tetapi juga untuk memperkenalkan konsep media yang inovatif dan dekat 

dengan audiens atau pendengar Prambors. Selain itu, Prambors aktif 

memproduksi konten media sosial yang berkualitas, dengan 

memperhatikan teknik pengambilan gambar yang cermat dan 

menggunakan prinsip 5W + 1H untuk memastikan konten yang 

disampaikan tepat, akurat, dan menarik bagi khalayak. Kegiatan ini dapat 

dihubungkan dengan mata kuliah Produksi Feature dan Dokumenter, 

karena melibatkan proses produksi konten visual dan audio yang 
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memerlukan pemahaman dalam pengambilan gambar, pembuatan narasi, 

serta dokumentasi kegiatan. Proses produksi yang dilakukan oleh 

Prambors menunjukkan bagaimana sebuah acara dapat diceritakan 

dengan cara yang menarik dan informatif, seraya mempertimbangkan 

etika dan hukum yang berlaku dalam penyampaian konten media. Dalam 

kaitannya dengan tujuan pembelajaran dalam hukum dan etika profesi 

hubungan masyarakat, mahasiswa perlu memahami bahwa kegiatan 

seperti yang dilakukan oleh Prambors harus mempertimbangkan prinsip-

prinsip etika komunikasi, termasuk menghormati hak cipta, 

memperhatikan privas peserta, dan memastikan bahwa semua informasi 

yang disampaikan sesuai dengan norma dan hukum yang berlaku. Hal ini 

sejalan dengan kemampuan mahasiswa untuk menganalisis berbagai 

konsep dan isu terkait hukum serta etika kehumasan, sehingga mereka 

dapat membuat keputusan yang tepat dalam praktik hubungan 

masyarakat dan komunikasi. Mahasiswa juga diharapkan mampu menilai 

dengan kritis tentang bagaimana media berinteraksi dengan audiens atau 

pendengar Prambors serta bagaimana konten tersebut dapat diproduksi 

secara etis dan sesuai dengan aturan yang berlaku. Pada acara Cipete 

Raya District, Prambors Radio menyelenggarakan berbagai kegiatan 

interaktif melalui booth, seperti karaoke bersama penyiar, lomba siaran, 

dan siaran langsung dengan pengunjung. Kegiatan ini bertujuan untuk 

mempererat hubungan dengan komunitas kreatif lokal serta 

memperkenalkan konsep media yang inovatif dan dekat dengan audiens. 

Divisi marketing dan promosi Prambors berperan penting dalam 

memproduksi konten media sosial berkualitas, menggunakan teknik 

pengambilan gambar yang cermat dan prinsip 5W + 1H untuk memastikan 

konten yang disampaikan tepat, akurat, dan menarik bagi khalayak. 

Kegiatan ini juga relevan dengan mata kuliah Produksi Feature dan 

Dokumenter, karena melibatkan proses produksi konten visual dan audio 

yang memerlukan pemahaman dalam pengambilan gambar, pembuatan 

narasi, serta dokumentasi kegiatan. Divisi marketing dan promosi juga 

harus mempertimbangkan prinsip- prinsip etika komunikasi, termasuk 

menghormati hak cipta dan privasi peserta. Dengan pemahaman ini, 

mahasiswa diharapkan dapat menganalisis isu-isu terkait hukum dan etika 
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kehumasan, sehingga mereka dapat membuat keputusan yang tepat 

dalam praktik hubungan masyarakat dan komunikasi. Keterlibatan divisi 

marketing dan promosi dalam acara ini menunjukkan bagaimana mereka 

tidak hanya berfungsi sebagai penghubung antara media dan audiens 

tetapi juga sebagai pendidik yang membantu mahasiswa memahami 

pentingnya etika dalam 

produksi konten.Secara keseluruhan, kegiatan di Cipete Raya District 

mencerminkan komitmen Prambors Radio untuk terlibat secara aktif 

dengan komunitas serta menciptakan pengalaman yang menyenangkan 

bagi pendengar. Melalui strategi promosi yang terintegrasi dan perhatian 

terhadap etika komunikasi, divisi marketing dan promosi Prambors tidak 

hanya berhasil meningkatkan brand awareness tetapi juga menegaskan 

posisi mereka sebagai pemimpin dalam industri media yang bertanggung 

jawab. 

2. Lalala Fest 2024 

Gambar 3. 8 Dokumentasi Lalala Fest 2024 
Sumber: Dokumen Internal 

 

Radio Prambors, sebagai media partner dalam Festival Musik "Lalala 

Fest", tidak hanya hadir untuk meliput jalannya acara, tetapi juga berperan 

aktif dalam menciptakan pengalaman yang menarik dan mendalam bagi 

audiensnya. Salah satu langkah strategis yang diambil adalah 

berkolaborasi dengan musisi internasional Tyla, yang tengah viral berkat 
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lagu hit “Water”. Dalam momen ini, Prambors memanfaatkan kesempatan 

tersebut untuk menghasilkan konten eksklusif yang melibatkan wawancara 

mendalam dengan Tyla. Wawancara tersebut mengungkapkan proses 

kreatif di balik lagu "Water", perjalanan karir Tyla, serta pengalamannya 

tampil di Lalala Fest. Selain itu, Prambors juga menyajikan dokumentasi 

behind-the-scenes dari persiapan dan penampilan Tyla, yang memberikan 

audiens atau pendengar Prambors wawasan lebih dalam mengenai 

kehidupan seorang musisi internasional di balik panggung. 

Konten eksklusif yang dihasilkan, termasuk wawancara dan dokumentasi 

behind-the-scenes, diunggah di berbagai platform media sosial Prambors 

seperti Instagram, TikTok, dan YouTube, yang memungkinkan audiens 

atau pendengar Prambors untuk berinteraksi langsung melalui fitur 

komentar dan tanya jawab. Selain itu, Prambors juga menggelar aktivasi 

on-ground seperti booth bertema "Feel the Vibes with Prambors" yang 

memberikan pengalaman interaktif kepada pengunjung, seperti karaoke 

dengan lagu “Water” dan photo booth bertema air. Siaran langsung dari 

festival juga menjadi bagian dari strategi promosi, menampilkan keseruan 

acara dan wawancara dengan pengisi acara lainnya. Melalui pendekatan 

yang menggabungkan kreativitas dan teknik dokumenter, Prambors 

berhasil menghasilkan konten yang tidak hanya mempromosikan festival, 

tetapi juga memperkaya pengalaman audiens atau pendengar Prambors 

dengan informasi yang bernilai dan emosional. Konten yang dihasilkan 

memperkuat brand awareness Prambors dan meningkatkan keterlibatan 

audiens atau pendengar Prambors, menjadikannya sebagai platform yang 

relevan dan inovatif dalam dunia media. Aktivitas ini menunjukkan 

bagaimana Prambors berhasil mengintegrasikan strategi pemasaran yang 

kreatif dan efektif, serta memanfaatkan peluang di acara besar seperti 

Lalala Fest untuk mendekatkan diri dengan audiens atau pendengar 

Prambors muda melalui konten yang autentik dan interaktif. Radio 

Prambors berperan aktif sebagai media partner dalam Festival Musik 

Lalala Fest, tidak hanya untuk meliput acara, tetapi juga untuk 

menciptakan pengalaman menarik bagi audiens. Salah satu langkah 

strategis yang diambil adalah berkolaborasi dengan musisi internasional 

Tyla, yang sedang viral berkat lagu hit “Water”. Dalam kesempatan ini, 
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Prambors memanfaatkan momentum dengan menghasilkan konten 

eksklusif, termasuk wawancara mendalam dengan Tyla yang membahas 

proses kreatif di balik lagu "Water", perjalanan karirnya, serta 

pengalamannya tampil di Lalala Fest. Selain itu, Prambors juga 

menyajikan dokumentasi behind-the-scenes dari persiapan dan 

penampilan Tyla, memberikan wawasan lebih dalam kepada pendengar 

mengenai kehidupan seorang musisi internasional di balik 

panggung.Konten eksklusif ini diunggah di berbagai platform media sosial 

Prambors seperti Instagram, TikTok, dan YouTube, memungkinkan 

audiens untuk berinteraksi langsung melalui fitur komentar dan tanya 

jawab. Prambors juga menggelar aktivasi on-ground seperti booth bertema 

"Feel the Vibes with Prambors", yang memberikan pengalaman interaktif 

kepada pengunjung, seperti karaoke dengan lagu “Water” dan photo booth 

bertema air. Siaran langsung dari festival menjadi bagian integral dari 

strategi promosi, menampilkan keseruan acara dan wawancara dengan 

pengisi acara lainnya. Melalui pendekatan yang menggabungkan 

kreativitas dan teknik dokumenter, Prambors berhasil menghasilkan 

konten yang tidak hanya mempromosikan festival tetapi juga memperkaya 

pengalaman audiens dengan informasi yang bernilai dan emosional. 

Aktivitas ini memperkuat brand awareness Prambors dan meningkatkan 

keterlibatan audiens, menjadikannya sebagai platform yang relevan dan 

inovatif dalam dunia media. Keterlibatan divisi marketing dan promosi 

dalam acara Lalala Fest menunjukkan bagaimana mereka dapat 

mengintegrasikan strategi pemasaran yang kreatif dan efektif, serta 

memanfaatkan peluang di acara besar untuk mendekatkan diri dengan 

audiens muda melalui konten autentik dan interaktif. Secara keseluruhan, 

partisipasi Prambors dalam Lalala Fest menggambarkan komitmen 

mereka untuk tidak hanya menjadi penyiar tetapi juga sebagai pencipta 

pengalaman yang mendalam bagi pendengar. Dengan memanfaatkan 

kolaborasi dengan artis internasional dan menciptakan konten berkualitas 

tinggi, divisi marketing dan promosi Prambors berhasil menjadikan acara 

tersebut sebagai kesempatan untuk memperkuat hubungan dengan 

audiens serta meningkatkan relevansi mereka dalam industri media. Radio 

Prambors berperan aktif sebagai media partner dalam Festival musik 
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Lalala Fest, tidak hanya untuk meliput acara, tetapi juga untuk 

menciptakan pengalaman menarik bagi audiens. Dengan berkolaborasi 

dengan musisi internasional Tyla, yang terkenal berkat lagu "Water", 

Prambors menghasilkan konten eksklusif, termasuk wawancara 

mendalam dan dokumentasi behind-the-scenes yang memberikan 

wawasan lebih dalam tentang kehidupan seorang musisi. Konten ini 

diunggah di platform media sosial seperti Instagram, TikTok, dan YouTube, 

memungkinkan interaksi langsung dengan audiens. Dengan 

memanfaatkan kesempatan di Lalala Fest, divisi marketing dan promosi 

Prambors berhasil memperkuat brand awareness mereka sekaligus 

menjadikan acara tersebut sebagai platform untuk mendekatkan diri 

dengan audiens muda melalui konten yang autentik dan interaktif. 

Kegiatan ini mencerminkan strategi pemasaran yang inovatif dan efektif 

dalam dunia media, serta komitmen Prambors untuk terus terlibat dengan 

komunitas musik lokal dan internasional. 

 

3.2.4 Seminar Komunikasi 

Dalam pelaksanaan magang menjadi marketing dan promosi di Prambors 

di media sosial radio Prambors sangat dekat dan bersinggungan dengan capaian 

mata kuliah dari Seminar Komunikasi. Berbagai kegiatan jurnalistik dan penelitian 

sehingga mahasiswa mampu menjelaskan prinsip dan etika dalam penelitian, 

mahasiswa mampu merumuskan masalah dan menyusun kerangka penelitian, 

mahasiswa dapat memahami tentang paradigma penelitian komunikasi di bidang 

komunikasi, dan mahasiswa mampu secara kreatif menyusun proposal penelitian 

komunikasi sesuai dengan prosedur penelitian ilmiah. Berikut beberapa liputan 

yang dikrjakan oleh divisi marketing dan promosi untuk konten media sosial 

Prambors: 
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1. Membuat Proposal Kerjasama Prambors dan A/A Bar 

Gambar 3. 9 Proposal Kerjasama Prambors dan A/A Bar 
Sumber: Dokumen Internal 

 

Dalam menyusun proposal kerja sama, Prambors selalu mengutamakan 

riset mendalam dengan mengacu pada data dan karakteristik audiensnya, 

yang mayoritas terdiri dari generasi muda. Sebagai salahsatu radio 

terkemuka di Indonesia, Prambors terus memperkuat posisinya melalui 

kegiatan kreatif dan kolaborasi strategis, salah satunya dengan A/A Bar, 

destinasi kreatif di Cipete. Kolaborasi ini dirancang untuk menciptakan 

promosi yang relevan dan berdampak bagi audiens muda, sambil 

memperkuat identitas kedua merek. Dengan pendekatan berbasis 

penelitian, seperti paradigma kritis dan metode mixed methods, Prambors 

dan A/A Bar akan mengeksplorasi bagaimana promosi ini dapat 

memengaruhi persepsi, gaya hidup, dan identitas audiens secara positif. 

Survei kuantitatif, wawancara mendalam, dan diskusi kelompok menjadi 

metode yang digunakan untuk mengukur efektivitas strategi sekaligus 

menggali pandangan audiens secara komprehensif. Kolaborasi ini juga 

didasarkan pada konsep Integrated Marketing Communication (IMC) untuk 

menciptakan sinergi antar saluran komunikasi, seperti siaran radio, media 

sosial, event, dan komunitas. Pesan yang konsisten dan pengalaman yang 

terpadu akan diwujudkan melalui berbagai aktivitas strategis, seperti event 

musik bersama musisi muda, workshop kreatif, diskusi tren gaya hidup, 

serta kampanye digital interaktif yang menghubungkan audiens dengan 

pengalaman unik di A/A Bar. Dengan memadukan teori Uses and 

Gratifications untuk memahami kebutuhan audiens akan hiburan dan 

informasi, Prambors memastikan bahwa konten promosi tidak hanya 

menghibur tetapi juga memberikan nilai tambah. Melalui pendekatan yang 

terintegrasi ini, kolaborasi diharapkan dapat meningkatkan loyalitas 
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audiens terhadap Prambors sekaligusmemperkuat posisi A/A Bar sebagai 

ruang kreatif yang relevan bagi komunitas muda di Cipete dan sekitarnya. 

Dalam menyusun proposal kerja sama, Prambors selalu mengutamakan 

riset mendalam yang berfokus pada data dan karakteristik audiensnya, 

mayoritas terdiri dari generasi muda. Sebagai salah satu radio terkemuka 

di Indonesia, Prambors terus memperkuat posisinya melalui kegiatan 

kreatif dan kolaborasi strategis, seperti dengan A/A Bar, sebuah destinasi 

kreatif di Cipete. Kolaborasi ini dirancang untuk menciptakan promosi yang 

relevan dan berdampak bagi audiens muda, sambil memperkuat identitas 

kedua merek. Dengan pendekatan berbasis penelitian yang mencakup 

paradigma kritis dan metode mixed methods, Prambors dan A/A Bar akan 

mengeksplorasi bagaimana promosi ini dapat memengaruhi persepsi, 

gaya hidup, dan identitas audiens secara positif. Metode yang digunakan 

termasuk survei kuantitatif, wawancara mendalam, dan diskusi kelompok 

untuk mengukur efektivitas strategi sekaligus menggali pandangan 

audiens secara komprehensif. Kolaborasi ini juga didasarkan pada konsep 

Integrated Marketing Communication (IMC) untuk menciptakan sinergi 

antar saluran komunikasi, seperti siaran radio, media sosial, event, dan 

komunitas. Pesan yang konsisten dan pengalaman yang terpadu akan 

diwujudkan melalui berbagai aktivitas strategis, seperti event musik 

bersama musisi muda, workshop kreatif, diskusi tren gaya hidup, serta 

kampanye digital interaktif yang menghubungkan audiens dengan 

pengalaman unik di A/A Bar. Dengan memadukan teori Uses and 

Gratifications untuk memahami kebutuhan audiens akan hiburan dan 

informasi, Prambors memastikan bahwa konten promosi tidak hanya 

menghibur tetapi juga memberikan nilai tambah. Kegiatan ini sangat 

relevan dengan mata kuliah Seminar Komunikasi, di mana mahasiswa 

belajar tentang pentingnya komunikasi yang efektif dalam konteks 

pemasaran dan hubungan masyarakat. Mahasiswa diharapkan dapat 

menganalisis bagaimana strategi komunikasi yang diterapkan dalam 

kolaborasi ini dapat meningkatkan keterlibatan audiens serta membangun 

loyalitas terhadap merek. Selain itu, pemahaman tentang etika komunikasi 

menjadi penting dalam memastikan bahwa semua informasi disampaikan 

dengan cara yang menghormati hak cipta dan privasi peserta. Melalui 
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pendekatan terintegrasi ini, kolaborasi antara Prambors dan A/A Bar 

diharapkan dapat meningkatkan loyalitas audiens terhadap Prambors 

sekaligus memperkuat posisi A/A Bar sebagai ruang kreatif yang relevan 

bagi komunitas muda di Cipete dan sekitarnya. Keterlibatan divisi 

marketing dan promosi Prambors dalam proyek ini menunjukkan 

bagaimana mereka tidak hanya berfungsi sebagai penghubung antara 

media dan audiens tetapi juga sebagai pendidik yang membantu 

mahasiswa memahami pentingnya etika dalam komunikasi serta strategi 

pemasaran yang efektif. Dalam konteks kolaborasi Prambors dengan A/A 

Bar, penting untuk mengaitkan kegiatan ini dengan mata kuliah Seminar 

Komunikasi, yang membahas berbagai aspek komunikasi efektif dalam 

pemasaran. Prambors, sebagai salah satu radio terkemuka di Indonesia, 

menerapkan strategi komunikasi pemasaran yang cermat dalam 

menyusun proposal kerja sama, dengan mengutamakan riset mendalam 

tentang karakteristik audiensnya yang mayoritas terdiri dari generasi 

muda. Pendekatan ini mencerminkan prinsip-prinsip yang diajarkan dalam 

seminar komunikasi, di mana mahasiswa diajarkan untuk memahami 

pentingnya analisis audiens dalam merancang strategi komunikasi yang 

efektif. Kolaborasi dengan A/A Bar dirancang untuk menciptakan promosi 

yang relevan dan berdampak bagi audiens muda, sambil memperkuat 

identitas kedua merek. Melalui penggunaan metode penelitian seperti 

survei kuantitatif dan wawancara mendalam, Prambors dapat 

mengeksplorasi bagaimana promosi ini memengaruhi persepsi dan gaya 

hidup audiens. Metode ini sejalan dengan pendekatan yang diajarkan 

dalam seminar komunikasi, di mana mahasiswa belajar tentang 

pentingnya pengumpulan data untuk mendukung keputusan strategis. 

Kegiatan seperti event musik bersama musisi muda dan kampanye digital 

interaktif tidak hanya meningkatkan keterlibatan audiens tetapi juga 

memberikan pengalaman yang berkesan.Dengan memadukan teori Uses 

and Gratifications, Prambors memastikan bahwa konten promosi tidak 

hanya menghibur tetapi juga memenuhi kebutuhan informasi audiens. 

Dalam konteks seminar komunikasi, mahasiswa didorong untuk 

menganalisis bagaimana media dapat memenuhi kebutuhan audiens dan 

menciptakan nilai tambah melalui konten yang relevan.Secara 
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keseluruhan, kolaborasi antara Prambors dan A/A Bar menunjukkan 

bagaimana divisi marketing dan promosi Prambors menerapkan prinsip-

prinsip komunikasi yang efektif dalam praktik nyata. Kegiatan ini tidak 

hanya memperkuat posisi Prambors di industri media tetapi juga 

memberikan kesempatan bagi mahasiswa untuk menerapkan teori-teori 

yang mereka pelajari dalam seminar komunikasi ke dalam situasi dunia 

nyata. Dengan cara ini, mahasiswa dapat memahami pentingnya strategi 

komunikasi pemasaran dan dampaknya terhadap hubungan antara media 

dan audiens. Prambors dapat mengevaluasi dampak promosi terhadap 

persepsi dan gaya hidup audiens, mengetahui bagaimana promosi yang 

dilakukan mempengaruhi minat musik, preferensi fashion, dan pola pikir 

mereka. Selain itu, Prambors menerapkan konsep Integrated Marketing 

Communication (IMC) untuk menciptakan sinergi antar saluran 

komunikasi, seperti siaran radio, media sosial, event, dan komunitas. 

Dengan demikian, pesan yang konsisten dapat disampaikan melalui 

berbagai platform, meningkatkan kesadaran merek dan keterlibatan 

audiens. Aktivitas strategis seperti event musik bersama musisi muda dan 

kampanye digital interaktif digunakan untuk menjangkau audiens secara 

lebih efektif, memberikan pengalaman yang berkesan dan memorable. 

Melalui teori Uses and Gratifications, Prambors memastikan bahwa konten 

promosi tidak hanya menghibur tetapi juga memenuhi kebutuhan informasi 

audiens. Teori ini membantu dalam memahami bagaimana audiens 

menggunakan media untuk memenuhi kebutuhan psikologis dan sosial 

mereka. Untuk memastikan bahwa strategi komunikasi yang diterapkan 

efektif, Prambors melakukan evaluasi reguler terhadap performa promosi. 

Langkah kontrol juga diperlukan untuk memastikan bahwa setiap kegiatan 

komunikasi berjalan sesuai rencana; pemantauan terhadap kinerja 

departemen pemasaran memungkinkan Prambors untuk menyesuaikan 

strategi berdasarkan data aktual. Secara keseluruhan, kolaborasi antara 

Radio Prambors dan A/A Bar menunjukkan bagaimana prinsip-prinsip 

komunikasi yang diajarkan dalam mata kuliah Seminar Komunikasi dapat 

diterapkan dalam situasi nyata untuk meningkatkan efektivitas strategi 

pemasaran dan membangun citra merek yang kuat di kalangan generasi 

muda. Penelitian ini memberikan manfaat akademis bagi mahasiswa yang 
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ingin mempelajari strategi komunikasi dalam konteks pemasaran serta 

menginspirasi broadcaster atau perusahaan radio lainnya untuk 

menciptakan program yang menarik dan relevan dengan audiens modern. 

Melalui teori Uses and Gratifications, Prambors Radio memastikan bahwa 

konten promosi mereka tidak hanya menghibur, tetapi juga memenuhi 

kebutuhan informasi audiens. Teori ini membantu memahami bagaimana 

audiens menggunakan media untuk memenuhi kebutuhan psikologis dan 

sosial mereka. Untuk memastikan efektivitas strategi komunikasi, 

Prambors melakukan evaluasi reguler terhadap performa promosi dan 

pemantauan kinerja departemen pemasaran, sehingga mereka dapat 

menyesuaikan strategi berdasarkan data aktual. Kolaborasi antara 

Prambors dan A/A Bar menunjukkan penerapan prinsip-prinsip komunikasi 

yang diajarkan dalam Seminar Komunikasi untuk meningkatkan efektivitas 

strategi pemasaran dan membangun citra merek yang kuat di kalangan 

generasi muda. Penelitian ini memberikan manfaat akademis bagi 

mahasiswa yang ingin mempelajari strategi komunikasi dalam konteks 

pemasaran serta menginspirasi broadcaster atau perusahaan radio 

lainnya untuk menciptakan program yang menarik dan relevan dengan 

audiens modern. 

 

3.2.5 Kerja Profesi  

Dalam pelaksanaan magang menjadi marketing dan promosi di Prambors 

di media sosial radio Prambors sangat dekat dan bersinggungan dengan capaian 

mata kuliah dari Kerja Profesi. Berbagai kegiatan jurnalistik sehingga mahasiswa 

mampu meningkatkan wawasan pengetahuan, pengalaman, kemampuan, dan 

keterampilan dalamdunia kerja, sesuai dengan program studinya, mahasiswa 

mampu menemukan permasalahan maupun data yang dapat dijadikan topik 

dalam penulisan laporan Kerja Profesi, dan mahasiswa mampu mendapatkan 

gambaran dunia. Berikut beberapa liputan yang dikerjakan oleh divisi marketing 

dan promosi untuk konten media sosial Prambors: 
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1. Prambors x IM3 – Collaboration 

Gambar 3. 10 Dokumen Prambors x IM3 – Collaboration 
Sumber: Dokumen Internal 

 

Kegiatan marketing dan promosi di Prambors Radio, khususnya dalam 

audisi band di kampanye "Collaboration Hunt," tidak hanya berfungsi untuk 

menarik audiens, tetapi juga menjadi bagian integral dari proses 

pembelajaran bagi mahasiswa dalam mata kuliah Kerja Profesi. Melalui 

pengalaman ini, mahasiswa dapat meningkatkan wawasan pengetahuan, 

keterampilan, dan kemampuan mereka dalam menghadapi tantangan di 

dunia kerja. Dalam konteks ini, mahasiswa diajak untuk memahami 

bagaimana Prambors menerapkan strategi marketing yang efektif, 

termasuk penggunaan media sosial dan platform digital untuk menjangkau 

audiens yang lebih luas. Dengan menganalisis proses audisi band, 

mahasiswa dapat belajar tentang teknik promosi yang digunakan untuk 

menarik perhatian pendengar muda, serta bagaimana Prambors menjaga 

relevansi konten mereka di era digital. Hal ini sejalan dengan tujuan mata 

kuliah Kerja Profesi yang menekankan pentingnya pengalaman praktis 

dalam mengembangkan keterampilan komunikasi dan pemasaran. 

Kegiatan ini juga memberikan kesempatan bagi mahasiswa untuk 

menemukan permasalahan yang mungkin muncul dalam industri media, 

seperti penurunan jumlah pendengar atau tantangan dalam menarik 

pengiklan. Dengan mengamati dan menganalisis data yang ada, 

mahasiswa dapat menyusun laporan kerja profesi yang tidak hanya 

menggambarkan pengalaman mereka tetapi juga menawarkan solusi 

terhadap masalah yang dihadapi oleh Prambors. Ini membantu mahasiswa 
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dalam mengembangkan kemampuan analitis dan problem- solving yang 

sangat dibutuhkan di dunia kerja. Melalui keterlibatan langsung dalam 

kampanye "Collaboration Hunt," mahasiswa mendapatkan gambaran 

nyata tentang dinamika industri radio dan bagaimana stasiun radio 

beradaptasi dengan perubahan preferensi pendengar. Mereka belajar 

tentang pentingnya kolaborasi antar-stasiun radio dan penggunaan 

konsep konvergensi media untuk memperluas jangkauan siaran, 

sebagaimana dijelaskan dalam penelitian tentang strategi Prambors dalam 

menghadapi tantangan industri. Pengalaman ini memberikan wawasan 

yang berharga tentang bagaimana perusahaan media beroperasi dan 

berinovasi untuk tetap kompetitif. Secara keseluruhan, kegiatan marketing 

dan promosi di Prambors Radio tidak hanya bermanfaat bagi stasiun radio 

itu sendiri tetapi juga memberikan platform bagi mahasiswa untuk belajar 

dan berkembang. Dengan menerapkan prinsip-prinsip profesionalisme 

dan etika kerja yang tinggi, mahasiswa dapat mempersiapkan diri dengan 

baik untuk memasuki dunia kerja setelah menyelesaikan pendidikan 

mereka. Kegiatan marketing dan promosi di Prambors Radio, khususnya 

dalam audisi band di kampanye "Collaboration Hunt," tidak hanya 

berfungsi untuk menarik audiens, tetapi juga menjadi bagian integral dari 

proses pembelajaran bagi mahasiswa dalam mata kuliah Kerja Profesi. 

Melalui pengalaman ini, mahasiswa dapat meningkatkan wawasan 

pengetahuan, keterampilan, dan kemampuan mereka dalam menghadapi 

tantangan di dunia kerja. Dalam konteks ini, mahasiswa diajak untuk 

memahami bagaimana Prambors menerapkan strategi marketing yang 

efektif, termasuk penggunaan media sosial dan platform digital untuk 

menjangkau audiens yang lebih luas. Dengan menganalisis proses audisi 

band, mahasiswa dapat belajar tentang teknik promosi yang digunakan 

untuk menarik perhatian pendengar muda serta bagaimana Prambors 

menjaga relevansi konten mereka di era digital. Hal ini sejalan dengan 

tujuan mata kuliah Kerja Profesi yang menekankan pentingnya 

pengalaman praktis dalam mengembangkan keterampilan komunikasi dan 

pemasaran. Kegiatan ini juga memberikan kesempatan bagi mahasiswa 

untuk menemukan permasalahan yang mungkin muncul dalam industri 

media, seperti penurunan jumlah pendengar atau tantangan dalam 
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menarik pengiklan. Dengan mengamati dan menganalisis data yang ada, 

mahasiswa dapat menyusun laporan kerja profesi yang tidak hanya 

menggambarkan pengalaman mereka tetapi juga menawarkan solusi 

terhadap masalah yang dihadapi oleh Prambors. Selain itu, keterlibatan 

mahasiswa dalam kampanye "Collaboration Hunt" memungkinkan mereka 

mendapatkan gambaran nyata tentang dinamika industri radio dan 

bagaimana stasiun radio beradaptasi dengan perubahan preferensi 

pendengar. Mereka belajar tentang pentingnya kolaborasi antar-stasiun 

radio dan penggunaan konsep konvergensi media untuk memperluas 

jangkauan siaran. Pengalaman ini memberikan wawasan berharga 

tentang bagaimana perusahaan media beroperasi dan berinovasi untuk 

tetap kompetitif. Melalui kegiatan ini, mahasiswa tidak hanya memperoleh 

pengetahuan teoritis tetapi juga keterampilan praktis yang sangat 

dibutuhkan di dunia kerja. Mereka belajar tentang pentingnya 

profesionalisme dan etika kerja yang tinggi, serta bagaimana 

menerapkannya dalam konteks nyata. Dengan demikian, kegiatan 

marketing dan promosi di Prambors Radio tidak hanya bermanfaat bagi 

stasiun radio itu sendiri tetapi juga memberikan platform bagi mahasiswa 

untuk belajar dan berkembang, mempersiapkan diri dengan baik untuk 

memasuki dunia kerja setelah menyelesaikan pendidikan mereka. 

Keterlibatan dalam kampanye ini menjadi langkah awal yang signifikan 

bagi mahasiswa untuk membangun jaringan profesional dan memahami 

lebih dalam tentang industri media serta tantangan yang dihadapinya. 

Kegiatan marketing dan promosi di Prambors Radio, khususnya dalam 

audisi band pada kampanye "Collaboration Hunt," berfungsi tidak hanya 

untuk menarik audiens tetapi juga sebagai platform pembelajaran bagi 

mahasiswa dalam mata kuliah Kerja Profesi. Melalui pengalaman ini, 

mahasiswa dapat meningkatkan pengetahuan, keterampilan, dan 

kemampuan mereka dalam menghadapi tantangan di dunia kerja, 

termasuk pemahaman tentang strategi marketing yang efektif dan 

penggunaan media sosial untuk menjangkau audiens yang lebih luas. 

Keterlibatan mahasiswa dalam analisis proses audisi band memberikan 

wawasan tentang teknik promosi dan relevansi konten di era digital. 

Mereka juga dihadapkan pada permasalahan industri media, seperti 
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penurunan jumlah pendengar dan tantangan menarik pengiklan, yang 

memungkinkan mereka menyusun laporan kerja profesi dengan solusi 

konkret. Selain itu, pengalaman ini membantu mahasiswa memahami 

dinamika industri radio, pentingnya kolaborasi antar-stasiun, serta konsep 

konvergensi media. Secara keseluruhan, kegiatan ini tidak hanya 

bermanfaat bagi Prambors tetapi juga mempersiapkan mahasiswa untuk 

memasuki dunia kerja dengan menerapkan prinsip profesionalisme dan 

etika tinggi. Keterlibatan dalam kampanye "Collaboration Hunt" menjadi 

langkah awal yang signifikan bagi mahasiswa untuk membangun jaringan 

profesional dan memahami lebih dalam tentang industri media serta 

tantangan yang dihadapinya. Kegiatan marketing dan promosi di Prambors 

Radio, terutama melalui audisi band dalam kampanye "Collaboration 

Hunt," berfungsi sebagai jembatan antara industri media dan pendidikan. 

Kegiatan ini tidak hanya menarik audiens baru tetapi juga memberikan 

kesempatan bagi mahasiswa untuk belajar dan mengembangkan 

keterampilan yang relevan dengan dunia kerja. Dalam konteks ini, 

mahasiswa terlibat langsung dalam proses audisi, yang memungkinkan 

mereka untuk memahami strategi marketing yang efektif dan penggunaan 

media sosial untuk menjangkau audiens yang lebih luas. Melalui 

pengalaman ini, mahasiswa dapat menganalisis berbagai tantangan yang 

dihadapi oleh industri media, seperti penurunan jumlah pendengar dan 

kesulitan dalam menarik perhatian pengiklan. Keterlibatan mereka dalam 

kegiatan ini mendorong pemikiran kritis dan inovatif, serta kemampuan 

untuk merumuskan solusi konkret yang dapat diterapkan dalam laporan 

kerja profesi mereka. Selain itu, mahasiswa juga diajarkan mengenai 

pentingnya kolaborasi antar-stasiun radio dan konsep konvergensi media, 

yang semakin relevan di era digital saat ini. Kampanye "Collaboration 

Hunt" menjadi platform yang signifikan bagi mahasiswa untuk membangun 

jaringan profesional dan memahami dinamika industri media. Dengan 

menerapkan prinsip profesionalisme dan etika tinggi, kegiatan ini tidak 

hanya bermanfaat bagi Prambors dalam menarik pendengar baru, tetapi 

juga berfungsi sebagai alat pendidikan yang mempersiapkan mahasiswa 

untuk menghadapi tantangan di dunia kerja. Secara keseluruhan, 

keterlibatan dalam kampanye ini menjadi langkah awal yang penting bagi 
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mahasiswa untuk memahami lebih dalam tentang industri media serta 

tantangan yang dihadapinya. Kegiatan marketing dan promosi di Prambors 

Radio, khususnya melalui audisi band dalam kampanye "Collaboration 

Hunt," berfungsi sebagai jembatan antara industri media dan pendidikan. 

Kegiatan ini tidak hanya menarik audiens baru, tetapi juga memberikan 

kesempatan bagi mahasiswa untuk belajar dan mengembangkan 

keterampilan yang relevan dengan dunia kerja. Dengan terlibat langsung 

dalam proses audisi, mahasiswa dapat memahami strategi marketing yang 

efektif dan penggunaan media sosial untuk menjangkau audiens yang 

lebih luas. Pengalaman ini memungkinkan mereka menganalisis 

tantangan yang dihadapi industri media, seperti penurunan jumlah 

pendengar dan kesulitan menarik perhatian pengiklan, serta mendorong 

pemikiran kritis dan inovatif dalam merumuskan solusi konkret. Selain itu, 

mahasiswa diajarkan pentingnya kolaborasi antar-stasiun radio dan 

konsep konvergensi media, yang semakin relevan di era digital saat ini. 

Kampanye "Collaboration Hunt" menjadi platform signifikan bagi 

mahasiswa untuk membangun jaringan profesional dan memahami 

dinamika industri media. Dengan menerapkan prinsip profesionalisme dan 

etika tinggi, kegiatan ini tidak hanya bermanfaat bagi Prambors dalam 

menarik pendengar baru, tetapi juga berfungsi sebagai alat pendidikan 

yang mempersiapkan mahasiswa menghadapi tantangan di dunia kerja. 

Secara keseluruhan, keterlibatan dalam kampanye ini merupakan langkah 

awal penting bagi mahasiswa untuk memahami lebih dalam tentang 

industri media serta tantangan yang dihadapinya. 
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3.2.6 Pekerjaan Lainnya 

Dalam pekerjaan di divisi Marketing dan Promosi Prambors Radio sangat 

memungkinkan untuk melakukan pekerjaan lain diluar jobdesk utama dari divisi 

Marketing dan Promosi Prambors Radio. Salah satu pekerjaan divisi Marketing 

dan Promosi Prambors Radio adalah membantu menjadi talent dan pembuatan 

video untuk konten untuk media sosial instagram akun Deltafm karena masih satu 

perusahaan dengan Prambors. 

Gambar 3. 11 Dokumen Reels Deltafm Instagram 
Sumber: Instagram 

 

Divisi Marketing dan Promosi Prambors Radio memiliki peluang yang 

signifikan untuk mengembangkan strategi pemasaran mereka di era digital ini. 

Salah satu pendekatan yang dapat diambil adalah dengan memanfaatkan media 

sosial dan platform online untuk membangun kehadiran yang kuat. Dengan aktif 

di platform seperti Instagram, Facebook, dan Twitter, stasiun radio dapat 

berinteraksi langsung dengan pendengar, mempromosikan konten, serta 

mengadakan kontes atau giveaway yang menarik perhatian audiens. Konten yang 

berkualitas tidak hanya akan menarik perhatian pendengar baru tetapi juga 

mempertahankan loyalitas pendengar yang sudah ada. Dalam konteks ini, 

mengenali audiens target menjadi kunci pemahaman tentang demografi 

pendengar dapat membantu divisi dalam menyesuaikan gaya komunikasi dan 

strategi pemasaran mereka. Misalnya, dengan mengetahui preferensi musik dan 

kebiasaan konsumsi media dari pendengar muda, Prambors bisa menciptakan 

konten yang lebih sesuai dan menarik bagi mereka.Salah satu tantangan yang 

dihadapi adalah persaingan yang ketat dalam industri media digital. Untuk tetap 

relevan, Prambors harus terus berinovasi dengan menciptakan iklan kreatif dan 
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meluncurkan kampanye pemasaran dengan pesan yang kuat dan konsisten. 

Menggunakan teknik retargeting juga dapat meningkatkan konversi dengan 

mengirimkan pesan yang relevan kepada pendengar berdasarkan interaksi 

sebelumnya. Ini berarti bahwa setiap interaksi dengan audiens harus 

dimanfaatkan untuk membangun hubungan jangka panjang.Selain itu, kolaborasi 

dengan merek, artis, dan influencer dapat menjadi bagian penting dari strategi 

pemasaran. Dengan bermitra dengan pihak-pihak tersebut, Prambors dapat 

menciptakan konten yang lebih menarik dan memperluas basis pendengar 

mereka. 

Misalnya, mengadakan acara musik atau festival yang melibatkan artis 

populer bisa menarik perhatian lebih banyak orang dan meningkatkan eksposur 

radio. Melalui pengembangan podcast dan pemanfaatan media baru seperti 

TikTok, radio dapat menawarkan konten yang lebih kreatif dan interaktif, sehingga 

dapat menarik perhatian audiens yang lebih luas.Secara keseluruhan, divisi 

Marketing dan Promosi Prambors Radio memiliki banyak peluang untuk 

mengembangkan strategi pemasaran mereka dalam menghadapi tantangan era 

digital. Dengan terus beradaptasi dan menerapkan strategi yang tepat, Prambors 

dapat mempertahankan relevansi mereka sebagai sumber hiburan yang dicintai 

oleh audiens muda saat ini. Keberhasilan dalam memanfaatkan teknologi digital 

dan media sosial tidak hanya akan meningkatkan jumlah pendengar tetapi juga 

memperkuat posisi Prambors sebagai pemimpin dalam industri radio di Indonesia. 

Penting bagi divisi ini untuk menyajikan konten yang menarik dan relevan, seperti 

podcast, video, dan artikel yang sesuai dengan minat pendengar. Konten 

berkualitas tidak hanya menarik pendengar baru tetapi juga membantu 

mempertahankan loyalitas pendengar yang sudah ada. Memahami demografi dan 

preferensi audiens target menjadi kunci dalam menyesuaikan gaya komunikasi 

dan strategi pemasaran.Namun, tantangan persaingan di industri media digital 

sangat nyata. Untuk tetap relevan, Prambors harus terus berinovasi dengan 

menciptakan iklan kreatif dan kampanye pemasaran yang memiliki pesan kuat dan 

konsisten. Teknik retargeting dapat digunakan untuk meningkatkan konversi 

dengan mengirimkan pesan yang relevan kepada pendengar berdasarkan 

interaksi sebelumnya.Kolaborasi dengan merek, artis, dan influencer juga 

merupakan strategi penting. Dengan menjalin kemitraan ini, Prambors dapat 

menciptakan konten yang lebih menarik dan memperluas basis pendengarnya. 
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Mengadakan acara musik atau festival yang melibatkan artis populer dapat 

menarik perhatian lebih banyak orang dan meningkatkan eksposur radio. Selain 

itu, pemanfaatan media baru seperti TikTok dapat memberikan peluang untuk 

menawarkan konten yang lebih kreatif dan interaktif. 

Secara keseluruhan, divisi Marketing dan Promosi Prambors Radio 

memiliki banyak peluang untuk mengembangkan strategi pemasaran mereka di 

tengah tantangan era digital. Dengan terus beradaptasi dan menerapkan strategi 

yang tepat, Prambors dapat mempertahankan relevansi mereka sebagai sumber 

hiburan yang dicintai oleh audiens muda saat ini. Keberhasilan dalam 

memanfaatkan teknologi digital dan media sosial tidak hanya akan meningkatkan 

jumlah pendengar tetapi juga memperkuat posisi Prambors sebagai pemimpin 

dalam industri radio di Indonesia. Dengan langkah-langkah ini, divisi Marketing 

dan Promosi Prambors Radio dapat terus berkembang dan beradaptasi dengan 

perubahan tren serta kebutuhan audiens di era digital yang terus berubah. 

Untuk mengembangkan strategi pemasaran Prambors Radio, beberapa 

langkah penting perlu dipertimbangkan. Pertama, analisis data pendengar harus 

dilakukan dengan menggunakan alat analisis untuk memahami perilaku 

pendengar secara mendalam. Data ini akan membantu menyesuaikan konten dan 

kampanye pemasaran agar lebih efektif dan sesuai dengan kebutuhan audiens. 

Selanjutnya, keterlibatan audiens menjadi kunci; membangun komunitas di sekitar 

stasiun radio dengan mengajak pendengar untuk berpartisipasi dalam pembuatan 

konten atau memberikan masukan tentang program yang mereka inginkan dapat 

meningkatkan rasa memiliki dan loyalitas terhadap stasiun. Selain itu, 

menerapkan kampanye lintas platform sangat penting untuk menciptakan 

pengalaman yang kohesif bagi pendengar. Mengintegrasikan konten di radio 

dengan aktivitas di media sosial akan memperkuat pesan yang disampaikan dan 

meningkatkan interaksi dengan audiens. Prambors juga perlu fokus pada inovasi 

konten, seperti menciptakan format baru yang menarik, misalnya live streaming 

acara atau sesi tanya jawab dengan artis melalui media sosial, untuk menjaga 

minat pendengar tetap tinggi. Terakhir, aspek keberlanjutan harus 

dipertimbangkan dalam setiap kampanye pemasaran. Dengan semakin 

banyaknya audiens yang peduli terhadap isu-isu lingkungan, Prambors dapat 

menarik perhatian lebih banyak pendengar dengan menunjukkan komitmen 

terhadap keberlanjutan dalam program-program mereka. Melalui langkah-langkah 
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ini, Prambors Radio tidak hanya dapat meningkatkan daya tarik mereka di pasar 

yang kompetitif tetapi juga membangun hubungan yang lebih kuat dengan 

pendengarnya. 

Dalam upaya meningkatkan kualitas dan jangkauan konten, divisi 

Marketing dan Promosi Prambors Radio dapat mengeksplorasi berbagai 

pekerjaan tambahan yang relevan dengan tren saat ini. Salah satu langkah 

strategis adalah pengembangan konten podcast, yang memungkinkan pendengar 

mengakses informasi dan hiburan sesuai waktu dan minat mereka. Podcast dapat 

membahas topik-topik mendalam dan menarik, memberikan nilai lebih bagi 

audiens. Selain itu, produksi video untuk platform media sosial menjadi sangat 

penting; dengan menciptakan konten visual menarik seperti behind-the-scenes, 

wawancara dengan artis, atau cuplikan acara radio, Prambors dapat 

meningkatkan interaksi dan menarik perhatian audiens yang lebih luas di platform 

seperti Instagram dan TikTok.Penyelenggaraan acara live streaming juga 

merupakan pendekatan yang efektif. Acara ini tidak hanya memberikan 

pengalaman langsung kepada pendengar tetapi juga menciptakan momen 

interaktif di mana pendengar dapat berpartisipasi dalam sesi tanya jawab atau 

memberikan komentar secara real-time. Selain itu, kolaborasi dengan influencer 

atau kreator konten dapat memperluas jangkauan audiens Prambors. Melalui 

kemitraan ini, stasiun radio dapat menghasilkan konten yang lebih bervariasi dan 

menarik bagi pendengar baru yang mungkin belum familiar dengan  merek  

tersebut.Terakhir, pengembangan  konten  berbasis komunitas sangat berharga; 

melibatkan pendengar dalam pembuatan konten atau memberikan ruang bagi 

mereka untuk berbagi cerita dan pengalaman dapat meningkatkan keterlibatan 

serta loyalitas audiens. Dengan melibatkan pendengar secara langsung dalam 

proses kreatif, Prambors tidak hanya memperkuat hubungan dengan audiens 

tetapi juga menciptakan konten yang lebih relevan dan menarik. 

3.3 Kendala Yang Dihadapi 

Kendala aktivitas produksi konten pada media sosial prambors di radio 

Prambors saat menjalankan pekerjaan profesional, tentu menghadapi berbagai 

hambatan dalam pelaksanaan tugas. Hambatan-hambatan ini dapat berasal dari 

faktor internal maupun eksternal praktikan. Berikut adalah beberapa kendala yang 

dihadapi saat mendjai marketing dan promosi: 
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1. Keterbatasan dalam jumlah dan keterampilan tim produksi konten dapat 

mempengaruhi kualitas dan kuantitas konten yang dihasilkan. Jika tim 

tidak memiliki keahlian yang memadai dalam penggunaan alat digital atau 

pemahaman mendalam tentang audiens, maka konten yang diproduksi 

mungkin tidak sesuai dengan harapan pendengar. 

2. Produksi konten yang melibatkan banyak pihak sering kali menghadapi 

masalah koordinasi. Misalnya, jika tidak ada komunikasi yang efektif antara 

tim kreatif, teknis, dan pemasaran, dapat terjadi keterlambatan dalam 

peluncuran konten atau bahkan kesalahan dalam penyampaian pesan. 

3. Anggaran  yang  terbatas  untuk  produksi  konten  dapat  menjadi 

penghalang dalam menciptakan konten berkualitas tinggi. Hal ini terutama 

relevan di era digital saat ini, di mana biaya untuk iklan dan promosi di 

media sosial bisa sangat tinggi. 

 

Kendala yang dihadapi dalam aktivitas produksi konten pada media sosial 

Prambors di radio Prambors selama menjalankan pekerjaan profesional 

mencakup berbagai hambatan yang dapat berasal dari faktor internal maupun 

eksternal. Salah satu kendala utama adalah keterbatasan dalam jumlah dan 

keterampilan tim produksi konten, yang dapat mempengaruhi kualitas dan 

kuantitas konten yang dihasilkan. Jika tim tidak memiliki keahlian yang memadai 

dalam penggunaan alat digital atau pemahaman mendalam tentang audiens, 

maka konten yang diproduksi mungkin tidak memenuhi harapan pendengar. 

Selain itu, produksi konten yang melibatkan banyak pihak sering kali menghadapi 

masalah koordinasi. Tanpa komunikasi yang efektif antara tim kreatif, teknis, dan 

pemasaran, dapat terjadi keterlambatan dalam peluncuran konten atau bahkan 

kesalahan dalam penyampaian pesan. Kendala lainnya adalah anggaran yang 

terbatas untuk produksi konten, yang dapat menjadi penghalang dalam 

menciptakan konten berkualitas tinggi. Di era digital saat ini, biaya untuk iklan dan 

promosi di media sosial bisa sangat tinggi, sehingga memerlukan strategi yang 

cermat untuk memaksimalkan sumber daya yang ada. Menghadapi tantangan- 

tantangan ini, penting bagi tim Prambors untuk mengembangkan solusi inovatif 

dan kolaboratif. Dengan mengadakan pelatihan rutin untuk meningkatkan 

keterampilan tim, merekrut freelancer atau mahasiswa untuk mendukung 

produksi, serta mengadakan rapat rutin untuk memastikan pemahaman yang 
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sama tentang tujuan proyek, tim dapat memperkuat kinerja mereka. Secara 

keseluruhan, meskipun terdapat berbagai kendala dalam aktivitas produksi 

konten di Prambors, setiap tantangan juga membuka peluang bagi 

pengembangan dan perbaikan. Dengan pendekatan yang tepat dan komitmen 

untuk beradaptasi dengan perubahan kebutuhan audiens serta kondisi pasar, 

Prambors dapat terus menghasilkan konten yang relevan dan berkualitas tinggi di 

media sosial. Kendala anggaran yang terbatas untuk produksi konten merupakan 

tantangan signifikan yang dihadapi oleh tim Prambors. Keterbatasan ini sering kali 

menjadi penghalang dalam menciptakan konten berkualitas tinggi yang dapat 

menarik perhatian audiens. Di era digital saat ini, biaya untuk iklan dan promosi di 

media sosial dapat mencapai angka yang sangat tinggi, sehingga memerlukan 

strategi yang cermat dan efisien untuk memaksimalkan sumber daya yang ada. 

Tanpa pengelolaan anggaran yang baik, tim mungkin kesulitan untuk 

menghasilkan konten yang tidak hanya menarik tetapi juga mampu bersaing 

dengan produk dari media lain. Untuk mengatasi tantangan ini, penting bagi tim 

Prambors untuk mengembangkan solusi inovatif dan kolaboratif. Salah satu 

langkah awal adalah melakukan perencanaan konten yang lebih terstruktur. 

Dengan merencanakan konten jauh-jauh hari, tim dapat mengidentifikasi tema 

dan format yang paling sesuai dengan audiens mereka, serta menentukan 

prioritas dalam penggunaan anggaran. Selain itu, peningkatan keterampilan tim 

melalui pelatihan juga sangat penting. Dengan memberikan pelatihan yang 

relevan, tim dapat meningkatkan kemampuan mereka dalam menggunakan alat 

digital dan teknik pemasaran terbaru, sehingga dapat menghasilkan konten yang 

lebih menarik dan efektif. 

Selain itu, produksi konten yang melibatkan banyak pihak sering kali 

mengalami masalah koordinasi. Komunikasi yang tidak efektif antara tim kreatif, 

teknis, dan pemasaran dapat menyebabkan keterlambatan dalam peluncuran 

konten atau kesalahan dalam penyampaian pesan. Dengan banyaknya elemen 

yang terlibat, penting untuk memastikan bahwa semua pihak memiliki pemahaman 

yang sama mengenai tujuan proyek dan peran masing-masing. Anggaran yang 

terbatas juga menjadi kendala signifikan dalam menciptakan konten berkualitas 

tinggi. Di era digital saat ini, biaya untuk iklan dan promosi di media sosial dapat 

sangat tinggi, sehingga memerlukan strategi yang cermat untuk memaksimalkan 

sumber daya yang ada. Dalam konteks ini, Prambors perlu mencari cara untuk 
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mengoptimalkan anggaran sambil tetap menghasilkan konten yang menarik dan 

relevan bagi audiens. Menghadapi tantangan-tantangan tersebut, Prambors dapat 

mengambil langkah-langkah strategis seperti mengadakan pelatihan rutin untuk 

meningkatkan keterampilan tim, merekrut freelancer atau mahasiswa untuk 

mendukung produksi, serta melakukan rapat rutin untuk memastikan semua 

anggota tim berada pada halaman yang sama. Dengan pendekatan ini, Prambors 

tidak hanya dapat mengatasi kendala dalam produksi konten tetapi juga terus 

berinovasi dan beradaptasi dengan perubahan kebutuhan audiens di dunia media 

sosial yang semakin kompetitif. 

 

3.4 Cara Mengatasi Kendala 

Setiap hambatan yang dialami oleh praktikan, pastinya terdapat solusi 

untuk menyelesaikan hambatan dengan berbagai cara. Dbawah ini, dijelaskan 

cara mengatasi kendala-kendala yang praktikan hadapi selama menjalankan 

aktivitas produksi konten pada media sosial prambors di radio Prambors : 

 

1. Mengadakan pelatihan dan workshop secara berkala untuk meningkatkan 

keterampilan tim. 

2. Merekrut freelancer atau mahasiswa untuk mendukung produksi konten. 

3. Mengadakan rapat rutin untuk memastikan pemahaman yang sama 

tentang tujuan dan progres proyek. 

4. Mencari sponsor atau kemitraan dengan merek lain untuk mendapatkan 

dukungan finansial. 

 

Setiap hambatan yang dialami oleh praktikan dalam menjalankan aktivitas 

produksi konten di media sosial Prambors pasti memiliki solusi yang dapat 

diimplementasikan. Untuk mengatasi kendala-kendala tersebut, beberapa 

langkah strategis dapat diambil. Pertama, mengadakan pelatihan dan workshop 

secara berkala menjadi penting untuk meningkatkan keterampilan tim. Dengan 

pelatihan ini, anggota tim dapat memperoleh pengetahuan terbaru tentang tren 

media sosial, teknik produksi konten, dan alat-alat digital yang relevan, sehingga 

mereka lebih siap menghadapi tantangan yang ada. Kedua, merekrut freelancer 

atau mahasiswa dapat menjadi solusi efektif untuk mendukung produksi konten. 

Dengan melibatkan individu-individu yang memiliki keahlian khusus atau 
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perspektif segar, tim dapat meningkatkan kreativitas dan efisiensi dalam proses 

produksi. Selain itu, keberadaan freelancer atau mahasiswa dapat membantu 

meringankan beban kerja tim tetap, terutama saat menghadapi tenggat waktu 

yang ketat. Ketiga, mengadakan rapat rutin sangat penting untuk memastikan 

semua anggota tim memiliki pemahaman yang sama tentang tujuan dan progres.  


