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Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh harga, brand
awareness, kualitas produk terhadap keputusan pembelian pada Kopi Tuku
Tangerang Selatan. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian. ini ialah
metode kuantitatif, dengan pendekatan menggunakan kuesioner melalui Google
Form yang diberikan kepada responden yang pernah melakukan pembelian Kopi
Tuku Tangerang Selatan. Penelitian ini memiliki hasil bahwa harga dan kualitas
produk memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian,
brand awareness tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. Temuan ini memberikan wawasan praktis bagi Kopi Tuku untuk

mengoptimalkan kesadaran merek agar dapat meningkatkan keputusan pembelian.
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