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6. Seluruh dosen dan staf pengajar Program Studi Manajemen Universitas 
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7. Orang tua dan keluarga tercinta, atas doa, semangat, serta dukungan moral 
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Bapak Ari Sukmana, yang telah menjadi father figure dalam kehidupan 

perkuliahan, mentor, dan teman yang sangat baik juga setia, yang telah 

menyemangati penulis ketika merasa lelah dan tidak berdaya lagi. 

9. Untuk seseorang yang belum dapat penulis tuliskan dengan jelas namanya, 

namun sudah terancang pasti dalam rancangan Allah Bapa untuk penulis. 

Terima kasih telah menjadi salah satu sumber motivasi terbesar penulis 

dalam menyelesaikan skripsi ini sebagai salah satu bentuk pemantasan diri 

untuk engkau. 

10. Untuk patah hati terbesar penulis yang tidak dapat penulis sebutkan 

namanya, terima kasih telah menemani penulis dalam menyelesaikan 

skripsi ini. Meskipun waktu kita singkat, penulis tetap berterima kasih telah 

mengenal dirimu yang memberikan pembelajaran yang sangat berharga. 

Kita berpisah bukan karena perdebatan hebat, melainkan rancangan Allah 
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