
 

100 
 

LAMPIRAN 

Lampiran 1. 1 Instrumen Penelitian 

Karakteristik Responden: 

 

Beri tanda (✓) pada jawaban yang sesuai. 

1. Nama : 

2. Apakah Anda memiliki minat melakukan pembelian motor listrik dalam waktu 

dekat? 

3. Usia : 

o 18–29 tahun (Generasi Z) 

o 30–47 tahun (Generasi Y / Milenial) 

o 48–60 tahun (Generasi X) 

4. Jenis Kelamin : 

o Laki-laki 

o Perempuan 

5. Status Pekerjaan : 

o Pelajar/Mahasiswa 

o Pegawai Negeri 

o Pegawai Swasta 

o Wirausaha 

6. Penghasilan : 

o < Rp. 1.000.000/bulan 

o Rp. 1.000.000 – Rp. 5.000.000/bulan 

o Rp. 5.000.000 – Rp. 10.000.000/bulan 

o > Rp. 10.000.000/bulan 
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Lampiran 1. 2 Pernyataan Kuesioner 

Intruksi Pengisian Kuesioner 

Anda berhak memilih satu jawaban sesuai dengan pendapat dan pilihan Anda. 

Skala Pengukuran: 

1. Sangat Tidak Setuju (STS) 

2. Tidak Setuju (TS) 

3. Setuju (S) 

4. Sangat Setuju (SS) 

 

Lampiran 1. 3 Pernyataan Kuesioner 

Green Perceived Value (X1) 

Pernyataan STS TS S SS 

Perasaan Senang 

Menggunakan motor listrik membuat saya senang     

Perasaan Tenang 

Menggunakan motor listrik membuat saya merasa 

aman 

    

Perasaan Puas 

Manfaat lingkungan dari motor listrik membuat saya 

puas 

    

Harga Sesuai Kualitas 

Saya merasa harga motor listrik sebanding dengan 

kualitas yang ditawarkan 

    

Harga Masuk Akal 

Menurut saya, harga motor listrik masih tergolong 

masuk akal 

    

Rasa Ingin Tahu 

Saya merasa motor listrik akan memberikan 

pengalaman berkendara yang berbeda 
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Pengalaman Baru Menggunakan 

Menggunakan motor listrik memberikan saya 

pengalaman baru yang belum pernah saya rasakan 

sebelumnya. 

    

 

Social Value (X2) 

Pernyataan STS TS S SS 

Conspicuous Value 

Saya merasa ketika menggunakan motor listrik dapat 

memberikan kesan ramah lingkungan  

    

Motif 

Menggunakan motor listrik adalah bentuk kepedulian 

saya terhadap lingkungan 

    

Kepuasan 

Saya merasa motor listrik dapat memenuhi gaya hidup 

peduli lingkungan yang saya anut 

    

Perasaan 

Lingkungan sekitar memengaruhi pandangan saya 

terhadap motor listrik yang mencerminkan pribadi 

peduli lingkungan 

    

Tingkat Pengakuan Keberadaan 

Saya mengakui keberadaan pengguna motor listrik 

sebagai sosok yang peduli lingkungan dan mengikuti 

perkembangan zaman 

    

Keterlibatan Konsumen 

Bergabung dalam komunitas pengguna motor listrik 

membuat saya merasa lebih terlibat. 
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Green Trust (Z) 

Pernyataan STS TS S SS 

Penyelesaian Masalah 

Saya percaya produsen motor listrik mampu 

menyelesaikan permasalahan teknis dengan tepat 

    

Kerja Sama 

Saya percaya bahwa produsen motor listrik memiliki 

kemampuan bekerja sama dengan berbagai pihak untuk 

meningkatkan kualitas produknya 

    

Pengambilan Keputusan 

Saya percaya bahwa produsen motor listrik membuat 

keputusan yang jelas dan tepat terkait pengembangan 

produknya 

    

Perhatian 

Saya merasa bahwa produsen motor listrik benar-benar 

peduli terhadap kebutuhan dan kepuasan konsumennya 

    

Kemauan Berbagi 

Produsen motor listrik bersedia memberikan informasi 

yang jujur mengenai dampak lingkungan dan 

keunggulan teknologinya 

    

Dapat Diharapkan 

Saya percaya bahwa produsen motor listrik akan tetap 

menjaga komitmennya terhadap kepentingan 

konsumen di masa depan 

    

Kejujuran 

Saya percaya produsen motor listrik menyampaikan 

informasi secara jujur mengenai kualitas dan performa 

produknya 
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Sikap Bijaksana 

Saya percaya produsen motor listrik menjalankan 

usahanya dengan etika dan keputusan yang bijak 

    

Sikap Tanggung Jawab 

Saya merasa produsen motor listrik bertanggung jawab 

dalam menjaga informasi konsumennya secara tepat 

    

 

Green Purchase Intention (Y) 

Pernyataan STS TS S SS 

Preferensial 

Keunggulan kualitas motor listrik yang ramah 

lingkungan membuat saya tertarik membelinya 

    

Eksploratif 

Saya tertarik mencari tahu lebih lanjut tentang fitur dan 

teknologi motor listrik 

    

Referensial 

Saya merasa terdorong untuk merekomendasikan 

motor listrik setelah mengetahui manfaat ramah 

lingkungannya 

    

Transaksional 

Insentif pemerintah dan efisiensi biaya operasional 

membuat saya ingin membeli motor listrik 
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Lampiran 1. 4 Data Kuesioner Variabel Green Perceived Value 

GPV1 GPV2 GPV3 GPV4 GPV5 GPV6 GPV7 

4 4 2 4 4 2 4 

3 2 4 2 1 4 1 

4 4 4 4 4 4 4 

3 4 3 4 3 4 4 

3 2 4 4 3 4 4 

3 4 4 3 3 4 2 

4 4 4 3 3 4 3 

2 2 2 2 2 2 2 

2 2 3 2 3 3 3 

3 3 4 4 2 3 3 

4 3 4 4 4 4 4 

3 4 3 4 3 3 3 

3 2 4 4 3 4 4 

3 3 3 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 3 3 

3 3 3 3 4 3 4 

3 3 3 4 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 

3 4 3 4 4 3 4 

3 4 4 3 3 4 4 

3 3 2 3 4 3 3 

3 4 4 3 4 2 1 

4 3 4 2 4 4 2 

3 4 3 4 4 3 4 

3 3 4 3 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 3 

3 4 3 2 2 4 4 

4 3 4 4 3 4 4 

3 4 4 3 3 4 4 

3 2 4 4 4 2 3 

3 3 4 4 4 3 4 

3 3 4 4 4 3 3 

3 4 3 4 3 3 4 

4 3 3 3 3 4 4 

3 4 4 4 4 3 4 

4 4 4 4 3 3 3 

2 2 3 3 3 3 3 

3 2 3 2 3 3 3 

3 3 4 3 3 4 3 
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3 4 2 2 1 2 3 

3 4 4 3 4 3 3 

3 3 4 3 4 4 4 

3 3 3 4 4 4 4 

3 3 4 4 4 4 4 

3 3 4 4 3 4 4 

4 3 2 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 4 2 

3 3 4 3 3 3 2 

4 3 4 4 4 3 4 

4 4 3 4 4 4 4 

3 2 2 3 3 3 2 

3 3 3 3 3 3 3 

4 2 4 3 3 4 2 

3 4 4 3 3 4 3 

3 2 3 3 3 4 3 

4 3 4 4 3 4 4 

2 2 3 4 3 3 4 

3 2 4 3 2 3 3 

3 3 4 3 3 3 4 

4 4 3 2 4 2 4 

3 4 4 3 3 4 4 

3 2 4 3 3 4 4 

4 2 3 3 3 4 2 

3 2 3 3 4 4 4 

3 2 4 2 3 3 3 

4 4 4 4 3 4 4 

3 3 4 4 3 2 3 

4 3 4 4 4 4 3 

3 4 3 4 4 3 4 

3 4 3 4 3 4 4 

3 3 4 2 2 3 4 

3 3 3 3 3 3 3 

4 2 3 3 3 4 4 

3 3 4 3 3 3 4 

3 4 4 3 3 4 4 

3 3 4 3 3 4 4 

4 3 3 4 3 4 4 

3 3 3 3 4 4 3 

3 3 3 4 4 4 4 

3 4 3 4 4 4 3 

3 4 3 4 3 4 3 

3 3 4 4 4 4 4 
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4 3 3 4 3 4 4 

3 3 4 3 4 3 3 

3 3 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 4 4 4 

3 4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 4 

3 4 4 3 3 4 4 

4 3 3 4 4 3 3 

3 4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 4 

3 4 4 3 3 4 4 

4 3 3 4 4 3 3 

3 4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 4 

3 4 4 3 3 4 4 

4 3 3 4 4 3 3 

3 4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 4 

3 4 4 3 3 4 4 

4 3 3 4 4 3 3 

3 4 3 4 3 4 3 

1 1 2 1 2 2 1 

1 2 1 2 2 1 2 

4 3 3 4 4 3 3 

3 4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 4 

1 1 1 2 1 2 1 

2 1 2 1 2 2 3 

3 4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 4 

1 1 1 1 1 2 1 

2 2 1 2 2 2 2 

3 4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 4 

1 1 2 2 1 2 1 

1 2 2 1 2 1 1 

1 2 1 2 2 1 2 

4 3 4 3 4 3 4 

3 4 4 3 3 4 4 

2 3 1 1 2 1 1 

2 1 2 1 1 1 1 

2 1 2 1 2 2 1 

3 4 4 3 3 4 4 
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4 3 3 4 4 3 3 

3 4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 4 

3 4 4 3 3 4 4 

4 3 3 4 4 3 3 
 

Lampiran 1. 5 Data Kuesioner Variabel Social Value 

SV1 SV2 SV3 SV4 SV5 SV6 

4 4 4 4 4 3 

4 4 3 3 2 4 

3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 

4 3 4 3 4 3 

4 4 4 4 4 3 

4 4 4 3 3 3 

4 4 4 3 3 2 

3 3 4 3 4 3 

4 4 4 4 4 4 

3 4 2 4 4 3 

4 4 4 4 4 4 

4 4 3 3 3 3 

4 3 4 3 3 3 

4 4 3 3 3 4 

3 3 4 4 3 4 

4 3 3 3 3 2 

4 4 3 3 3 3 

3 4 4 3 3 3 

4 4 3 3 3 2 

3 3 3 3 3 2 

4 4 3 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 

3 3 3 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 2 

3 3 3 3 3 3 

4 3 3 4 4 4 

3 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 2 

3 4 2 3 3 2 

4 4 3 3 4 4 

4 3 2 2 3 3 
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4 4 4 4 4 2 

3 3 3 3 3 3 

4 4 3 3 4 2 

3 4 4 3 4 3 

3 3 3 3 3 3 

4 4 4 3 4 4 

3 3 4 4 4 3 

4 4 3 2 2 3 

4 4 3 4 4 4 

4 4 2 3 4 3 

4 4 4 3 4 3 

3 3 3 4 4 3 

4 4 4 3 3 1 

4 4 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 

4 3 4 4 4 2 

3 3 2 2 3 2 

4 4 1 3 4 4 

3 2 2 3 3 3 

3 4 4 3 4 3 

4 2 4 4 3 1 

3 4 2 4 3 3 

3 4 3 3 3 2 

4 2 4 4 3 4 

3 3 2 4 4 3 

4 4 4 3 4 2 

3 3 3 3 3 2 

4 4 3 4 3 2 

4 4 4 4 4 4 

4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 2 

3 3 3 3 4 4 

4 4 3 2 3 1 

4 4 3 4 3 3 

3 4 4 3 3 3 

4 3 3 4 3 3 

3 3 4 3 4 3 

3 4 3 3 3 2 

4 4 3 4 4 3 

4 3 4 4 3 4 

3 3 3 4 4 4 

4 4 4 3 4 4 

3 4 4 4 3 4 
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4 4 3 2 3 3 

4 4 4 4 4 4 

4 4 3 3 4 4 

3 4 4 4 3 4 

4 3 3 3 3 3 

4 3 3 4 4 3 

4 3 4 4 4 4 

4 3 4 4 3 4 

4 4 3 3 3 3 

4 4 3 2 3 3 

3 3 3 3 3 2 

3 4 4 4 3 4 

3 3 3 3 3 2 

4 3 4 3 4 3 

3 4 3 4 3 4 

3 4 3 4 3 4 

4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 

3 4 3 4 3 4 

3 4 3 4 3 4 

4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 

3 4 3 4 3 4 

3 4 3 4 3 4 

4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 

3 4 3 4 3 4 

3 4 3 4 3 4 

4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 

1 1 2 1 2 2 

1 1 2 1 2 1 

4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 

3 4 3 4 3 4 

3 1 2 1 1 2 

2 1 2 2 2 1 

4 3 4 3 4 3 

3 4 3 4 3 4 

2 2 1 1 1 2 

1 2 1 2 1 1 

4 3 4 3 4 3 

3 4 3 4 3 4 
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2 2 2 1 1 2 

2 3 1 1 2 1 

1 2 2 2 1 1 

3 4 3 4 3 4 

3 4 3 4 3 4 

2 2 1 2 2 2 

2 1 2 1 2 2 

2 1 2 2 1 1 

3 4 3 4 3 4 

4 3 4 3 4 3 

 

Lampiran 1. 6 Data Kuesioner Variabel Green Trust 

GT1 GT2 GT3 GT4 GT5 GT6 GT7 GT8 GT9 

3 3 3 4 4 3 4 4 4 

4 3 4 4 4 3 3 3 4 

3 3 3 3 3 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 4 3 3 4 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 

1 3 3 4 3 4 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

2 3 4 3 3 4 3 3 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 4 

4 3 4 4 3 4 2 4 4 

4 4 3 3 4 3 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 3 3 3 4 4 4 3 3 

4 4 3 4 4 4 4 3 3 

3 4 4 3 3 4 4 4 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 4 4 3 2 3 3 

4 4 4 3 4 4 3 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 3 3 3 3 

3 3 3 4 4 4 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 2 3 3 3 

3 3 3 3 4 4 4 3 3 

4 3 4 3 4 3 4 4 4 
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4 3 4 4 4 4 4 4 4 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 

2 3 4 3 2 3 3 2 2 

4 4 2 4 4 3 4 3 4 

4 3 4 2 4 3 4 4 3 

3 4 3 3 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 4 3 4 4 4 3 4 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 3 4 4 3 3 4 3 3 

3 3 3 3 4 3 3 4 4 

3 4 4 4 3 3 4 4 3 

4 4 3 3 4 4 4 3 3 

3 4 3 3 4 3 3 3 3 

4 4 3 3 4 4 3 3 3 

4 3 4 4 3 3 3 4 4 

3 3 3 3 4 4 3 3 4 

3 3 3 3 4 4 3 4 3 

3 3 3 3 3 3 3 4 3 

2 3 2 2 3 3 2 3 3 

3 3 3 3 4 3 3 3 4 

4 3 2 4 3 3 4 4 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 4 3 4 4 3 3 3 

3 3 3 3 4 4 4 4 4 

4 3 3 4 2 3 3 4 3 

3 4 3 4 4 3 3 4 4 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

3 4 4 2 3 3 4 4 3 

3 4 3 4 4 3 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 3 4 4 4 3 3 3 2 

3 3 4 3 3 3 3 3 4 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

3 4 4 3 4 4 3 4 3 

2 4 4 4 3 3 4 4 3 

4 4 4 3 3 3 4 4 4 

3 4 3 3 2 3 2 2 3 

4 4 3 4 3 4 4 3 3 

4 3 3 3 4 3 3 3 3 

3 3 4 2 3 4 3 3 2 
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3 3 4 3 4 4 3 4 4 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

3 3 4 4 3 4 4 4 4 

4 3 3 3 4 4 4 4 4 

4 4 3 3 3 3 3 3 4 

3 3 3 3 3 4 2 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 3 4 3 4 3 4 4 

4 3 4 4 4 3 3 4 4 

3 4 3 4 3 2 3 3 3 

1 2 3 3 4 3 3 2 3 

4 4 4 4 3 4 4 4 3 

2 3 2 3 2 3 4 3 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

2 3 3 2 3 2 2 3 3 

3 3 4 3 4 3 3 3 4 

4 3 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 

1 1 2 1 2 2 1 2 1 

2 2 3 2 1 2 1 2 2 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

1 1 2 1 1 2 1 2 2 

2 1 2 1 1 2 1 2 1 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 
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3 4 3 4 3 4 3 4 3 

2 1 2 2 1 1 2 1 1 

2 1 1 1 2 1 2 2 1 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

1 2 2 1 2 1 1 2 2 

1 1 2 2 3 1 1 2 1 

2 2 1 2 1 2 1 1 1 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

2 1 2 2 2 2 1 2 1 

1 2 1 2 1 2 1 2 2 

1 2 2 1 2 1 2 2 2 

3 4 3 4 3 4 3 4 3 

4 3 4 3 4 3 4 3 4 
 

Lampiran 1. 7 Data Kuesioner Variabel Green Purchase Intention 

GPI1 GPI2 GPI3 GPI4 

4 4 4 4 

3 4 4 4 

3 3 4 4 

3 4 4 4 

4 3 4 4 

4 3 2 3 

4 4 4 3 

3 3 3 2 

4 4 3 4 

3 3 3 4 

4 3 4 4 

4 3 4 4 

4 3 3 3 

4 3 3 4 

4 4 4 3 

3 4 3 3 

3 4 2 4 

3 3 4 3 

4 4 4 3 

3 3 3 4 

3 3 3 3 

4 4 3 4 

4 4 3 4 

4 4 4 4 
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3 3 3 4 

4 4 4 4 

3 3 3 4 

3 3 3 3 

4 3 4 4 

4 4 3 4 

3 3 2 2 

3 3 4 4 

4 4 3 4 

4 4 4 3 

4 4 4 4 

3 3 3 3 

4 4 3 3 

3 4 3 4 

3 3 3 3 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

4 4 4 3 

4 3 4 4 

3 3 4 3 

4 3 3 3 

3 4 4 4 

4 4 2 3 

3 4 4 3 

3 4 3 3 

4 4 3 3 

3 4 3 3 

3 4 4 3 

2 3 2 3 

4 3 4 4 

4 4 4 4 

2 4 1 2 

3 2 3 3 

4 3 3 4 

4 4 3 4 

4 4 3 4 

3 3 3 3 

4 4 3 3 

4 2 3 2 

4 3 4 3 

4 3 3 3 

3 4 3 3 

4 4 3 3 
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3 3 4 4 

4 4 4 3 

3 4 4 3 

4 2 3 3 

3 4 2 4 

4 3 3 3 

4 4 3 4 

3 4 4 3 

3 4 4 4 

4 4 4 3 

4 4 3 2 

4 4 4 4 

4 3 4 4 

4 4 3 4 

4 4 3 4 

3 2 3 3 

4 4 4 3 

4 4 4 3 

4 4 3 3 

4 4 3 4 

3 4 4 3 

4 3 4 4 

3 3 3 4 

4 3 3 4 

3 4 3 4 

3 3 4 3 

4 4 4 3 

4 3 3 4 

3 4 3 4 

3 3 4 3 

4 4 4 3 

4 3 3 4 

3 4 3 4 

3 3 4 3 

4 4 4 3 

4 3 3 4 

3 4 3 4 

3 3 4 3 

4 4 4 3 

4 3 3 4 

2 1 2 2 

2 2 1 2 

3 3 4 3 
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4 3 3 3 

4 4 3 4 

1 2 2 1 

1 2 1 1 

4 3 3 3 

4 4 4 4 

2 1 2 2 

2 1 2 1 

4 3 3 3 

4 4 3 4 

1 2 1 1 

1 2 2 2 

1 2 1 2 

3 4 3 4 

3 4 4 3 

2 2 1 1 

1 2 1 2 

2 1 2 1 

3 4 4 4 

3 3 4 3 

 

Lampiran 1. 8 Analisis Deskripstif 

 No. Missings Mean Median Min Max Standard Deviation 

GPV1 1 0 3.208 3.000 1.000 4.000 0.781 

GPV2 2 0 3.077 3.000 1.000 4.000 0.790 

GPV3 3 0 3.269 3.000 1.000 4.000 0.802 

GPV4 4 0 3.238 3.000 1.000 4.000 0.830 

GPV5 5 0 3.338 3.000 1.000 4.000 0.770 

GPV6 6 0 3.362 3.000 1.000 4.000 0.755 

GPV7 7 0 3.254 3.000 1.000 4.000 0.853 

SV1 8 0 3.408 4.000 1.000 4.000 0.731 

SV2 9 0 3.346 4.000 1.000 4.000 0.791 

SV3 10 0 3.208 3.000 1.000 4.000 0.801 

SV4 11 0 3.192 3.000 1.000 4.000 0.805 

SV5 12 0 3.269 3.000 1.000 4.000 0.772 

SV6 13 0 3.000 3.000 1.000 4.000 0.894 

GT1 14 0 3.146 3.000 1.000 4.000 0.833 

GT2 15 0 3.208 3.000 1.000 4.000 0.762 

GT3 16 0 3.238 3.000 1.000 4.000 0.710 

GT4 17 0 3.208 3.000 1.000 4.000 0.781 

GT5 18 0 3.277 3.000 1.000 4.000 0.785 

GT6 19 0 3.246 3.000 1.000 4.000 0.755 
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GT7 20 0 3.154 3.000 1.000 4.000 0.827 

GT8 21 0 3.277 3.000 1.000 4.000 0.702 

GT9 22 0 3.231 3.000 1.000 4.000 0.790 

GPI1 23 0 3.369 4.000 1.000 4.000 0.796 

GPI2 24 0 3.354 4.000 1.000 4.000 0.773 

GPI3 25 0 3.208 3.000 1.000 4.000 0.820 

GPI4 26 0 3.269 3.000 1.000 4.000 0.802 

 

Lampiran 1. 9 Outer Loading 

  

Green 

Perceived 

Value 

Green 

Purchase 

Intention 

Green Trust Social Value 

GPI1   0.849     

GPI2   0.793     

GPI3   0.798     

GPI4   0.827     

GPV1 0.814       

GPV2 0.718       

GPV3 0.788       

GPV4 0.797       

GPV5 0.776       

GPV6 0.764       

GPV7 0.792       

GT1     0.778   

GT2     0.799   

GT3     0.731   

GT4     0.776   

GT5     0.776   

GT6     0.773   

GT7     0.827   

GT8     0.780   

GT9     0.811   

SV1       0.777 

SV2       0.740 

SV3       0.744 

SV4       0.801 

SV5       0.831 

SV6       0.709 
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Lampiran 1. 10 Average Variance Extracted (AVE) 

  Average variance extracted (AVE) 

Green Perceived Value 0.607 

Green Purchase Intention 0.667 

Green Trust 0.614 

Social Value 0.590 

 

Lampiran 1. 11 Cross Loading 

  

Green 

Perceived 

Value 

Green 

Purchase 

Intention 

Green Trust Social Value 

GPI1 0.771 0.849 0.738 0.782 

GPI2 0.714 0.793 0.672 0.636 

GPI3 0.686 0.798 0.702 0.676 

GPI4 0.701 0.827 0.717 0.692 

GPV1 0.814 0.721 0.711 0.723 

GPV2 0.718 0.608 0.643 0.637 

GPV3 0.788 0.690 0.658 0.747 

GPV4 0.797 0.720 0.714 0.715 

GPV5 0.776 0.673 0.634 0.661 

GPV6 0.764 0.695 0.685 0.688 

GPV7 0.792 0.683 0.727 0.685 

GT1 0.638 0.653 0.778 0.657 

GT2 0.743 0.730 0.799 0.722 

GT3 0.641 0.624 0.731 0.602 

GT4 0.714 0.673 0.776 0.704 

GT5 0.637 0.674 0.776 0.684 

GT6 0.711 0.666 0.773 0.702 

GT7 0.706 0.725 0.827 0.713 

GT8 0.680 0.646 0.780 0.645 

GT9 0.705 0.711 0.811 0.756 

SV1 0.717 0.684 0.671 0.777 

SV2 0.699 0.667 0.662 0.740 

SV3 0.672 0.630 0.648 0.744 

SV4 0.732 0.663 0.711 0.801 

SV5 0.687 0.703 0.735 0.831 

SV6 0.593 0.584 0.614 0.709 
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Lampiran 1. 12 Composite Reliability 

  Composite Reliability 

Green Perceived Value 0.915 

Green Purchase Intention 0.889 

Green Trust 0.935 

Social Value 0.896 

 

Lampiran 1. 13 Cronbach’s Alpha 

  Cronbach's Alpha 

Green Perceived Value 0.892 

Green Purchase Intention 0.834 

Green Trust 0.921 

Social Value 0.860 

 

Lampiran 1. 14 R-Square 

  R-Square 

Green Purchase Intention 0.815 

Green Trust 0.812 

 

Lampiran 1. 15 Q-Square 

  Q²predict   MAE 

Green Purchase 

Intention 
0.795 0.470 0.359 

Green Trust 0.815 0.449 0.320 

 

Lampiran 1. 16  F-Square 

  

Green 

Perceived 

Value 

Green 

Purchase 

Intention 

Green 

Trust 

Social 

Value 

Green Perceived Value   0.165 0.229   

Green Purchase Intention         

Green Trust   0.114     

Social Value   0.031 0.249   
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Lampiran 1. 17 Model Konseptual 

Sebelum Penambahan dan Pergantian Responden 

 

 

Sesudah Penambahan dan Pergantian Responden 
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Lampiran 1. 18 Uji Hipotesis 

  
Original 

sample (O) 
Sample 

mean (M) 

Standard 

deviation 

(STDEV) 

T statistics 

(|O/STDEV|) 
P values 

Green 

Perceived 

Value -> 

Green 

Purchase 

Intention 

0.573 0.575 0.109 5.241 0.000 

Green 

Perceived 

Value -> 

Green Trust 

0.454 0.456 0.110 4.139 0.000 

Green Trust -

> Green 

Purchase 

Intention 

0.333 0.330 0.118 2.833 0.005 

Social Value -

> Green 

Purchase 

Intention 

0.344 0.341 0.115 2.979 0.003 

Social Value -

> Green 

Trust 

0.474 0.470 0.113 4.185 0.000 

Social Value -

> Green 

Trust -> 

Green 

Purchase 

Intention 

0.158 0.155 0.067 2.353 0.019 

Green 

Perceived 

Value -> 

Green Trust -

> Green 

Purchase 

Intention 

0.151 0.152 0.067 2.247 0.025 
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Lampiran 1. 19 Formulir Pengajuan Sidang Skripsi/TA 
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Lampiran 1. 20 Form Penulisan Skripsi 
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Lampiran 1. 21 Form Persetujuan Penulisan Skripsi 
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Lampiran 1. 22 Formulir Bimbingan Skripsi/TA 
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Lampiran 1. 23 Bimbingan MyUPJ 
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Lampiran 1. 24 Daftar Riwayat Hidup 
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