LAMPIRAN

Lampiran 1. 1 Kusioner Penelitian

Identitas Responden

Isilah jawaban yang sesuai dengan identitas Anda.

1.
2.

Nama Lengkap: .......cccevveveerienieeie e cee e,

Jenis Kelamin:

O Laki-laki 1 Perempuan

Berapakah usia Anda?

[0 Gen Alpha < 13 tahun [0 Gen Z 13-28 tahun
29-44 tahun O Gen X > 44 tahun

Email AKLIf: ..o

OGen Milenial

Nomor Telepon/WhatSAPDP: ...ccveveieeiecieceece e

Apakah Anda merupakan pengguna aktif TikTok?
O Ya O Tidak

Apakah Anda followers akun resmi Eagle di TikTok (@sepatueagle)?

[1Ya O Tidak

Apakah anda Pernah membeli sepatu olahraga lokal merek Eagle atau

memiliki ketertarikan untuk membeli produk tersebut.?

O Ya O Tidak

I1. Berikan tanggapan Anda dengan memberi tanda silang (v) pada skala yang

telah tersedia sesuai dengan tingkat persetujuan Anda Keterangan :
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JAWABAN SKOR

Sangat Setuju
Setuju

Netral

Tidak Setuju
Sangat Tidak Setuju

N W B~ o



Variabel X1: Fear of Missing Out (FOMO)

No

Pernyataan

STS

(1)

TS

(2)

(N)

(S)

SS

(SS)

Saya merasa takut kehilangan kesempatan
membeli sepatu Eagle saat muncul promo
terbatas di TikTok Shop.

Saya merasa khawatir jika menunda
pembelian sepatu Eagle, saya akan
tertinggal tren yang sedang berlangsung di
TikTok Shop.

Saya merasa jengkel ketika melihat teman
saya sudah memiliki sepatu Eagle yang
sedang viral di TikTok Shop, sementara

saya belum memilikinya

Saya merasa tidak lengkap jika belum
membeli sepatu Eagle yang sedang ramai
dibicarakan di TikTok Shop.

Saya merasa kurang percaya diri ketika
belum membeli sepatu Eagle yang sedang
banyak direkomendasikan oleh influencer
di TikTok.

Variabel X2: Brand Awareness
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No

Pernyataan

STS

1)

TS

@)

(N)

(S)

SS

(SS)




Saya dapat mengenali logo dan nama
Eagle saat melihatnya di TikTok Shop.

Saya mudah mengingat merek Eagle
ketika membahas sepatu olahraga
lokal.

Saat ditanya sepatu olahraga lokal,
Eagle adalah merek pertama yang

terlintas di pikiran saya.

Saya pernah menggunakan sepatu
Eagle untuk berolahraga atau aktivitas

sehari-hari.

10

Saya mengetahui berbagai keunggulan
dan varian produk sepatu Eagle

sebelum membeli di TikTok Shop.

Variabel Y: Keputusan Pembelian

75

STS|TS| N | S| SS
No Pernyataan
D) | @ | (N) (S| (SS)
Saya mempertimbangkan model dan
1 fitur -~ sepatu Eagle yang sesuai
kebutuhan olahraga saya sebelum
membeli.
Saya  memilih merek  Eagle
1 dibandingkan merek sepatu olahraga

lokal lainnya saat berbelanja di TikTok
Shop.




Saya sengaja memilih TikTok Shop

sebagai tempat membeli sepatu Eagle

karena kemudahannya.

Saya cenderung membeli lebih dari

satu pasang sepatu Eagle sekaligus jika

menemukan promo menarik di TikTok

Shop.

Saya langsung melakukan pembelian

sepatu Eagle begitu melihat penawaran

atau tren di TikTok Shop.

13

15

Lampiran Data Kuesioner 1.2

X2.

X2.

X2.

X2.

X2.

X1.

X1.

X1.

X1.

X1.
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Lampiran 1. 3 Formulir Pengajuan sidang proposal Skripsi

SPT-1/03/50P-26/F-01
FORMULIR PENGAJUAN SKRIPSI/TA
Pembangthiun iays
Nama Mahasiswa . Saipul Anwar B
i  _ Manajemen/ 2021021221 7
Judul SkripsiTA yang diajukan  :  PENGARUH FEAR OF MISSING OUT (FOMO) DAN

(disusun dalam kalimat singkat, BRAND  AWERENESS TERHADAP  KEPUTUSAN

padat, jelas dan menarik minat PEMBELIAN PRODUK SEPATU OLAHRAGA LOKAL DI

pembaca) PENGGUNA TIKTOK SHOP OLEH MAHASISWA DI KOTA
TANGERANG SELATAN

Telah memenuhi syarat pengajuan Skripsi/TA: (mohon ben tanda V untuk syarat yang relevan)

No Syarat Tidak
Jumlah sks lulus (sesual ketentuan Prodi)

Mata kuliah prasyarat (sesuai ketentuan Prodi)

IPK minimal 2,00

Tidak sedang terkena sanksi akademik/sanksi lainnya
Poin JSDP (sesual ketentuan Prodi)

Mengumpulkan Proposal Skripsi (sesuai ketentuan Prodi)
MK Skripsi/TA tercantum di BRS semester berjalan

~N| O > & W N =

NSNS SRS #

Tangerang Selatan, 21 April 2025

Mengajukan, Menyetujui,
L L
K Dr Cha 2&4\ Fath Mala,
Saipul Anwar S.E..MM
Mahasiswa Dosen PA

Formulir dibuat rangkap 2 (dua): Asli : untuk prodi, Copy 1 : untuk mahasiswa

Capyright ©2020 Universitas Pembangunan Jaya. Al rights reserved. | +62-21-7455555
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Lampiran 1. 4 Formulir Pengajuan Sidang Skripsi

SPTL04/S0P 06F 01
(i , FORMULIR PENGAJUAN SIDANG SKRIPSI/TA

LVt e
Perbanguees ea

Narms Maascrmn Sepd Anww

ProdNM Manajemen / 2021021221

Judd SkrigmiTA * PENGARUH FEAR OF MISSING OUT DAN BRAND AWARENESS TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU MEREK EAGLE (Swd Kasus Cenerasi 2
Meolalui TaTok Shop)

Dosan Pengus 1 Zullafli, SE MM JAD
2. Fends Saputra, SE, MM JAD

Jodwal Sdarg Tempat - Han ) Tanggal

Tolan mamanuni syarat Sidang SkrigalTA: (Mahon ben 1anda V umdk syarat yang solevan)
No Sysrut Ya | Tidak
1 | IPK minimai 200 v
72 Tidax ada nia D sk mana kabah mayersns Prodi Vg

3 WK Shrpal TA teecantum o BRS samester tadatan v

4 Lubos murwmal 1 masts kubash KOTA uriiuk Sap mampen v

5 | SPT.UONSOP-28F 00 Formudr Pembmbingan Skrips! (rewmal 8%} | /|
5 LEMJSDPMWMWMMM J

7 {WMWAMWPM) j

Targerang Selotan, 16 Juni 2025
i T m—

7|

oA G o u.mr‘ Juwww

Copangtr ©2000 Univararas Pesdonganan laya AN riphes reserved | +62-21-Tds8s58
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Lampiran 1.5 Persetujuan Dosen Pembimbing Skripsi

PERSETUJUAN DOSEN PEMBIMBING SKRIPSI

PENGARUH FEAR OF MISSING OUT DAN BRAND AWARENESS TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU MEREK EAGLE (Studi Kasus Generasi Z Melalui

TikTok Shop)

Nama : Saipul Anwar
NIM : 2021021221
Program Studi : Manajemen

Telah diperiksa dan disetujui untuk diajukan dan dipertahankan dalam Sidang Skripsi guna
memperoleh gelar Sarjana Manajemen Strata Satu pada Program Studi Manajemen, Fakultas
Humaniora Dan Bisnis, Universitas Pembangunan Jaya,

Tangerang Selatan, 16 Juni 2025

Menyetujui,
Pembimbing Utama Kepala Program Studi Manajemen
B
f"’/- !
(Dr. Chajar Matari Fath Mala, S.E., MM.) (Dr. Dede/Suleman, §.E., MM, CMA)
NIP 08.0823.015 NIP 080122001 |

|
J
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Lampiran 1. 6 Formulir Persetujuan Penulisan Skripsi/ TA

FORMULIR PERSETUJUAN PENULISAN SPY-VD3A0P-Te/. 62

WOl m‘
'mr\ouunw-
Nama Mahasswa - Soipnd A
ProdiNIM ‘ Manajernen | 2021021221
R SRy ‘rmacas St oF Moswts oul Dan TRAND
capban

ST ﬂeﬂeu EM»E . S =
(stuell Lages Gemeasi 7 m» M& St

Telan dimetujul untuk menulls Skrips¥TA

Dosen Pemtsmbing SkripséTA yang dtugaskan Prodi acalsh

No Nama NIDN JAD
T Dr Chagar Matan Fath Male, SE.., MM. Imnmmn Lekaor
Tanperang Selatan, ... ..., i e e
Manugaskan, Merpetuul Menanma,

Pr Yuwllshade, 5.51. M.M.

A\,
| }
Dr. Ded *M SE.MM..  DrChajar Mistari Faeh Mala, S.E.,
M

Lmj i

A

o{-.nn‘w-nan | Duses Paranting

.

Coppriphye 2000 Usivensiias Perabeaguonn Jupa. AV riphts reservedd, | 447-21-T422333




Lampiran 1. 7 Formulir Bimbingan Skripsi

SPYUBASIOR TR O3
(5’ FORMULR PEMBIMBINGAN SKRIPSI/TA
o iy
Nares Mawnbwe 1 Selped Aveaw
Prod MM - Mg/ 2001001 225

Judud Shripga/TA yag digubas . PENCARUH FEAR OF MISSING OUT (FOMO) DAN BRAND
AWERENESS TERHADAP KEFUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SEPATU CCANRAGA LOKAL M
PENGOLUNA TIKTOK SHOP OLIFH MAHASISWA IN KOTA TANGERANG SELATAN

o Teope Wrsert Porsbinbings

1 Fotouar MJBW Judd

2 | 07 Maret 2025 | Simbingan llab 1

3| %Apal 2025 BmdinganEab 142

4 | 21 Apri 025 Pimsiagan Bab 1 & 3

b | T HE e Badayan WuabSotne(

7 | b yum 2ens Birianan ol A e
¥ 2 i 2ees| Birhi %y Bl dan$

* Jca pervtambingan bt dart miremdl B hal. Mohon mevual solnan Sonmule i

)

R s

Bapd Arvwar " Ow Chajer Matan Fach Malke 5.5 MM

g

;

R

5 | 21 Apn 2025 Eimbingan Bab 1 &1 &
r

x

S

Copyvgplr €009 Dokvervins Postoogacas fuys A0 gt ceaorvad | +60 20-T945498
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Lampiran 1. 8 Formulir Revisi Skripsi penguji 1

l ( I SPT 1104/SOP-06/F 05
\9 s FORMULIR REVISI SKRIPSI/ TA
Pembangunan laya |
Nama Mahasiswa | | Saipul Anwar B s B —]
Program StudvNIM : MANAJEMAN /2021021221 |
Judul Skripsi 1 | PENGARUH FEAR OF MISSING OUT DAN BRAND AWARENESS |
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU MEREK EAGLE
| (Studi Kasus Generasi Z Melalui TikTok Shop)
Jadwal Sidang ~TJumat, 04 Juli 2025 Jam 14.00 - 15.00
[Demisads | e y o

Berdasarkan hasil evaluasi pada Sidang Skripsi, maka Skripsi yang disusun oleh mahasiswa tersebut periu
dilakukan revisi, dengan rincian sebagai berikut:

1) Rumet ?;’0"3” stoathic Tudow Perlo di cantum kon & Gab TH
2) up Jaladrtod A rooaicl Mg uerng famloa Li
gy v-on & hagl pundichian  JUN9 +dox Konegten Satoas

3)

hasil amalutis dakon | el
4) up t (Parsial ) & Paroaxt Wangudonng s cdx Ao rp

Ver otk I Mq

wn 4 Promys Yamy \wan .
* :?::ZMMW \u.‘-orm'l aroligs Stttk ¢$“hf+'f

ﬁ) Cargn A ur botict a9y Yelwon Sengan M\l pundlian

Tangerang Selatan, ...

-

Zulkifli, S.E., M.M.* )
*Ditandatangani setelah mahasiswa menyelesaikan revisi
Copyright ©2020 Universitas Pembangunan Jaya, All rights reserved, | #62-21-7455555
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Lampiran 1. 9 Formulir Revisi Skripsi penguji 2

—

@

SPT.1/04/50P 06/F 05

FORMULIR REVISI SKRIPSI / TA

o P ion faye
| Nama Mahasiswa ' Saipul Anwar
| Program Studi/NIM M | MANAJEMAN / 2021021221
Judul Sknpsi " PENGARUH FEAR OF MISSING OUT DAN BRAND
AWARENESS TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU
MEREK EAGLE (Studi Kasus Generasi Z Melalui TikTok Shop)
Jadwal Sidang Jumat, 04 Juli 2025 Jam 14.00 - 15.00 J'
' Dosen Pengup 2 Fendi Saputra, S E., M.M. : f

Berdasarkan hasil evaluasi pada Sidang Skripsi, maka Skripsi yang disusun oleh mahasiswa tersebut perlu

dilakukan revisi, dengan rincian sebagai berikut:

(g o hgh |

W\N’” \M

(X W'w |

*Ditandatangary setelah mahasswa menyelesaikan revisi

Copyright ©2020 Universitas Pembangunan Jaya. Al rights reserved. | #62-21-7455355
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Lampiran 1. 10 Formulir Revisi Skripsi Pembimbing

( SPT.1/04/50P 06/F 05
) FORMULIR REVISI SKRIPSI / TA
o e nunan tays
Nama Mahasiswa  |: | Saipul Anwar ———
: Program StudvNIM : J MANAJEMAN / 2021021221 _
Judul Skripsi ~ PENGARUH FEAR OF MISSING OUT DAN BRAND AWARENESS

]TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU MEREK EAGLE
(Studi Kasus Generasi Z Melalui TikTok Shop)

 Jadwai Sidang | Jumat, 04 Juli 2025 Jam 14.00 - 15.00
| Dosen Pembimbing : LDr. Chajar Matari Fath Mala, S.E., MM.

—— -

Berdasarkan hasil evaluasi pada Sidang Skripsi, maka Skripsi yang disusun oleh mahasiswa tersebut periu
dilakukan revisi, dengan rincian sebagai berikut:

}Q) tha! sofon Mj\

|
I —

Tangerang Selatan, ... ..

/
Dr. Chajaf Malari Fath Mala, S E, M.M.*
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Lampiran 1.11 Hasil Olah Data

Jenis Kelamin

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
Laki-Laki 84 56.0 56.0 56.0
Valid Perempuan 66 44.0 44.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
USIA
Frequency Percent Valid Cumulative
Percent Percent
Valid Gen Z 13 - 28 Tahun 150 100.0 100.0 100.0
Descriptive Statistics
N Min Max Mean Std. Deviation
FOMO1 150 1 5 3.866 1.369
FOMO?2 150 1 5 3.893 1.336
FOMO3 150 1 5 3.806 1.393
FOMO4 150 1 5 3.906 1.362
FOMO5 150 1 5 3.913 1.231
Descriptive Statistics
N Min Max Mean Std. Deviation
BAl 150 1 5 3.846 1.349
BA2 150 1 5 3.773 1.321
BA3 150 1 5 3.873 1.367
BA4 150 1 5 3.866 1.309
BAS5 150 1 5 3.840 1.290
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Descriptive Statistics

N Min Max Mean Std. Deviation
KP1 150 1 5 3.913 1.325
KP2 150 1 5 3.880 1.247
KP3 150 1 5 3.953 1.317
KP4 150 1 5 4,066 1.235
KP5 150 1 5 3.920 1.255
Pernyataan r hitung r table Keputusan
X1.1 0,878 0,160 Valid
X1.2 0,857 0,160 Valid
X1.3 0,822 0,160 Valid
X1.4 0,848 0,160 Valid
X1.5 0,751 0,160 Valid
Pernyataan r hitung r table Keputusan
X2.1 0,777 0,160 Valid
X2.2 0,858 0,160 Valid
X2.3 0,827 0,160 Valid
X2.4 0,844 0,160 Valid
X2.5 0,786 0,160 Valid
Pernyataan r hitung r table Keputusan
Y.1 0,839 0,160 Valid
Y.2 0,876 0,160 Valid
Y.3 0,830 0,160 Valid
Y.4 0,842 0,160 Valid
Y.5 0,847 0,160 Valid
Cronbatch Standar Cronbatch
. tandar Cronbatc
Variabel Alpha Alpha Keterangan
Fear Of Missing Out (X1) 0,889 0,600 Reliabel
Brand Awareness (X») 0,876 0,600 Reliabel
Keputusan Pembelian () 0,901 0,600 Reliabel
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual

N 150
Normal Parameters® Mean 0000000

Std. Deviation 2.61436623

Absolute 101
Most Extreme Differences Positive 101

Negative -.092
Test Statistic 101
Asymp. Sig. (2-tailed) .001°
Monte Carlo Sig. (2 Sig. 085¢
tailed) 99% Confidence Interval Lower Boud 078

Upper Bound =~ .092

Coefficients?

Collinearity Statistics

Model
VIF
FOMO 1.907
BA 1.907
Spearman's Sig. Keterangan
rho (2-tailed)  Siginifikansi
FOMO 0,669 Tidak Terindikasi

Heteroskedasitas

Brand Awareness 0,903

Tidak Terindikasi
Heteroskedasitas

Coefficients?

Unstandardized

Standardized

Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1,915 ,850 2,251 ,026
FOMO ,266 ,053 274 4,970 ,000
BA ,660 ,055 ,663 12,038 ,000

Model Summary
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Model R

Adjusted R Std. Error of the

R Square Square Estimate
1 .875% .766 7163 2.632
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 3330.932 2 1665.466 240.400 .000°
Residual 1018.402 147 6.928
Total 4349.333 149
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Model Coefficients Coefficients T Sig.
B Std. Error Beta
(Constant) 3.455 .853 4.051 .000
Fear Of Missing Out .709 0.054 731 13.049  .000
Brand Awareness .848 .043 .852 19.828  .000




