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STRATEGI USAHA MIKRO,KECIL, DAN MENENGAH (UMKM) BERTAHAN 
PADA KONDISI PANDEMI COVID-19 DI INDONESIA 

 

Pandemi COVID-19 berdampak pada perekonomian Indonesia. Penurunan kinerja 
ekonomi tidak hanya dirasakan perusahaan besar multi nasional, maupun nasional 
tetapi juga dirasakan oleh pelaku UMKM. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji 
strategi  bertahan UMKM khususnya di masa pandemik. Metode penelitian yang 
digunakan adalah studi literatur. Peneliti mengkaji berbagai hasil studi empiris 
khususnya jurnal imiah yang berkaitan dengan strategi UMKM. Peneliti kemudian 
membandingkan hasil penelitian dari berbagai jurnal tersebeut dan mengambil intisari 
dari hasil penelitain tersebut. Berdasarkan hasil studi literatur, terdapat empat strategi 
bertahan untuk UMKM yaitu, 1) melakukan pemasaran dengan digitalmarketing, 2) 
memperkuat SDM, 3) melakuan inovasi kreatif dan 4) peningkatan pelayanan kepada 
konsumen. Dengan strategi-staregi tersebut diharapakan UMKM di Indonesia dapat 
bertahan dan selamat dari kondisi krisis akibat pandemik COVID-19. 
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