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Lampiran 2 Jawaban Wawancara ATR/BPN Halaman 1 
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Lampiran 3 Jawaban Wawancara ATR/BPN Halaman 2 
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Lampiran 4 Jawaban Wawancara ATR/BPN Halaman 3 
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Lampiran 5 Jawaban Wawancara ATR/BPN Halaman 4 
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Lampiran 6 Jawaban Wawancara ATR/BPN Halaman 5 
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Lampiran 7 Wawancara Zoom Meeting Bersama Surianto Rustan 

 

No Pertanyaan Jawaban 

1 Menurut anda, apa yang dimaksud 
dengan identitas visual? 

Identitas visual itu identitas dari 
apapun ya. Identitas dari suatu entitas 
yang kalau di Indonesia mereka 
bilangnya yang visual saja. Tapi kalau di 
luar itu bisa segalanya, bisa bunyi, bisa 
rasa. Tapi kalau di Indonesia itu yang 
visual aja.  

2 Menurut anda, kenapa brand 
memerlukan sebuah identitas visual 
yang baik? 

Untuk dikenali dan untuk dibedakan 
ada dua tuh. Baik disini kabur atau bias, 
tapi harus unik secara spesifik, different 
from others bukan cuman bagus, beda 
dari yang lain. Jadi identitas yang baik 
harus unique harus beda dan dikenali. 

3 Menurut anda, apa yang membuat 
sebuah identitas visual harus 
dirancang ulang? 

Pertama brandnya udah lama sehingga 
implementasinya acak-acakan, 
penempatannya warnanya hurufnya 
beda-beda.  Yang kedua bisa juga 
karena refreshment kayak ganti bos. 
Bisa juga karena ganti misi juga karena 
udah lama, kayak go health go food, 
tadinya gojek doang kan. Bisa juga 
karena merger jadi dua perusahaan jadi 
satu, gopay sama tokopedia jadi goto 
gitu. Macem-macem. 

4 Menurut anda, bagaimana kriteria 
yang baik untuk sebuah logo? 

Unique dan berbeda dengan yang 
lainnya. Simple sehingga mudah 
dikenali, Adaptive bisa diaplikasikan ke 
media, sehingga tetap Legible dan 
mudah dibaca. Timeless, logo harus 
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bertahan dan tidak sering berubah, 
agar orang selalu kenal. Menarik 
memberi kesan baik. 

5 Menurut anda, secara singkat 
bagaimanakah proses perancangan 
identitas visual yang sesuai? 
 

Jadi semua bentuk desain pekerjaan 
desain prosesnya sama, RSVP (riset 
strategi visualisasi penerapan), adalah 
formula yang dirangkum. Semuanya 
sama kok, cuma ada beberapa 
perbedaan misalnya di layout agak 
beda S dan V dan P nya beda tapi di 
riset selalu beda, di logo beda lagi. 

6 Bagiamana kah identitas visual yang 
cocok dalam menggambarkan sebuah 
brand lembaga kementerian? 

Harus yang berwibawa dalam arti 
elegan, eksklusif karena Kementerian 
itu ruler, pembuat aturan supaya bisa 
dijalankan orang. Mereka juga 
dihormati kan ya, punya wibawa, 
jadinya harus elegan dan 
mencerminkan ekslusif. Bukan berarti 
harus selalu pake garuda, itu malah 
kayak orde baru, males banget, dan ga 
seragam juga sama Kementerian lain.  

7 Apa yang membuat logo dapat 
dikatakan original/distinctive? 

Original kan jadi ada perdebatan kan 
nothing new under the sun kan, gada 
sesuatu yang baru. Jadi ada yang 
berpendapat otentik. Jadi intinya 
original/otentik bisa gabungan dari 
yang lain. Kayak dewa 19, si ahmad 
dhani selalu nyampurin lagu dari lagu-
lagu lainnya, artinya bukan original tapi 
tetep asik. Logo harusnya gitu, tapi 
ngga nyata-nyata mirip dan persis 
dengan lagu tertentu. Contohnya deh 
logo Kementerian Kebudayaan kita liat 
mana ada yang baru banget, ini mirip 
logo ini itu mirip logo ini. Tapi liatin 
deh, beda secara kualitas juga beda. 
Untuk bikin logo yang otentik kayak 
Ahmad Dhani bikin lagu  artinya apa, 
perbendaharaan visualnya harus 
banyak banget kayak Ahmad Dhani 
perbendaharaan musiknya banyak 
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banget. Jadi perbendaharaan itu 
penting banget bagi desainer. 

8 Menurut anda, bagaimana ciri dari 
logo yang simple? 

Ngga bisa ngomong secara umum, 
harus secara kasus per kasus. Tapi 
intinya adalah tidak sulit untuk dikenali, 
even misalnya dia abstrak gapapa juga, 
gabisa dikenali sebagai sesuatu gapapa 
juga, tapi itu udah jadi objek kan ya jadi 
objeknya ya seharusnya mudah dikenali 
sebagai “itu”. Coba liat logonya Bakrie 
Group nah itu abstrak itu tapi mudah 
dikenali itu. Abstrak juga contohnya 
Astra Group tapi kurang bagus. Nah itu 
identitas yang menurut gua oke. Tapi 
logo Gojek kan simpel tapi nyatanya 
banyak yang mirip kan. Metodenya 
salah itu, metodenya harus dibenahi. 

9 Menurut anda, apakah identitas visual 
termasuk logo Kementerian Agraria 
dan Tata Ruang membutuhkan 
perancangan ulang? Kenapa? 

Jelas butuh. Sebenarnya tinggal 
dianalisis satu-satu dengan kriteria-
kriteria pada logo. Seperti contohnya 
original, logo ini nggak original tidak 
punya keunikan karena penggunaan 
bentuknya yang terlalu banyak 
digunakan logo lain, begitupun dengan 
kriteria lainnya. 

Lampiran 8 Transkrip Wawancara Bersama Surianto Rustan 
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Lampiran 9 Lembar Pengajuan Tugas Akhir 
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Lampiran 10 Rekap Bimbingan Halaman 1 
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Lampiran 11 Rekap Bimbingan Halaman 2 
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