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AMH Jahe Merah adalah produk jahe merah instan yang memiliki manfaat
kesehatan, salah satunya untuk meningkatkan imunitas tubuh. Produk ini memiliki
potensi untuk menjangkau pasar Gen Z, mengingat manfaat kesehatan yang relevan
dengan kelompok tersebut serta kesadaran Gen Z yang tinggi terhadap kesehatan.
Salah satu cara untuk memperluas segmentasi pasar ini adalah melalui desain
kemasan. Menjangkau konsumen kelas yang berbeda dibutuhkan desain kemasan
yang berbeda agar dapat berkomunikasi dengan baik kepada konsumen. Penelitian
ini-bertujuan untuk merancang ulang kemasan AMH Jahe Merah agar lebih sesuai
dengan preferensi target audiens Gen Z dalam upaya memperluas segmentasi pasar
ke Gen Z. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan campuran (mixed
method) untuk memahami karakteristik desain yang sesuai dengan Gen Z dalam
upaya menjangkau pasar Gen Z. Metode perancangannya pra desain, proses desain
danpasca desain. desain kemasan AMH Jahe Merah dirancang dengan mengadopsi
konsep minimalis, modern, dan vintage yang selaras dengan preferensi Generasi Z,
guna menarik perhatian mereka dan meningkatkan daya tarik produk di pasar
tersebut.
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