ABSTRAK

Rohimi (2017021035)
HUBUNGAN PEMASARAN AFILIASI PADA KINERJA KEUANGAN UMKM
JAKARTA SELAMA PANDEMIK COVID-19

Industri kreatif khususnya UMKM (UsahaMikro Kecil dan Menengah) kota Jakarta
pada masa pandemi Covig-19 rge galaaﬁ)enu n dari penjualannya, hal ini
UMKM perlu melakukanﬁ:lra tgil da mer§jnak pendanaan kas untuk
menjaga kestabil penNglan dengan bantu

peghasarag afiliasi dengan
menggunakar, e-coygmerce serta mendukung gerakann%erintah PSBB
(Pembatas%ial Berskala Besar), sehingga hal ini akan ndapatEan dampak

positif dalam¥Weningkatk erja Keuangan UMKM. Penelitian w¥nggunakan

pendekgtan Deskriptif an cara wawancara dan mengughpulkan data-
data %MKM di k ambilan data penelitian di masa daan
ekono ta Jakar

pandemi Covid-19.

ang melemah dan umumnya dunia kar adanya
sang@ membantu d

penelitian menunjukkan bahwa pemasaran afiliasi ini
mengatur pendanaan eningkatkan kiner ang bisa menjaga

di kota Jakartaglalam
keﬂﬁan UMKM di k akarta.
Kata¥lnci: UMKM, Pe [ a Keuyangan. (

n
Z
&

>~
<
N



