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LAPORAN KERJA PROFESI PEMBUATAN ARTIKEL

Dikarenakan adanya pandemi covid-19, Prodi Manajemen memberikan
alternatif untuk menjalankan kerja profesi. Pilihannya itu ada tiga, yaitu; membuat
karya ilmiah dan dipublikasikan dijurnal, kedua membuat Bisnis plan, ketiga
Magang diperusahaan tetapi sistem Work From Home. Saya memilih untuk
membuat karya ilmiah dan dipublikasikan dijurnal yang ditentukan oleh dosen
pembimbing. Selanjutnya saya diberikan beberapa opsi tema oleh dosen.
Setelah bimbingan pertama bersama pak Totok, Saya mulai mengerjakan artikel
saya dengan judul ‘PENGARUH INFLUENCER MARKETING DI MEDIA SOSIAL
TERHADAP. PENGAMBILAN KEPUTUSAN PEMBELIAN BITTERSWEET BY
NAJLA DI MASA PANDEMI." Kenapa saya memilih topik ini karena dimasa
pandemi seperti ini banyak perusahaan yang menggunakan strategi marketing
via ‘'sosial media dengan pemasaran melalui influencer. Dan ingin tau apa saja

yang dilakukan perusahaan untuk mempertahankan bisnisnya agar tetap berdiri.

Saya mulai mengerjakan artikel kp ini dari 03 juni sampai 30 Agustus.
Setiap hari saya mengerjakan 8jam/hari, dan harus mencapai 400jam. Artikel
saya uplaod di jurnal almana pada tanggal 30 Agustus. Pengalaman saya
sebenarnya agak sedih karena tidak bisa merasakan kerja profesi pada
umumnya Yyaitu di perusahaan dikarenakan kondisi pandemi covid-19, susah
sekali-mencari tempat perusahaan yang masih mencari anak magang tetapi
berkerja dirumah atau WFH (Work From Home). jadi alternatif lain saya memilih
membuat artikel ilmiah. Dan saya jadi tau bagaimana cara membuat artikel yang

baik dan benar, dan terbiasa membaca referensi jurnal-jurnal lain.
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