LAMPIRAN



Lampiran 1 Curriculum Vitae

PENDIDIKAN

2022 Universitas Pembangunan Jaya

Ilmu Komunikasi - Public Relations

2021 University In Spain
Course Brand Identity and Strategy

2018 SMK YADIKA 5

Administrasi Perkantoran

PENGALAMAN KERJA
2021 Social Media Specialist - PT Meka Eduversity Komunikasi
e Meningkatkan engagement Sosial Media Instagram
¢ Membuat perencanaan konten kalender Instagram
I U I RI ¢ Menghadle Sosial Media

2021 Sosial Media Admin - Universitas Pembangunan Jaya
VALE NCY +« Meningkatkan pengikut media sosial dengan membagikan dan
menyebarluaskan konten
. . « Membuat media sosial untuk posting harian
Social Media
2021 Marketing PR Promotion - Universitas Pembangunan Jaya

« Handling customer, respond to emails, dan melakukan
pelayanan prima

« Membuat data base customer

PROFIL

PENGHARGAAN
1
Hai perkenalkan saya Devania Putri Valency salah ) L . L
satu mahasiswi dari Universitas Pembangunan Jaya. 2021 Peraih Penghargaan Nilai Komunikasi Lingkungan
Saat ini saya sedang menempuh perkuliahan di Terbaik
semester akhir yaitu 8, dengan IPK 3,63

2020 Peraih Penghargaan Karya Pameran Terbaik
INFORMASI KONTAK PENGALAMAN ORGANISASI
DA <62 SR 1AT-gAsY 2020 - Himpunan Mahasiswa IlImu Komunikasi
Email Devaniaptrvalenc mail.com

p y@s 2021 Kepala Divisi Lingkungan

Domisili Tangerang Selatan

Memiliki Program Kerja :
Linkind Linkind.acom/devaniaputrivalenc

Pengabdian Kepada Masyarakat
Yy

KETERAMPILAN

MEDIA SOSIAL

fb.co.id/devania putri e Teamwork

@devaniaputriv e Problem Solving

[LIELIET-IN441% « Public Speaking
¢ Office Administration

¢ Handling Social Media
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Lampiran 2 Lembar Pertanyaan Kuesioner Penelitian

Perkenalkan nama saya Devania Putri Valency mahasiswi dari Universitas
Pembangunan Jaya mengambil jurusan limu Komunikasi angkatan 2018,
dengan ini saya meminta kesediaan Saudara/i untuk berpartisipasi dalam
menjawab kuesioner yang sudah disusun. Penelitian ini digunakan untuk
melakukan penyelesaikan tugas akhir (Skripsi) dengan judul “PENGARUH
PENGGUNAAN HASHTAG TERHADAP MINAT BELI PRODUK
SKINCARE LOKAL PADA REMAJA (Studi Kuantitatif Pada Hashtag
#Belanja Lokal Akun Tiktok @Sabrinaalyaw oleh Anggota Komunitas
Skincare Enthusiast)” sebagai syarat kelulusan untuk mendapat gelar
Sarjana lImu Komunikasi. Jawaban pada kuesioner ini tidak ada benar
atau salah, sehingga anda bisa memberikan data untuk menjawab
kuesioner dengan sebenar-benarnya demi membantu penelitian yang
sedang disusun. Segala informasi yang berkaitan dengan identitas pribadi
anda akan peneliti rahasiakan, dan hanya digunakan untuk kepentingan
bersama.

Apabila dalam mengisi kuesioner ini terdapat beberapa pertanyaan yang
kurang jelas, Anda dapat menghubungi saya melalui alamat emalil
devaniaptrvalency@gmail.com.

Saya atas nama peneliti mengucapkan terima kasih atas ketersediaan
waktu yang telah diberikan.

Salam,

Devania Putri Valency

e Nama:
e Email:
e Jenis Kelamin : Perempuan (1) /Laki-Laki (2)
e Usia 17 (1) /18 (2) /19 (3) Tahun
Keterangan :
SS  : Sangat Setuju (5)
S : Setuju (4)

RR :Ragu-Ragu (3)
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mailto:devaniaptrvalency@gmail.com

TS
STS

: Tidak Setuju (2)
: Sangat Tidak Setuju (1)

No

Keterangan

Ya (1)

Tidak (2)

#Belanjalokal di Tiktok?

Apakah anda mengetahui hashtag

@sabrinaalyaw?

Apakah anda mengikuti akun Tiktok

Apakah anda masuk ke dalam

Open Chat?

komunitas Skincare Enthusiast di Line

No

Keterangan (Pertanyaan X)

SS

RR

TS STS

Saya mengetahui informasi
mengenai produk lokal
melalui #Belanjalokal pada
Akun @Sabrinaalyaw di
TikTok

Saya memiliki keinginan
untuk mengetahui lebih
banyak tentang skincare
lokal untuk remaja pada
akun TikTok

@Sabrinaalyaw

Saya mendapatkan
pengetahuan  mengenai
produk  Skincare lokal
ketika di review oleh akun

@ Sabrinaalyaw

Saya akan memilih akun
@sabrinalayaw menjadi
sumber informasi megenai

skincare produk lokal untuk
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remaja

Saya menyukai konten
review produk skincare
remaja pada akun

@sabrinaalyaw

Saya menyukai skincare
yang diperuntukan bagi
remaja ketika melihat
konten review produk pada
akun TikTok

@Sabrinaalyaw

Saya menggunakan
hashtag #Belanjalokal
untuk mendapatkan
informasi mengenai
skincare produk lokal

remaja

Saya merasa puas ketika
mendapatkan informasi
mengenai skincare remaja
dengan hashtag
#Belanjalokal pada akun
TikTok @Sabrinaalyaw

Saya lebih memilih akun
tiktok @sabrinaalyaw
dalam memberikan
informasi mengenai review
produk  skincare lokal

remaja

10

#BelanjalLokal menjadi
hashtag yang sering saya
gunakan sebagai referensi
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pencarian review skincare
lokal melalui media sosial
TikTok

Pada akun TikTok

@sabrinaalyaw saya
11 | mendapatkan banyak sekali
referensi produk skincare
lokal remaja
No | Keterangan (Pertanyaan Y) SS RR TS STS
Saya tertarik untuk
menggunakan skincare
12 | remaja  ketika melihat
konten review produk pada
akun @sabrinaalyaw
Melalui akun TikTok
@sabrinaalyaw saya
menjadi memiliki banyak
13 informasi  terkait produk
skincare lokal dan ingin
mencari  konten terkait
skincare lokal pada akun
tersebut
Akun TikTok
@Sabrinaalyaw menjadi
14 | salah satu referensi saya
dalam merekomendasikan
skincare lokal remaja
Pada akun TikTok
15 @sabrinaalyaw saya
mendapatkan produk

skincare remaja sesuai
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dengan kebutuhan saya

16

Saya merasa akun TikTok
@sabrinaalyaw memiliki
konten review skincare
lokal bagi remaja yang
lebih menarik dari pada

influencer lainnya

17

Saya merasa akun TikTok
@sabrinaalyaw membuat
konten  review  produk
skincare sesuai dengan

yang saya inginkan

18

Saya tertarik  mencari

hashtag #Belanjalokal dan

memilih akun
TikTok@ Sabrinaalyaw
untuk mendapatkan

informasi  terkait produk

skincare lokal

19

Melalui  konten  review
TikTok @sabrinaalyaw
saya memiliki minat untuk
dapat membeli produk

yang dipromosikannya

20

Saya menelusuri informasi
terkait skincare brand lokal
melalui hashtag
#Belanjalokal pada akun

@Sabrinaalyaw

21

Saya menggunakan
#Belanjalokal dalam
pencarian untuk
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memudahkan saya
mendapatkan infromasi

terkait review produk

22

Saya mencari tahu
mengenai event hashtag
#Belanjalokal pada akun
TikTok @Sabrinaalyaw

23

Saya terpengaruh Kketika
akun TikTok
@sabrinaalyaw
merekomendasikan untuk
membeli produk skincare
lokal remaja

24

Saya akan mencari tahu
produk yang sudah
direkomendasikan oleh
akun TikTok
@sabrinaalyaw pada e-

commerce

25

Saya ingin membagikan
konten pada akun
@ Sabrinaalyaw kepada
pengguna lainnya yang
juga membutuhkan
informasi  terkait produk

lokal

26

Saya ingin memberikan
cerita pengalaman saya
menggunakan produk lokal
pada kolom kometar pada
akun TIKkTok

@sabrinaalyaw
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Lampiran 3 Hasil SPSS Korelasi

Correlations

Hashtag Minat
Engagement Beli
Hashtag )
Engagement Pearson Correlation 1 572*
Sig. (2-tailed)
N 400
Minat Beli Pearson Correlation 572*
Sig. (2-tailed) .000
N 400

.000
400

400

Sumber : Hasil Output SPSS Versi 25

Lampiran 4 Hasil SPSS Model Summary Regresi Linier

Model Summary

Adjusted R Std. Error of

Square the Estimate

Model R R Square

1 572¢ 328 .328

5.344

a. Predictors: (Constant), Hashtag Engagement
Sumber : Hasil Output SPSS ver 25

Lampiran 5 Hasil SPSS Anova Regresi Linier

ANOVA“
Sum of Mean
Model df
Squares Square
1 Regression  5541.298 1 5541.298 194.040
Residual 11365.892 398 28.558

Total 16907.190 399

Sig.

.000”

a. Dependent Variabel : Minat Beli
b. Predictors : (Constant), Hashtag Engagement
Sumber : Hasil Output SPSS Ver 25

Lampiran 6 Hasil SPSS Koefisien Regresi Linier

Coefficients?
Unstandarsized Standardized
Model Coefficients Coefficients t
B Std. Error Beta

Sig.
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1 (Constant) 33.395 2.110

Hashtag 665 0.48 572
Engagement

15.830 .000
13.930 .000

a. Dependent Variable : Minat Beli
Sumber : Hasil Output SPSS Ver 25

Lampiran 7 Dokumentasi Penyebaran Kuesioner

1 jualan di IMPORTANT NOTES bukan POSTING D...

COINS

=] jualan di IMPORTANT NOTES bukan POSTING D...

kues

Wahh mksh byk kak sarannya &,
chemical peeling sebulan sekall amankah
kak?, gak bkin tipiskah?

donkey : oke kaa makasih bykk

+ 0@ 8 ® 9

&1 jualan di IMPORTANT NOTES bukan POSTING D...

COINS

Aqtho : Somethinc

> b ® 9

D WD WD WD Tl D WD D ==

o
] jualan di IMPORTANT NOTES bukan POSTING D...

] jualan di IMPORTANT NOTES bukan POSTING D...
kuos

Peneliti Menyebarkan Lembar Kuesioner Melalui Line Open Chat kepada

Komunitas Skincare Enthusiast
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Lampiran 8 Formulir Pengajuan Skripsi

Pembangunan Jaya

FORMULIR PENGAJUAN SKRIPSI/TA

SPT-1/03/SOP-28/F-01

Nama Mahasiswa
Prodi/NIM

Judul Skripsi/TA yang diajukan

(disusun dalam kalimat
singkat, padat, jelas dan
menarik minat pembaca)

Devania Putri Valency

limu Komunikasi / 2018041016

PENGARUH PENGGUNAAN HASHTAG TERHADAP MINAT
BELI PRODUK SKINCARE PADA REMAJA

(Studi Kuantitalif Pada Hashtag #Belanjalokal Akun Tiktok
@Sabrinaalyaw Oleh Anggota Komunitas Skincare Enthusiast)

Telah memenuhi syarat pengajuan Skrips/TA: (mohon beri tanda V untuk syarat yang relevan)

——
i Syarat Ya Tidak
; Jumlah sks lulus (sesuai ketentuan Prodi) 7
i Mata kuliah prasyarat (sesuai ketentuan Prodi) e
| 3 [ PKminmar 2,00 v
4 | Tidak sedang terkena sanksi akademik/sanksi lainnya v
i Poin JSDP (sesual ketentuan Prodi) -
i Mengumpulkan Proposal Skripsi (sesuai ketentuan Prodi) \//
_7 MK Skripsi/TA tercantum di BRS semester berjalan o

Tangerang Selatan, 16 Maret 2022

Mengajukan,

Menyetujui,

Mengetahui,

2 «\Q’*‘i‘"‘ﬁf

~N

/

Devania Putri Valency

Suci Marini Novianty, M.Si

Naurissa Biasini, M.|.Kom

Formulir dibuat rangkap 2 (dua): Asli : untuk prodi, Copy 1 : untuk mahasiswa
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Lampiran 9 Persetujuan Penulisan Skripsi

140

JUmwnnn\
Pembangunan Jaya

FORMULIR PERSETUJUAN PENULISAN
SKRIPSIITA

SPT-1/03/SOP-28/F-02

Nama Mahasiswa
Prodi/NIM

Judul Skripsi/TA yang
diajukan

Devania Putri Valency

llmu Komunikasi

/

2018041016

PENGARUH PENGGUNAAN HASHTAG TERHADAP MINAT

BELI PRODUK

SKINCARE

PADA REMAJA

(Studi Kuantitatif Pada Hashtag #Belanjalokal Akun TikTok

@Sabrinaalyaw Oleh  Anggota Komunitas ~ Skincare
Enthusiast)
Telah disetujui untuk menulis SkripsiTA.
D imbi 46~
osen Pembimbing Skripsi/TA yang ditugaskan Prodi adalah:
Ho Nama NIDN JAD
1| Suci Marini Novianty, S.IP., M.Si. 0404119301
2 |Fathiya Nur Rahmi, S.I.Kom, M.l.Kom. 0407029501
Tangerang Selatan, 11 April 2022
Menugaskan, Menerima,

Menyetujui,

£

i

A

Ll

@5: :

Naurissa Biasini, M.|.Kom

Naurissa Biasini, M.I.Kom

Suci Marini Novianty, M.Si

Fathiya Nur Rahmi, M...Kom

Copyright ©2020 Universitas Pembangunan Jaya, All rights reserved. | +62 21-7455555




Lampiran 10 Form Pengajuan Sidang Skripsi

Universitas
Pembangunan Jaya

®

FORMULIR PENGAJUAN SIDANG SKRIPSI/TA

SPT-1/04/SOP-06/F-01

Nama Mahasiswa’
Prodi/NIM

Judul Skripsi/TA

Dosen Pembimbing

Dosen Penguiji

Jadwal Sidang

Devania Putri Valency
limu Komunikasi / 2018041016

PENGARUH PENGGUNAAN HASHTAG TERHADAP MINAT
BELI PRODUK SKINCARE PADA

REMAJA
(Studi  Kuantitatif Pada Hashtag #Belanjalokal Akun TikTok

@Sabrinaalyaw Oleh Anggota Komunitas Skincare Enthusiast)

1. Suci Marini Novyanty, S.IP., M.Si.

2. Fathiya Nur Rahmi, S.l.Kom, M.l.Kom.

(1 JAD :
2. JAD:
3 JAD:
Tempat : Universitas Pembangunan Jaya Hari/Tanggal: Senin / 6 Juni 2022

Telah memenuhi syarat Sidang Skripsi/TA: (mohon beri tanda V untuk syarat yang relevan)

No

Syarat

Tidak

IPK minimal 2.00

Tidak ada nilai D untuk mata kuliah mayor/inti Prodi

MK Skripsi/TA tercantum di BRS semester berjalan

Lulus minimal 1 mata kuliah KOTA untuk tiap rumpun

SPT-1/03/SOP-28/F-03 Formulir Pembimbingan Skripsi (minimal 8 x)

N| O O B W] N =

Poin JSDP (minimal 75% persen dari syarat kelulusan)

Mengumpulkan dokumen Skripsi/TA (sesuai ketentuan Prodi)

SN Y Y E

Tangerang Selatan, 30 May 2022

Mengajukan

Mengetahui Memeriksa Menyetujui

L'

s v o

o B e y

Devania Putri Valency

Suci Marini Novianty, M.Si[Naurissa Biasini, M.I.Kom| Naurissa Biasini, M.[.Kom
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Lampiran 11 Screenshot Bimbingan

Nilal ujian

Nilal Akhir Tanggal o Toplk

1 8 Februari 2022 Suci Marini Novianty, S.IP, M.Si. Bimbingan Bab | dan 2 v n
1 8 Februari 2022 Fathiya Nur Rahmi, S.1Kom, M.LKom. Bimbingan Bab | dan 2 v n
2 14 Februari 2022 Fathiya Nur Rahmi, S.LKom, M.LKom. Bimbingan Bab 1 dan 2 v u
2 12 Februari 2022 Suci Marini Novianty, S.I1P, MSi. Bimbingan Bab 1 dan 2 v u
3 19 Februari 2022 Suci Marini Novianty, SIP, M.Si. Revisi Bab 1 dan 2 v n
3 2] Februari 2022 Fathiya Nur Rahmi, S.LKom, M.LKom, Revisi Bab 1 dan 2 v n
a 25 Februari 2022 Fathiya Nur Rahmi, S.1Kom, M.IKom. Bimbingan Bab 3 v n
4 24Februari 2022 Suci Marini Novianty, S.P. MSi. Bimbingan Bab 3 v a8
5 6 April 2022 Fathiya Nur Rahmi, S.L.Kom, M.LKom. Bimbingon Bab 4 v u
5 5 April 2022 Suci Marini Novianty, S.IP, M.Si. Bimbingan Bab 4 v n
6 8 April 2022 Suci Marini Novianty, S.IP, M.Si. Bimbingan Bab 4 v n
6 10 Mei 2022 Fathiya Nur Rahmi, S.1Kom, M.LKom. Bimbingan Bab 4 L n
7 25 Mei 2022 Fathiva Nur Rahmi. S1Kom. M1Kom. Bimbinaan Bab 4 dan Bab § v ~

Syarat Ujlan rengecekan syarat Ujian Tugas Akhir

Detail NIM 2018041016 Nama DEVANIA PUTRI VALENCY
Mahasiswa
Bimbingan
Program Studi limu Komunikasi SKS Lulus 142 5KS
Rekap Percakapan Tgl. Mulai 13 April 2022 Judul Tugas Pengaruh Penggunaan Hashtag
Bimbingan Akhir Terhadap Minat Beli Produk Skincare
Lokal Pada Remaja (Studi Kuantitatif
Syarat Ujian Pada Hashtag #Belanjalokal Akun

TikTok @Sabrinaalyaw oleh Anggota

Jadwal Ujian Kemunitas Skincare Enthusiast)

Nilai Ujian

Nilai Akhir Bimbingan 1 Suei Marini Novianty, S.IP, MSi.

Bimbingan 2 Fathiya Mur Rahmi, S.1.Kom, M1Kom,

Lampiran 12 Sertifikat Mengikuti LDK

. bom

SERTIFIKAT

DIBERIKAN KEPADA

DEVANIA PUTRI VALENCY

SEBAGAI
PESERTA
COMPLETE
CLATIHAN DASAR KEPEMIMPINAN DAN MAKRAB )
22-23 JANUARI 2019

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI UNIVERSITAS PEMBANGUNAN JAYA
KEPALA PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI DEKAN FAKULTAS HUMANIORA DAN BISNIS

y,

A

RENI DYANASARI. S.1.KOM, M.SI DR. DION DEWA BARATA, SE, MSM

)
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Lampiran 13 Form Revisi Skripsi

Universitay

Pembangunan Jaya

ﬁ SPT-1/04/SOP-06/F-05
lﬂl/ FORMULIR REVISI SKRIPSI / TA

Nama Mahasiswa’ . Devania Putn Valency
Prodi/NIM * limu Komunikasi /2018041016
Judul Skrpsi/TA - PENGARUH PENGGUNAAN HASHTAG TERHADAP MINAT BELI

PRODUK SKINCARE LOKAL PADA REMAJA
(Studi Kuantitatif Pada Hashtag #Belanjalokal Akun TikTok @sabrinaalyaw
oleh Anggota K Skincare Enthusiast)

Dosen Pembimbing ~ © - Suci Marini Novianty, S|P, MSi

2. Fathiya Nur Rahmi, S.| Kom, M.1 Kom
Dosen i
Penguj 1 Nathaniel Antonio Parulian, S Psi, M.| Kom

2. Fasya Syifa Mutma, S | Kom, M. Kom

3
Jadwal Sidang

Tempat : Universitas Pembagunan Jaya  Hari/Tanggal - Senin/06 Juni 2022

Revisi yang dilakukan :

$‘ﬂkﬂﬂhasil\analiss berdasaran usia, serta jenis kelamin pada bab IV

. Menambahkan atau kritisi masing-masing item pertanyaan pada hasil berdasarkan opini peneliti
pada bab v

s

- Menambahkan kesimpulan untuk lebih spesifik sehingga dapat J )

— : rumusan
Tm-xmbahkan konsep AISAS pada saran akademis di bab V
T ,,F%?bma!’::‘_vka" penjelasan elaborasi konsep AISAS (Attention, Interest, Search, Action, and Share)

e

Tangerang Selatan, 27 Juni 2022

nifk -

pos

Nathaniel Antonio Parulian, S.Psi, M. Kom

Copynght ©2020 Universitas Pembangunan Jaya. All rights reserved. | +62-21-7455555
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j SPT-1/04/SOP-06/F-05
lﬂl/ FORMULIR REVISI SKRIPSI / TA

Universitas
Pembangunan Jaya

Nama Mahasiswa’ . Devania Putni Valency
Prodi/NIM * limu Komunikasi / 2018041016
Judul Skripsi/TA - PENGARUH PENGGUNAAN HASHTAG TERHADAP MINAT BELI

PRODUK SKINCARE LOKAL PADA REMAJA
(Studi Kuantitatif Pada Hashtag #Belanjalokal Akun TikTok @sabrinaalyaw
oleh Anggota Komunitas Skincare Enthusiast)

Dosen Pembimbing ! Suci Manni Novianty. SIP,MSi

2. Fathiya Nur Rahmi,S.| Kom, M1 Kom
Dosen Penguj 1. Nathaniel Antonio Parulian, S Psi, M| Kom
2. Fasya Syifa Mutma, S | Kom, M| Kom
J . 3
vl Sy Tempat * Universitas Pembagunan Jaya  Hari/Tanggal Senin/06 Juni 2022

Revisi yang dilakukan :

- Menambahkan hasil analsis koefisien determinasi pada bab IV serta hasil analisis korelasional
—_—
____Padabab Iv

Mengubah dibab IV pada halaman 67 untuk menggabungkan hasil jawaban responden setuju

M lida setuju digabungkan berdasarkan besaran persenan untuk menjadi jawaban yang
mayon\as dan dnmman dllempkan ke dalam 26 item pertanyaan

S ada beber apa yang tidak kan sumber dari konsep bab Il
S Menambahkan analisis per

DA s perspekiif dan peneliti serta dikaitkan baik pada penelitian terdahulu atau
dari latar belakang penelitian

Penggunaan !{aﬂag [nggns pada penelitian ini ada beberapa yang tidak menggunakan italic

_-Lampiran hasil | output SPSS pada bab IV dihilangkan

P}nggunaan Kata Covid-19 apakah kapital di depan kata atau huruf kecil se semua

_ Penambahan kalimat pada sub kerangka a berpikir - N

Tangerang Selatan, 27 Juni 2022

Fasya Syifa Mutma, S.|. Kom, M.I.Kom

Copyright ©2020 Umversitas Pembangunan Jaya All rights reserved | +62-21-7455555




Lampiran 14 Hasil Pilot Testing Kuesioner Penelitian

TOTAL

MINAT BELI (Y)

Yl Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11

TOTAL

Pengaruh Penggunaan Hashtag (X)

X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10

No.

Y12 Y13 Y14 Y15

X12

X11

72
64
66

54
54
59

60
63
48

48

48

37

66

52

65
62

42

49

62

48

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

61

45

64
66

44
46

71

52

68
66

46

43

61

46

67

49

69
58
67

50
48

48
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58
71

44
51

22
23
24
25
26
27

60
66

43

45

62

52

67

55

70
69
59

46

28
29
30

44
47
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Lampiran 15 Hasil Kuesioner Penelitian 400 Responden

TOTAL (Y)

Pertanyaan Minat Beli (Y)

YL Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10

TOTAL (X)

Pertanyaan Hashtag Engagement (X)

X3 X4 X5 X6 X7

Y12 Y13 Y14 Y15

Y11

X11

X10

X8 X9

X2

X1

60
71

42

49

65

45

64
67

36
44
49

71

58
59
51

42

39
38
49

69
70
59
59
71

45

38
35

46

62

36
49

74
67

43

67

45

66
62

44
41

67

44
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68
68
64
66
65

46

39
38
41

39
45

69
54

62

37

44
37

57

67

46

52

48

65
65
63
53
56
75
63
65
60
61

43

41

44
37

37

46

42

39
38
37
41

60
64
59
68

46

36
41
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75
67
58
68
68
75
55
66
75
65
66
65
71

49

39
41

41

42

49

37

33
48

38
33
24
42

55
67

38
36
46

73
75
62

49

41

67

39
41

66
75
59
61

49

42

38
45

69
67

45

149



51

35
44
36
40
44
38
38
39
37

75
57
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