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Dalam Industri Iklan yang sangat patriaki iklan kecantikan biasanya menggunakan serta 
menunujukan kecantikan fisik saja. Pesan yang memberikan gambaran bahwa bukan 
hanya sekedar cantik fisik saja masih sangat jarang untuk di angkat.Wardah hadir 
dengan memberikan gambaran bahwa wanita tidak hanya cantik fisik saja namun 
kualitas diri hidup perempuan Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pemaknaan 
penonton laki-laki dalam kelompok dewasa awal. Pesan utama yang terdapat dalam iklan 
yakni kecantikan yang tidak hanya berupa fisik saja namun juga bagaimana kecantikan 
juga harus membawa perubahan untuk lingkungkan. Penelitian ini menggunakan analisis 
resepsi Stuart Hall. Hasil dari penelitian ini menghasilkan dua posisi yaitu dominant 
hegemonic positions dan negoitated positions. Pemaknaan dominant hegemonic 
positions didasari dari pemikiran informan yang setuju dengan pesan bahwa bukan fisik 
yang utama melainkan sikap dan perubahan yang dilakukan oleh wanita. Pemaknaan 
negoitated positions didasari oleh pemikiran informan yang mengatakan jika mau 
melakukan perubahan harus memiliki fisik yang cantik dahulu sehingga bisa di dengar 
oleh orang banyak. Faktor demografi banyak mempengaruhi pesan dalam iklan adalah 
latar belakang budaya dan sosialisasi keluarga. 
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