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Tingginya  kasus COVID-19 yang semakin menyebar luas hingga saat ini,
pemerintah menetapkan Pemberlakuan Pembatasan Sosial Berskala Besar (PSBB). Hal
tersebut turut. mendorong perubahan gaya hidup masyarakat khususnya di Indonesia.
Demi memutus rantai COVID-19, pemerintah membatasi aktivitas di luar rumah seperti
bersekolah dirumah, bekerja dari rumah (work from home), beribadah diperbolehkan hanya
di rumah dan berdampak pula dengan aktivitas menabung dan bertransaksi secara tatap
muka di Bank ataupun kegiatan transaksi lainnya hingga menyebabkan tingginya transisi
penggunaan mobile banking menjadi solusinya. Maka dari itu, MNC Bank melihat peluang
dan berupaya untuk terus mempromosikan produk aplikasi mobile banking mereka, yaitu
MotionBanking. Namun, hingga saat ini dampak iklan khususnya video iklan yang telah
mereka buat dan di tampilkan di media sosialnya dirasa masih berdampak kecil, imbasnya
produknya jarang terdengar oleh kalangan masyarakat khususnya yang hidup di
perkotaan. Dalam segi konsep promosi terbilang belum cukup menarik untuk menggaet
kepercayaan masyarakat untuk menjadi nasabah mereka. Penelitian ini bertujuan untuk
merancang sebuah video iklan dari produk MNC Bank yaitu aplikasi MotionBanking
dengan tujuan sebagai media konten promosi baru dan sebagai media sarana dalam
membantu memperkenalkan aplikasi MotionBanking ke masyarakat khususnya urban.
Diharapkan dengan adanya video iklan aplikasi MotionBanking terbaru ini dapat
berdampak lebih maksimal dan efektif untuk memperkenalkan aplikasi MotionBanking
lebih luas serta memberikan dampak positif lainnya untuk MNC Bank dan bagi nasabah
baru.
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