
 

110 
 

DAFTAR PUSTAKA 
 

ARTIKEL JURNAL 

 

Abdullah, F., & Intizar, R. (2021). Pengaruh Komunikasi Pemasaran Terpadu Terhadap 

Penerimaan Brand Chocolicious. Jurnal Ilmiah Pranata Edu , 41-42. 

 

Abdullah, F., & Intizar, R. (2021). Pengaruh Komunikasi Pemasaran Terpadu Terhadap 

Penerimaan Brand Chocolicious. Jurnal Ilmiah Pranata Edu, 42. 

 

Adil Dimas Andrian, J. E. (2021). Motif Masyarakat Indonesia Menggunakan Aplikasi TikTok 

Selama Masa Pandemi COVID-19. Jurnal E-Komunikasi, 2. 

 

Adil Dimas Andrian, J. E. (2021). Motif Masyarakat Indonesia Menggunakan Aplikasi TikTok 

Selama Masa Pandemi COVID-19. Jurnal E-Komunikasi, 3. 

 

Deviyanthi, N. W. (2017). Representasi Gaya Hidup Remaja Pada Vlog Awkarin Berjudul Tahun 

Baruan di Bali Bersama Anya Geraldine. E-Jurnal Medium, 3. 

 

Hadi, S. (2016). Hubungan Antara Konformitas Dengan Gaya Hidup Hedonisme di Pondok 

Pesantren. Institutional Repository Unissula, 11-15. 

 

Hermawan, D. (2018). Content Creator Dalam Kacamata Industri Kreatif : Peran Personal 

Branding Dalam Media Sosial. UNPAR Institutional Repository, 4. 

 

Juwita, D. (2019). Persepsi Orang Tua Pada Anak Pengguna Media Sosial Tiktok di Cidadas. 

Institutional Repositories & Scientific Journals, 1. 

 

Lois, D. D. (2021). Personal Branding Content Creator di Media Sosial Instagram. Journal 

Untar, 330. 

 

Maulyda, M., & Setyabudi, D. (2018). Pengaruh Intensitas Mmenonton Story Promosi 

Endorsment Tokopedia Di Instagram dan Tingkat Popularitas Endroses Terhadap 

Minat Beli Kkonsumen di Tokopedia. E-Journal Undip, 4. 

 

Massie, A. (2020). Kehadiran TikTok di Masa Pandemi (The Presence of TikTok in the 

Pandemic). Ilmu Komunikasi Universitas Padjadjaran. 

 

Muslim. (2015). Varian-Varian Paradigma, Pendekatan, Metode, dan Jenis Penelitian Dalam 

Ilmu Komunikasi. Media Bahasa, Sastra, dan Budaya Wahana, 78-79. 

 

Mutiara, S. (2021). Pengaruh Efektivitas Konten Media Sosial Instagram @Sayurbox Terhadap 

Tingkat Minat Beli Produk. Universitas Multimedia Nusantara Knowledge Center, 19. 

 

Valiant, V. (2021). Pengelolaan Konten Tiktok Sebagai Media Informasi (Studi Deskriptif 

Kualitatif Mengenai Pengelolaan Konten TikTok pada Akun @iben_ma). Repository 

Fikom UPI Y.A.I, 2. 

 

Weksi, B. (2013). Skala pengukuran dan jumlah respon skala. Jurnal ilmu pertanian dan 

perikanan, 128-129. 

 

Yusti Amelia Sundawa, W. T. (2018). Fenomena Content Creator di Era Digital. Prosiding 

Hubungan Masyarakat Universitas Islam Bandung, 439. 

 

BUKU 

 

Dr. Fenti Hikmawati, M. (2018). Metodologi Penelitian. Depok: PT. RajaGrafindo Persada. 

 

Edi Suryadi M.Si, D. D. (2019). Metodologi Penelitian Komunikasi Dengan Pendekatan 

Kuantitatif. Bandung: PT REMAJA ROSDAKARYA. 



 

   111 
 

 

Edi Suryadi, D. D. (2019). Metode penelitian Komunikasi Dengan Pendekatan Kuantitatif. 

Bandung: PT REMAJA ROSDAKARYA. 

 

Edi Suryadi, D. D. (2019). Metode Penelitian Komunikasi Dengan Pendekatan Kuantitatif. 

Bandung: PT REMAJA ROSDAKARYA. 

 

Edi Suryadi, D. D. (2019). Metode Penelitian Komunikasi Dengan Pendekatan Kuantitatif. In 

D. D. Edi Suryadi, Metode Penelitian Komunikasi Dengan Pendekatan Kuantitatif (p. 

183). Bandung: PT REMAJA ROSDAKARYA. 

 

Edi Suryadi, D. D. (2019). Metode Penelitian Komunikasi Dengan Pendekatan Kuantitatif. In 

D. D. Edi Suryadi, Metode Penelitian Komunikasi Dengan Pendekatan Kuantitatif (pp. 

187-188). Bandung: PT REMAJA ROSDAKARYA. 

 

Ir. Syofian Siregar, M. (2013). Metode Penelitian Kuantitatif Dilengkapi dengan Perbandingan 

Manual & SPSS. In M. Ir. Sofyan Siregar, Metode Penelitian Kuantitatif Dilengkapi 

dengan Perbandingan Manual & SPSS (p. 23). Kencana. 

 

Ir. Syofian Siregar, M. (2013). Metode Penelitian Kuantitatif Dilengkapi dengan Perbandingan 

Manual & SPSS. In M. Ir. Syofian Siregar, Metode Penelitian Kuantitatif Dilengkapi 

dengan Perbandingan Manual & SPSS (p. 126). Kencana. 

 

Siregar, I. S. (2013). Metode Penelitian Kuantitatif Dilengkapi dengan Perbandingan Manual & 

SPSS. In I. S. Siregar, Metode Penelitian Kuantitatif Dilengkapi dengan Perbandingan 

Manual & SPSS (pp. 251-252). Kencana. 

 

Sujarweni, V. W. (2014). Metodeologi Penelitian (Lengkap, Praktis, dan mudah Dipahami). In 

V. W. Sujarweni, Metodologi Penelitian (Lengkap, Praktis, dan mudah Dipahami) (p. 

75). Yogyakarta: PUSTAKA BARU PRESS. 

 

Widodo, D. (2017). Metodologi Penelitian Populer & Praktis. In D. Widodo, Metodologi Penelitian 

Populer & Praktis (pp. 66-67). PT. Raja Grafindo Persada, Jakarta. 

 

Widodo, D. (2017). Metodologi Penelitian Populer & Praktis. PT. Raja Grafindo Persada, Jakarta. 

 

Widodo, D. (2017). Metodologi Penelitian Populer dan Praktis . In D. Widodo, Metodologi 

Penelitian Populer dan Praktis (p. 58). PT. Raja Grafindo Persada. 

 

SKRIPSI/TESIS/DISERTASI 

 

Aurelia, J. (2021). Pengaruh Penggunaan Media Sosial Instagram Terhadap Minat Beli 

Monomolly (Survei Followers Instagram @monomolly.id). Universitas Multimedia 

Nusantara, 14 - 18. 

 

Chandra, L. (2021). Pengaruh Kredibilitas Content Creator Youtube UUS Terhadap Minat Beli 

Vibe Indonesia. Universitas Multimedia Nusantara Knowledge Center, 13. 

 

Claudia Wijaya, P. S. (2021). Pengaruh Efektivitas Konten Media Sosial TikTok Terhadap Minat 

Beli Produk Dear Me Beauty. Universitas Multimedia Nusantara Knowledge Center, 

24-25. 

 

Fahmi, D. M. (2020). Pengaruh Terpaan Iklan Cetak Consina Carabiner Terhadap Minat Beli. 

Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta, 15. 

 

Fahmi, D. M. (2020). Pengaruh Terpaan Iklan Cetak Consina Carabiner Terhadap Minat Beli. 

Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta, 15 - 16. 

 

Farisha, N. (2019). Pengaruh intensitas menonton postingan instastory selebgram terhadap 

perilaku konsumtif followers aktif (Studi kasus pada akun @joviadhiguna). Ilmu 

Komunikasi UPJ, 19-21. 

 



 

112 
 

Farisha, N. (2019). Pengaruh intensitas Menonton Postingan Instastory Selebgram Terhadap 

Perilaku Konsumtif Followers Aktif (Studi Kasus Pada Akun Instagram 

@joviadhiguna). Ilmu Komunikasi UPJ, 25-26. 

 

Faruqi, M. A. (2021). Integrated Marketing Communication Album Romansa Ke Masa Depan 

(Studi Kasus Mengenai Perilisan Album oleh Bumi Entertainment). Ilmu Komunikasi 

UPJ, 14. 

 

Faruqi, M. A. (2021). Integrated Marketing Communication Album Romansa Ke Masa Depan 

(Studi Kasus Mengenai Perilisan Album oleh Bumi Entertainment). Ilmu Komunikasi 

UPJ, 18 - 19. 

 

Faruqi, M. A. (2021). Integrated Marketing Communication Album Romansa Ke Masa Depan 

(Studi Kasus Mengenai Perilisan Album oleh Bumi Entertainment). Ilmu Komunikasi 

UPJ, 14-15. 

 

Faruqi, M. A. (2021). Integrated Marketing Communication Album Romansa Ke Masa Depan 

(Studi Kasus Mengenai Perilisan Album oleh Bumi Entertainment). Ilmu Komunikasi 

UPJ, 15. 

 

Hardianti, R. (2017). Motivasi Konsumsi Media Online Dan Pemenuhan Kebutuhan Informasi 

Di Kalangan Generasi Millennial (Penelaahan Teori Uses And Gratification Pada 

Portal Berita Idntimes.Com Terhadap Pembaca Idntimes.Com Di Facebook Fanpage). 

UMN Knowledge Center, 16-22. 

Hazisah, D. S. (2017). Pengaruh Instagram Stories Terhadap Eksistensi Diri Di Kalangan 

Siswa-Siswi SMAN 1 Makassar. Ilmu Komunikasi Universitas Hasanuddin, 27. 

 

Hidayati, N. (2018). Pengaruh Intensitas Menonton Tayangan Gaming Akun Youtube Reza 

Oktovian Terhadap Perilaku Imitasi Bahasa Anak. Ilmu Dakwah dan Ilmu 

Komunikasi UIN Syarif Hidayatullah Jakarta, 19. 

 

Jovinkho, A. R. (2022). Hubungan Antara Intensitas Menonton TikTok dengan Tingkat 

Agresivitas Pada Remaja Awal (Studi Korelasi pada Siswa-Siswi SMA Pangudi Luhur 

Sedayu). Universitas Sanata Dharma Yogyakarta, 33. 

 

Khasanah, I. N. (2020). Hubungan Intensitas Mengakses Konten Islam di Media Sosial Dengan 

Akhlak Mahasiswa Program Studi Pendidikan Agama Islam IAIN Surakarta Tahun 

Akademi 2020/2021. Ilmu Tarbiyah Institut Agama Islam Negeri Surakarta, 14-15. 

 

Manzilati, A. (2017). Metodologi Penelitian Kualitatif: Paradigma, Metode, dan Aplikasi. 

Universitas Brawijaya Press. 

 

Marline, S. (2018). Penggunaan Fitur Instagram Story Terhadap Tingkat Pengungkapan Diri 

Pengguna Aktif Instagram. MPK Ilmu Komunikasi UPJ, 29. 

 

Nazla, S. (2019). Pengaruh Terpaan Video “Sea Turtle With Straw Up Its Nostril” Terhadap 

Dukungan Sosial Generasi Z Pada Kampanye #Nostrawmovement. Ilmu Komunikasi 

UPJ, 12. 

 

Nazla, S. (2019). Pengaruh Terpaan Video “Sea Turtle With Straw Up Its Nostril” Terhadap 

Dukungan Sosial Generasi Z Pada Kampanye #Nostrawmovement. Ilmu Komunikasi 

UPJ, 13-14. 

 

Nurdin, M. F. (2021). Pengaruh Video Review Skincare Di TikTok Terhadap Minat Beli 

Konsumen Remaja (Studi korelasi pada akun TikTok Abel Soebono). Ilmu Komunikasi 

UPJ, 3. 

 

Pardamean, R. (2020). Pengaruh Terpaan Iklan Vivo V15 di Televisi terhadap Minat Beli 

Konsumen : Survei pada penyuka Vivo Indonesia di Grup Line. Universitas 

Pembangunan Nasional Veteran Jakarta, 20 - 21. 

 



 

   113 
 

Pardamean, R. (2020). Pengaruh Terpaan Iklan Vivo V15 di Televisi terhadap Minat Beli 

Konsumen : Survei pada penyuka Vivo Indonesia di Grup Line. Universitas 

Pembangunan Nasional Veteran Jakarta, 21. 

 

Pradnya Larasati, P. K. (2021). Efektivitas Content Creator dalam Strategi Promosi di Era 

Digital (Effectiveness of Content Creators in Promotion Strategies in This Digital Age). 

SANDI: Seminar Nasional Desain. Vol. 1., 2. 

 

Prasetyo, K. R. (2021). Pengaruh E-Word of Mouth terhadap Keputusan Pembelian Pelanggan 

Zalora. Universitas Multimedia Nusantara Knowledge Center, 22-25. 

 

Prayogo, F. (2021). Pengaruh Pemanfaatan Sosial Media TikTok Terhadap Penyebaran 

Informasi Berita COVID-19 (Studi Kasus Perilaku Remaja Desa Tanjungnom 

Kabupaten Purworejo). Jurnal Ilmu Sosial dan Pendidikan, 110. 

 

Putra, A. W. (2019). Pemaknaan Gaya Hidup Hedonisme Dalam Konten Media Sosial (Analisis 

Resepsi Remaja Dalam Konten Youtube Channel Yoshiolo “Berapa harga outfit lo?). 

Ilmu Komunikasi UPJ, 31-33. 

 

Rianto, D. S. (2018). Pengaruh Branding CGV Cinemas Terhadap Minat Beli Konsumen. Ilmu 

Komunikasi UPJ, 15. 

 

Soraya, A. (2019). Pengaruh Penggunaan Media Sosial Instagram Terhadap Gaya Hidup 

Mahasiswa (Studi korelasional kuantitatif tentang pengaruh penggunaan media sosial 

instagram terhadap gaya hidup mahasiswa Universitas Sumatera Utara). 35. 

 

Soraya, A. (2019). Pengaruh Penggunaan Media Sosial Instagram Terhadap Gaya Hidup 

Mahasiswa (Studi korelasional kuantitatif tentang pengaruh penggunaan media sosial 

instagram terhadap gaya hidup mahasiswa Universitas Sumatera Utara). 36. 

 

Soraya, A. (2019). Pengaruh Penggunaan Media Sosial Instagram Terhadap Gaya Hidup 

Mahasiswa (Studi korelasional kuantitatif tentang pengaruh penggunaan media sosial 

instagram terhadap gaya hidup mahasiswa Universitas Sumatera Utara). Repositori 

Institusi USU, 19-20. 

 

Soraya, A. (2019). Pengaruh Penggunaan Media Sosial Instagram Terhadap Gaya Hidup 

Mahasiswa (Studi korelasional kuantitatif tentang pengaruh penggunaan media sosial 

instagram terhadap gaya hidup mahasiswa Universitas Sumatera Utara). Repositori 

Institusi USU, 32. 

 

Utari, M. (2017). Pengaruh Media Sosial Instagram Akun @princessyahrini Terhadap Gaya 

Hidup Hedonis Para Followersnya. Jurnal Online Mahasiswa, 10-11. 

 

Utari, M. (2017). Pengaruh Media Sosial Instagram Akun @princessyahrini Terhadap Gaya 

Hidup Hedonis Para Followersnya. Jurnal Online Mahasiswa, 36. 

 

Utari, M. (2017). Pengaruh Media Sosial Instagram Akun @princessyahrini Terhadap Gaya 

Hidup Hedonis Para Followersnya. Jurnal Online Mahasiswa, 13-15. 

 

Utari, M. (2017). Pengaruh Media Sosial Instagram Akun @princessyahrini Terhadap Gaya 

Hidup Hedonis Para Followersnya. Jurnal Online Mahasiswa, 36. 

 

Utari, M. (2017). Pengaruh Media Sosial Instagram Akun @princessyahrini Terhadap Gaya 

Hidup Hedonis Para Followersnya. Jurnal Online Mahasiswa, 16. 

 

Zania, V. (2021). Pengaruh Promosi "11.11 Wonder Sale" Sociolla Terhadap Keputusan 

Pembelian Makeup di Era Pandemi (Survei Pada Followers Instagram Sociolla). Ilmu 

Komunikasi Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta, 20 - 21. 

 

 

 

 



 

114 
 

WEB SITE 

 

Annur, C. M. (2020, Mei 18). Digital. Retrieved from Katadata.co.id: 

https://katadata.co.id/ekarina/digital/5ec2245aa8bc7/pengguna-tiktok-naik-20-selama-

pandemi-terbanyak-konten-edukasi 

 

Cahyanti, R. (2015, September 19). Retrieved from Medium.com: 

https://medium.com/@rhoomcha/hiperealitas-dan-dunia-maya-

59a3322aeecf#id_token=eyJhbGciOiJSUzI1NiIsImtpZCI6ImIxYTgyNTllYjA3NjYwZW

YyMzc4MWM4NWI3ODQ5YmZhMGExYzgwNmMiLCJ0eXAiOiJKV1QifQ.eyJpc3Mi

OiJodHRwczovL2FjY291bnRzLmdvb2dsZS5jb20iLCJuYmYiOjE2NTI2MzU2MDAsI 

 

Chan, J. (2021, October). Sensor Tower. Retrieved from Sensortower.com: 

https://sensortower.com/blog/top-apps-worldwide-september-2021-by-downloads 

 

Covid19. (2021). Covid19.go.id. Retrieved from Covid19 Tanya Jawab: 

https://covid19.go.id/tanya-

jawab?search=Apa%20yang%20dimaksud%20dengan%20pandemi 

 

Dzulfaroh, A. N. (2021, Maret 11). Tren. Retrieved from Kompas.com: 

https://www.kompas.com/tren/read/2021/03/11/104000165/hari-ini-dalam-sejarah--

who-tetapkan-covid-19-sebagai-pandemi-global?page=all 

 

Fajriyanti, S. (2021, June 9). Ilmu Sosbud & Agama. Retrieved from Kompasiana.com: 

https://www.kompasiana.com/sindyfajriyanti4895/60c0b37cd541df3cea5bf0b2/pengala

man-menjadi-content-creator-di-

tiktok#:~:text=Content%20creator%20adalah%20seseorang%20yang,penonton%20ata

u%20audiensnya%20masing%2Dmasing. 

 

Ferdiyansyah, M. (2020, Januari 17). Techno. Retrieved from Okezone.com: 

https://techno.okezone.com/read/2020/01/16/207/2153835/jumlah-unduhan-tiktok-

kalahkan-facebook-dan-

instagram#:~:text=Menurut%20data%20dari%20Sensor%20Tower,pengguna%20di%2

0dunia%20pada%202019 

 

Idris, M. (2021, Desember 11). Money. Retrieved from Kompas.com: 

https://money.kompas.com/read/2021/07/10/092118826/ppkm-adalah-singkatan-dari-

perberlakukan-pembatasan-kegiatan 

 

Iskandar. (2020, August 12). Tekno. Retrieved from Liputan6.com: 

https://www.liputan6.com/tekno/read/4328268/apa-yang-membuat-tiktok-disukai-

generasi-z 

 

Jayani. (2019, Februari 22). Home. Retrieved from Databoks.katadata.co.id: 

https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2019/09/09/berapa-pengguna-internet-di-

indonesia#:~:text=Statista%20juga%20menyebutkan%20kegiatan%20online,terkuat%

20untuk%20aplikasi%20perpesanan%20LINE. 

 

Jayani, D. H. (2019, September 9). Berapa Pengguna Internet di Indonesia? Retrieved from 

datanoks.kata.co.id: https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2019/09/09/berapa-

pengguna-internet-di-indonesia# 

Lidwina, A. (2021, June 4). Teknologi dan Telekomunikasi. Retrieved from 

Databoks.katadata.co.id: 

https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2021/06/04/penggunaan-e-commerce-

indonesia-tertinggi-di-dunia 

 

Lidwina, A., & Bayu, D. J. (2021, April 21). Home. Retrieved from Databoks.katadata.co.id: 

https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2021/06/04/penggunaan-e-commerce-

indonesia-tertinggi-di-dunia 

 

Muazam, A. R. (2020, August 6). Gaya Hidup. Retrieved from Alinea.id: 

https://www.alinea.id/gaya-hidup/transaksi-e-commerce-didominasi-generasi-z-dan-



 

   115 
 

milenial-

b1ZRL9woj#:~:text=Sebanyak%2085%25%20transaksi%20dilakukan%20konsumen,%

2D35%20tahun%20(49%25). 

 

Safitri, K., & Sukmana, Y. (2020, August 4). Money. Retrieved from Money.kompas.com: 

https://money.kompas.com/read/2020/08/04/190000226/dua-generasi-ini-jadi-

penyumbang-terbesar-transaksi-e-commerce-di-ri?page=all 

 

Stephanie, C., & Yusuf, O. (2021, September 15). Teknologi. Retrieved from Tekno.kompas.com: 

https://tekno.kompas.com/read/2021/09/15/13260037/apa-itu-tiktok-shop-dan-cara-

menggunakannya 

 

Tiktok. (n.d.). Retrieved from https://vt.tiktok.com/ZSdV28SC2/ 

Voi. (2021, November 8). Teknologi. Retrieved from Voi.id: 

https://voi.id/teknologi/101831/lakukan-cara-ini-untuk-unggah-video-tiktok-dengan-

durasi-5-menit 

 

Yulianson. (2021, July 16). Teknologi. Retrieved from Merdeka.com: 

https://www.merdeka.com/teknologi/tiktok-berhasil-catat-pencapaian-3-miliar-

unduhan.html 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


