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Korelasi Pada Akun @natasha.surya di Kalangan Followers) 
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Penelitian ini berjudul pengaruh intensitas menonton konten promosi di TikTok terhadap 
minat beli (studi korelasi pada akun @natasha.surya di kalangan followers tiktok). 
Penelitian ini penting untuk dilakukan karena dapat menambah kajian ilmu komunikasi 
sebagai sarana penggunaan konsep Integrated Marketing Communication Model dan agar 
bisa memperkaya korelasi intensitas menonton dan minat beli di media TikTok serta 
dimensi-dimensi yang ada pada variabel X dan Y. Penelitian ini menggunakan pendekatan 
secara kuantitatif dengan studi korelasi. Sampel pada penelitian ini diambil  dengan 
menggunakan metode survei dengan teknik non-probability sampling, dengan jumlah 
sampel 100 responden, dan teknik pengumpulan data dengan menggunakan kuesioner. 
Hasil pada penelitian ini menunjukan bahwa intensitas menonton konten di Tiktok memiliki 
hubungan dan pengaruh terhadap minat beli sebesar 0,336 dengan tingkat korelasi lemah 
namun positif dikarenakan margin yang dipakai sebesar 10%. Berdasarkan hasil rumus 
koefisien determinasi, kontribusi yang diberikan variabel intensitas menonton (X) terhadap 
minat beli (Y) mendapatkan hasil angka sebesar 11,28% sedangkan 88,72% lainnya 
dipengaruhi oleh faktor lain di luar variabel yang terdapat di penelitian ini. Hipotesis pada 
penelitian ini bahwa Ho ditolak dan Ha diterima, maka dapat disimpulkan bahwa adanya 
pengaruh yang dihasilkan dari intensitas menonton konten TikTok terhadap minat beli. 
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