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BAB IV 
PENUTUP 

 

 

4.1 Simpulan 

Praktikan telah melakukan kerja profesi di Lee Design & Associates 

sebagai posisi digital marketing. Terdapat kesimpulan yang dapat ditarik oleh 

praktikan dari pelaksanaan kerja profesi di Lee Design & Associates yaitu antara 

lain :  

1. Kerja profesi memberikan kesempatan bagi praktikan untuk memasuki dan 

merasakan dunia pekerjaan yang sebenarnya, sehingga praktikan terbekali 

dengan ilmu dan pembelajaran tentang pekerjaan lainnya ketika sudah terjun 

ke dunia profesional untuk selanjutnya.  

2. Kreativitas dan berpikir kritis dalam bekerja merupakan hal yang sangat 

penting dan harus terus dikembangkan apabila bekerja di industri kreatif, 

karena kendala yang dihadapi dalam pekerjaan dapat terselesaikan dengan 

solusi hasil dari pemikiran kreatif dan kritis.  

3. Pentingnya akan memiliki sikap dan etika yang baik selama berada di tempat 

kerja. Dengan memiliki etika, etos kerja, dan bertanggungjawab dapat 

menunjukkan bahwa pekerja tersebut telah menerapkan sikap 

profesionalisme dalam bekerja.  

4. Pekerjaan digital marketing dapat dikolaborasikan dengan public relations, 

karena keduanya berhubungan dengan stakeholders perusahaan dan harus 

dapat menjaga citra dan reputasi dari perusahaan. Kedua profesi ini memiliki 

kaitan yang erat dengan komunikasi dengan stakeholders, sehingga penting 

untuk selalu memastikan bahwa komunikasi tersebut dijaga dengan baik dan 

penuh kehati-hatian.  

5. Pengetahuan yang mumpuni dalam hal-hal umum terutama terkait dunia 

digital perlu ditingkatkan. Mengingat di masa sekarang, manusia akan terus 

bersinggungan dengan dunia digital baik dalam keseharian maupun dalam 

dunia kerja. Jadi penting untuk memahami dan menguasai praktik dalam 

dunia digital.  
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4.2 Saran 

4.2.1 Saran Untuk Instansi atau Organisasi 

Setelah melakukan kerja profesi di Lee Design & Associates, praktikan 

memiliki sejumlah saran bagi instansi tersebut antara lain : 

1. Pertimbangan agar pekerja magang dapat lebih diikutsertakan dalam 

kegiatan perusahaan.  

Selama praktikan melakukan kerja profesi di Lee Design & Associates, 

praktikan kurang mendapatkan kesempatan untuk ikut serta dalam 

kegiatan perusahaan. Misalnya ketika pada saat bertemu dengan klien 

untuk melakukan meeting, menghadiri event yang diundang oleh klien, ikut 

serta dalam webinar yang dihadiri oleh direktur, dan lainnya. Saran untuk 

ke depannya agar perusahaan dapat lebih mengikutsertakan pekerja 

magang, agar selain mereka mendapatkan ilmu dari kantor, mereka juga 

dapat merasakan pengalaman dan ilmu baru dari kegiatan yang dilakukan 

oleh perusahaan.  

2. Lebih terbuka dalam komunikasi dengan pekerja magang.  

Selama praktikan melakukan kerja profesi di Lee Design & Associates, 

praktikan beberapa kali mendapatkan arahan yang berbeda dari mentor 

dan dari direktur. Misalnya apabila praktikan menerima pesan langsung 

dari direktur, terkadang mentor belum menerima pesan tersebut. Jadi 

pesan yang diketahui oleh praktikan melalui direktur, tidak sampai kepada 

mentor. Oleh karena itu, penting untuk saling berkomunikasi dengan baik, 

agar tidak terjadi kesalahan misinformasi antar pekerja.  

 

4.2.2 Saran Untuk IPTEK 

Selain saran yang ditujukan untuk instansi tempat kerja, praktikan juga 

membuat saran untuk tujuan Ilmu Pengetahuan dan Teknologi (IPTEK), yakni 

antara lain : 

1. Pembuatan data terkait industri bisnis design di masa sekarang misalnya 

data market design di Indonesia, data design agency di Indonesia, dan data-

data lainnya yang relevan dengan design. Dengan adanya data design yang 

terbukti valid dan memiliki kredibilitas ini, maka perusahaan-perusahaan 

design dan sejenisnya tidak akan terlalu kesulitan untuk melakukan analisis 

terhadap bidang usahanya. 
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2. Pembelajaran tentang kolaborasi antara digital marketing dengan public 

relations dalam mendukung jalannya perusahaan dapat lebih diperbanyak 

mengingat kedua profesi ini memiliki kesamaan proses pengerjaan dan 

harus menjaga nama baik perusahaan tersebut. Jadi para praktisi marketing 

dan public relations dapat memiliki gambaran dalam melakukan 

pekerjaannya serta saling mendukung pekerjaan satu sama lain.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


