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Mohammed Aldrich

Jakarta, 1 October 1997

Hello, | am a student of Communication Science majoring in Broadcasting & Journalism
I'm are very enthusiastic and highly motivated with the ability to work hard alone or in a
team, with full initiative and love to seek new challenges and lessons. | can also master
several tools and software related to the broadcasting world and | am also quite
experienced in participating in internal and external university organizations.

WORKING EXPERIENCE

2016 - 2018

- Liaison Officer Anniversary PT .Toyo Denso Indonesia

- SHVR Ground Festival Crew

- Big Bad Wolf Crew

- Liaison Officer Telkomsel Mudik

- Korea Invesment Anniversary Crew

- Prima 2018 (Event Internal Universitas)

2019

- Koordinator Prima 2019 (Event Internal Universitas)

- Team Creative Bintaro Jaya Night 10K 2019

- Liaison Officer Bring Your Future Mandarin (Event Bank Mandiri)
- Liaison Officer Anniversary 15th PT. Toyo Denso Indonesia

- Liaison Officer Standard Chartered (INYT 2019)

+62 878 8958 8471 - Hodpodge Festival Crew

- Liaison Officer 3rd Jenius Anniversary

2020
g - Manager Operation Bintaro Jaya Night 10K 2020
- Team Creative Bintaro Jaya Night 10K 2020
- Streaming & Youtube Team Fun Charity Festival 2020

aldrich922012@gmoi|.com - Internship Kementerian Komunikasi & Informatika RI
aldrich.mohammedegmail.com MESRE e € (Zlie
2021

- PT. Hasta Interlink - Videographer & Editor
- Beauty Clinic Bening's Indonesia - Videographer & Editor
- Internship Creative Team at Tangsel Life

f @ (- - Volunteer Svadaya Vaksinasi Unika Atmajaya
2022

- PT. Qerja Manfaat Bangsa (Jobs.id, Karir.com, Qourse.id) - Video Editor
Taulany TV - Video Editor

Aldrich Mohammed
ealdrichh_
ealdrichhh
clelis SKILLS :

Adobe : Microsoft : Others : Language:
- Premiere Pro - Word - Camera - Bahasa Indonesia
- Photoshop - Powerpoint - Stabillizer - English
- Illustrator - Excel - Public Speaking

- After Effects

Jl. Merapi 816 EDUCATION HISTORY :

Universitas Pembangunan Jaya : 2017 - Present
( Ilmu Komunikasi, Broadcast & Journalism )

Komplek Bukit Nusa

Indah, Ciputat SMA Swasta Mabad Tangerang Selatan : 2012 - 2015

Tangerang Selata
15414

SMP Negeri 3 Tangerang Selatan : 2009 - 2012
SD Islam Al - Falaah : 2003 - 2009
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C @& my.upj.ac.id/siakad/list_bimbingan/4068 Hox O@ :

Detail

NIM 2017041085 Nama MOHAMMED ALDRICH

Mahasiswa

Bimbingan

Program studi limu Komunikasi SKS Lulus 136 5ks
Rekap Percakapan Tgl. Mulal 9 November 2022 Judul Tugas Pengaruh Kredibilitas Selebriti Terhadap
Bimbingan Akhir Minat Beli Dengan Brand Image Sebagai

Variabel Mediasi (Studi Deskriptif

Syarat Ujian Selebriti Arief Muhammad Pada Produk

Fashion Prepp Studio)
Jadwal Ujian

Nilai Ujian
D

Nilai Akhir

1 10 Oktober 2022 Suci Marini Novianty, S.IP., M.Si. Pengecekan Proposal Bab 1- 3

2 12 Oktober 2022 Suci Marini Novianty, S.P., M.Si Penyerahan Revisi Proposal Bab 1- 3

3 12 Oktober 2022 Nathaniel Antonio Parulian, S.Psi, M.lkom. Pengecekan Proposal Bab 1- 3

4 13 Oktober 2022 Suci Marini Novianty, S.IP., M.Si. Finalisasi Hasil Revisi Proposal Bab 1 - 3

5 29 November 2022  Suci Marini Novianty, S.IP., M.Si. Pemberian Hasil SPSS Bab 4

6 8 Desember 2022 Nathaniel Antonio Parulian, S.Psi, M.kom. Pemberian Hasil SPSS Bab 4

7 12 Desember 2022 Nathaniel Antonio Parulian, S.Psi., M.lkom. Finalisasi Skripsi Bab 1- 5

8 12 Desember 2022 Suci Marini Novianty, S.IP., M.Si. Finalisasi Skripsi Bab1- 5

Lampiran 1. 3 Bukti Bimbingan Dengan Dosen Pembimbing
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SERTIFIKAT

DIBERIKAN KEPADA

MOHAMMED ALDRICH

SEBAGAI
PESERTA
COMPLETE
CLATIHAN DASAR KEPEMIMPINAN DAN MAKRAB)
9- 10 JANUARI 2018

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI UNIVERSITAS PEMBANGUNAN JAYA
KEPALA PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI DEKAN FAKULTAS HUMANIORA & BISNIS

4

RENI DYANASARI. S.1.KOM, M.SI DR. DION DEWA BARATA, SE, MSM

Lampiran 1. 4 Sertifikat LDK

A-4



O (1) Sia - Unstoppable (Ly 4 X | G metodologi- Google Search X |

« > c

& docs.google.

1FAIPQL j21Bj Wwz37v4nbAQwkITUL
L o N

PREPP *

STUDIO

Pengaruh Kredibilitas Selebriti Terhadap Minat Beli
Dengan Brand Image Sebagai Variabel Mediasi (Studi
Korelasi Kredibilitas Arief Muhammad Terhadap Minat
Beli Konsumen Dengan Brand Image Prepp Studio
Sebagai Variabel Mediasi)

Perkenalkan saya Mohammed Aldrich, Mohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr untuk mengisi

ini. ini
kuesioner yang saya susun dalam rangka pelaksanaan penelitian yang saya jalankan.

Q aldrich922012@gmail.com (not shared) Switch account

Nama

Your answer

Jenis Kelamin

0 (1) Sia - Unstoppable (

«>c

4 X | G metodologi- Google Search X | ) Cara Membuat Hipotesis Pene X [B] Pengarun Kredibilitas Selebriti X

& docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQL 7vanbAQwkITUL GA

Jenis Kelamin

O Laki-Laki

(O Perempuan

Usia

O 17-19Tahun
O 20-22Tahun

O 23-25Tahun

Pendidikan Terakhir

O smA/SMK
O b3
O s

QO s2/s3

) Cara Membuat Hipotesis Pene. X [E] Pengaruh Kredibilitas Selebrit X

+

+

0% 0@ :




B Pengaruh Kredibilitas Selebrit: X

& > C @& docs.google. 1FAIPQL j21B; 7v4nbAQWKITUL i CGAVi a % = 0O . H
Pendidikan Terakhir

O smA/SMK
O b3
O s

QO s2/s3

Pekerjaan

O Pelajar / Mahasiswa
(O Karyawan Swasta
o Wiraswasta

QO Lainnya

(O Tidak / Belum Bekerja

B Pengaruh Kredibilitas Selebrit X

& > C @& docs.google. 1FAIPQL 7v4nbAQWKITUL d % = 0O . 5

Variabel X1 (celebrity endorser) Arief Muhammad

Terdapat 2 variabel X dalam penelitin ini, yaitu X1 atau variabel celebrity endorser sebagai
variabel bebas dan X2 atau brand image sebagai variabel mediasi dan variabel Y adalah
minat beli.

Arief Muhammad memiliki daya tarik yang menarik sebagai celebrity endorser
Prepp Studio?

(O sangat Setuju
O setuju
O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

Arief Muhammad memiliki citra yang baik sebagai seorang influencer?

O Sangat Setuju

O setuju

O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju




PNl sieti &

e 1" cGA 6% = 0§ :

¢« > c

Arief Muhammad mempunyai usia yang sama dengan saya?
O Sangat Setuju

O setuju

O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

Arief Muhammad memiliki selera berpakaian yang sama dengan saya?
(O sangat Setuju
O setuju

O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

Arief Muhammad memiliki citra yang sesuai sebagai celebrity endorser Prepp
Studio?

O Sangat Setuju
QO setuju

() Tidak Setuiu




B Pengarun Krediiltas Selebr —

& > C @ docs.google. 1FAIPQL jaBkFW237vAnbAQWKITUL j CGAffor 6w ¥ 0@ :

Arief Muhammad memiliki penggemar yang banyak dan saya merupakan salah
satunya

O Sangat Setuju
O setuju
O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

Arief Muhammad sering tampil di berbagai media massa atau media sosial yang
ada di Indonesia

o Sangat Setuju
O setuju
O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

Arief Muhammad banyak disukai oleh banyak orang dan saya termasuk salah
satunya

O Sangat Setuju

O setuju

& > C @ docs.google 1FAIPQL j21BjaBkFW237v4nbAQWKITUL j CGAffor 6w ¥ 0@ :

Arief memiliki yang dapat di:
endorser Prepp Studio?

O Sangat Setuju
O setuju
O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

Arief Muhammad merupakan celebrity endorser yang ahli dibidangnya sebagai
Influencer

o Sangat Setuju
O setuju
O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

Arief Muh d memiliki huan yang luas sebagai celebrity endorser
Prepp Studio

O Sangat Setuju

QO setuju




B Pengaruh Kredibilitas Selebrit X

FAIPQL j21Bj 7vAnbAQWKITUL A & % = 0O . :

Arief Muhammad memiliki citra dan kharisma yang cukup kuat untuk meningkatkat
image produk Prepp Studio

(O sangat Setuju
O setuju
O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

Arief Muhammad memiliki citra dan kharisma untuk meningkatkan produk Prepp
Studio

o Sangat Setuju

O setuju

O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

B Pengaruh Kredibilitas Selebrit. X

= 237vanbAQWKITUL CGA/ n % ¥ 0@ :

Variabel X2 (Brand Image)

Terdapat 2 variabel X dalam penelitin ini, yaitu X1 atau variabel celebrity endorser sebagai
variabel bebas dan X2 atau brand image sebagai variabel mediasi dan variabel Y adalah
minat beli

Prepp Studio merupakan brand pakaian yang terbuat dari bahan high quality

o Sangat Setuju
QO setuju
O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

Sebelum dipasarkan, produk Prepp Studio telah diuji terlebih dahulu untuk menjaga
kualitas bahan

O Sangat Setuju

O setuju

O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju




1FAIpQL wz37v4nbAQWKITUL j CGA/for

Prepp Studio memiliki desain pakaian yang modern
O Sangat Setuju

O setuju

O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

Prepp Studio mudah ditemukan disemua platform belanja online di Indonesia
O Sangat Setuju

QO setuju

O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

Prepp Studio memiliki berbagai macam varian pakaian
o Sangat Setuju
O setuju

O Tidak Setuju

1FAIpQL j21BjaBKFw237v4nbAQWKITUL j CGA/for

Prepp Studio memiliki berbagai macam varian pakaian
O Sangat Setuju

O setuju

O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

Prepp Studio memiliki harga yang terjangkau
o Sangat Setuju

O setuju

O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

b %

b ¥

B Pengarun Krediiltas Selebit x

0@ :

0@ :
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B Pengaruh Kredibilitas Selebrit X

1FAIPQL i21Bj 7vaAnbAQWKITUL A 6 % = 0O . H
Variabel Y (Minat Beli)
Terdapat 2 variabel X dalam penelitin ini, yaitu X1 atau variabel celebrity endorser sebagai

variabel bebas dan X2 atau brand image sebagai variabel mediasi dan variabel Y adalah
minat beli

Saya tertarik untuk mencari informasi terkait Prepp Studio setelah menyaksikan
video Arief Muhammad memakai salah satu produk Prepp Studio

O Sangat Setuju
O setuju
O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

Saya tertarik untuk mengetahui produk Prepp Studio setelah menyaksikan video
Arief Muhammad menggunakan Produk Prepp Studio

O Sangat Setuju
O setuju
O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

B Pengarun Kredibilitas Selebriti X

e 7vanbAQKITUL cGA/for 0% 0§ :

O Sangat Setuju
QO setuju
O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

Saya berminat untuk membeli produk Prepp Studio setelah melihat Arief
Muhammad menggunakan produk Prepp Studio di Media Sosial Instagram

O Sangat Setuju
O setuju
O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju
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B Pengaruh Kredibilitas Selebriti X

& > C @ docs.google TFAIpQL j2IBj 7vanbAQWKITUL A 6% I 0@ :

Saya akan memper kan untuk beli produk Prepp Studio setelah
melihat Arief Muhammad menggunakan produk Prepp Studio di Media sosial
Instagram

(O sangat Setuju
O setuju
O Tidak Setuju

(O sangat Tidak Setuju

Saya akan merekomendasikan produk Prepp Studio kepada orang terdekat saya
setelah melihat Arief Muhammad menggunakan produk Prepp Studio di media
sosial Instagram

O Sangat Setuju
O setuju
O Tidak Setuju

O Sangat Tidak Setuju

Ketika saya akan membeli produk pakaian saya akan membeli produk Prepp Studio

Saya berminat untuk membeli produk Prepp Studio setelah melihat Arief
Muhammad menggunakan produk Prepp Studio di Media Sosial Instagram

O Sangat Setuju

O Setuju

Tidak Setuju
O i

(O sangat Tidak Setuju
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