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Belakangan ini muncul komunitas anak muda yang berasal dari Depok, Citayam dan 
Bojong Gede membanjiri jalanan di kawasan bisnis dan perkantoran di jalan Sudirman, 
Jakarta. Mereka memunculkan fenomena baru disana, sebagai area publik untuk unjuk 
ekspresi. Lalu, muncullah ide kegiatan Citayam Fashion Week yang dikenal luas oleh 
masyarakat. Sejumlah media arus utama pun menjadikan fenomena ini sebagai berita. 
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pemberitaan mengenai Citayam Fashion 
Week dengan melihat dari jenis, sumber, gaya, nilai dan nada berita dari pemberitaan 
mengenai fenomena Citayam Fashion Week. Peneliti akan meneliti 339 berita yang 
terkait dengan Citayam Fashion Week di berita online Detik.com, Kumparan.com dan 
CNNIndonesia.com. Penelitian ini menggunakan metode analisis isi kualitatif dengan 
paradigma Post Positivisme. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Kumparan.com 
dalam kanal berita Kumparan News memiliki 57 berita Citayam Fashion Week tidak 
sebanding dengan Detik.com yang menyajikan 161 berita dalam kanal Detik News atau 
CNNIndonesia sebanyak 121 berita dalam kanal Nasional. Pemberitaan yang digunakan 
paling banyak adalah jenis berita hard news sebesar 42,77%, sumber berita pemerintah 
sebesar 34,8%, gaya berita informasi sebesar 69%, nilai berita orang penting sebesar 
18,58%, dan nilai berita positif sebesar 47,19%. 
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