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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

  

 

A. Kriteria Inklusi Responden (Screening)  

Silahkan berikan tanggapan anda dengan memberi tanda centang (√) 

1. Jenis Kelamin? 

(  ) Laki-Laki 

(  )  Perempuan 

2. Apakah saat ini anda berdomisili di Kota Tangerang Selatan? 

    (  )  Ya 

    (  )   Tidak (terima kasih, berhenti sampai disini) 

3. Apakah anda berminat untuk membeli dan menggunakan iPhone merek 

Apple? 

    (  )  Ya 

    (  )   Tidak (terima kasih, berhenti sampai disini) 

4. Usia anda saat ini? 

    (  )  17 – 25 tahun 

    (  )   26 – 41 tahun 

                (  )   42 – 50 tahun 

5. Profesi anda saat ini? 

    (  )   Mahasiswa 

    (  )   Pekerja Swasta/Pemerintahan 

                (  )   Wirausaha  

    (  )   Lainnya (terima kasih, berhenti sampai disini) 

 

B. Intsruksi Pengisian Kuesioner berikan tanggapan anda dengan memberi 

tanda centang (√)  pada skala yang tersedia sesuai dengan tingkat 

persetujuan anda. Semakin besar skor yang anda pilih, anda semakin 

setuju terhadap pernyataan tersebut dan sebaliknya: 

1. Sangat Tidak Setuju ( STS ) 

2. Tidak Setuju ( TS ) 

3. Netral ( N ) 

4. Setuju ( S ) 
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5. Sangat Setuju ( SS ) 

C. Pernyataan Indikator  

Kesadaran Merek 

No. Pernyataan / Pertanyaan 
Jawaban 

STS TS N S SS 

 

1 
Ketika Saya ingin membeli smartphone, 

Apple iPhone adalah merek yang pertama 

kali muncul dalam pikiran Saya. 

     

2 
Saya ingat model apa saja yang sudah 
dikeluarkan oleh Apple Iphone. 

     

3 
Merek iPhone lebih familiar dari merek 
smartphone lainnya 

     

4 
Menurut Saya, smartphone merek Apple 
Iphone  mempunyai keunikan. 

     

5 
Apple iPhone menjadi alternative pilihan saat 
memilih produk smartphone dibanding dengan 
yang lain 

     

 

Karakteristik Asosiasi Merek 

No. Pernyataan / Pertanyaan 
Jawaban 

STS TS N S SS 

 

1 
Menurut Saya, inovasi dan fitur teknologi 

sangat penting pada smartphone merek 

Apple iphone. 

     

2 
Menurut Saya, kegiatan pemasaran pada 
produk smartphone Apple iPhone sering 
terlihat. 

     

3 
Smartphone merek Apple iPhone adalah 
smartphone yang terkenal dan memiliki harga 
jual yang sesuai dengan fitur yang diberikan 

     

4 
Smartphone merek Apple Iphone adalah 
merek smartphone yang mudah ditemui. 

     

 

Karakteristik Minat Beli 

No. Pernyataan / Pertanyaan  
Jawaban 

STS TS N S SS 

 

1 
Saya mencari informasi tentang kualitas 

sebelum membeli smartphone Apple Iphone. 

     

2 
Saya dapat dengan mudah mendapatkan 

informasi mengenai produk Apple 

     

3 
Saya lebih tertarik untuk membeli produk 
Apple dibandingkan merek lain. 

     



54 
 

4 
Saya akan merekomendasikan produk-produk 
dari merek Apple 

     

5 

Saya bersedia membeli Smartphone Apple 
Iphone karena fitur yang berbeda dari 
smartphone lain. 
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Lampiran 2 Hasil Pengumpulan Kuesioner (110 Responden) 

 

1. Jenis Kelamin 

 

2. Usia 

 

3. Jenis Pekerjaan 
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Kesadaran Merek (X1) 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 4 4 23 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 3 3 18 

4 5 4 4 4 21 

5 4 5 5 5 24 

5 4 5 5 5 24 

3 4 4 4 4 19 

4 4 4 5 5 22 

4 4 5 4 4 21 

4 4 4 4 4 20 

4 3 3 5 5 20 

5 4 4 4 4 21 

5 3 5 5 5 23 

3 4 3 4 4 18 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 5 5 22 

4 4 2 4 4 18 

4 4 4 4 4 20 

4 4 3 3 3 17 

4 4 3 3 3 17 

5 5 4 4 4 22 

4 4 5 4 4 21 

5 5 5 5 5 25 

5 4 5 5 5 24 

3 4 4 4 4 19 

5 4 5 5 5 24 

4 4 5 5 5 23 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

5 4 5 5 5 24 

5 4 5 5 5 24 

4 4 4 4 4 20 

4 4 3 3 3 17 

5 4 4 4 4 21 

5 4 5 5 5 24 
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1 4 1 2 2 10 

3 4 3 2 2 14 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

4 4 5 5 5 23 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

3 4 5 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

3 4 4 3 3 17 

4 4 4 4 4 20 

3 4 3 3 3 16 

3 4 4 3 3 17 

5 4 5 5 5 24 

3 4 4 5 5 21 

5 4 5 5 5 24 

3 4 4 5 5 21 

5 4 4 4 4 21 

4 4 4 4 4 20 

5 4 5 5 5 24 

4 4 4 4 4 20 

5 4 3 5 5 22 

3 4 5 3 3 18 

5 4 5 5 5 24 

3 4 3 4 4 18 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 5 5 22 

5 4 5 4 4 22 

4 4 4 4 4 20 

5 4 5 4 4 22 

5 4 5 5 5 24 

4 4 3 4 4 19 

4 4 4 4 4 20 

5 4 5 5 5 24 

3 4 3 5 5 20 

4 4 4 4 4 20 

2 4 3 3 3 15 

5 4 5 5 5 24 

4 4 4 5 5 22 

3 4 3 3 3 16 

4 4 3 5 5 21 

4 4 3 4 4 19 
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3 4 4 4 4 19 

5 4 5 4 4 22 

5 4 5 4 4 22 

5 4 5 4 4 22 

5 4 5 4 4 22 

5 4 5 4 4 22 

5 4 5 4 4 22 

5 5 5 4 4 23 

5 5 4 4 5 23 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 4 4 23 

4 4 4 4 4 20 

4 4 3 5 5 21 

4 4 4 3 4 19 

3 4 4 4 4 19 

5 5 4 5 5 24 

4 5 4 5 5 23 

5 5 5 4 4 23 

4 4 3 5 4 20 

4 5 4 4 5 22 

5 5 5 4 4 23 

5 5 5 5 3 23 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

4 5 4 4 3 20 

5 5 5 4 4 23 

4 4 5 4 4 21 
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Asosiasi Merek (X2) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2 

4 4 4 4 16 

4 4 4 5 17 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 5 17 

5 5 5 5 20 

3 4 3 4 14 

4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

4 3 4 4 15 

4 4 5 4 17 

4 5 4 5 18 

5 5 4 5 19 

4 4 5 5 18 

4 4 4 5 17 

5 5 5 5 20 

2 2 4 4 12 

2 4 4 3 13 

2 4 4 4 14 

4 5 5 5 19 

2 4 4 4 14 

4 5 4 4 17 

3 4 3 3 13 

3 3 3 3 12 

4 4 4 5 17 

3 3 4 5 15 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 

5 4 5 4 18 

5 5 4 4 18 

3 4 4 4 15 

5 4 5 4 18 

5 4 5 5 19 

4 4 4 4 16 

5 5 3 5 18 

5 4 4 5 18 

5 5 5 5 20 
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1 1 2 2 6 

4 3 2 4 13 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 5 17 

4 4 5 5 18 

3 4 4 3 14 

4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 

4 4 4 4 16 

4 4 3 3 14 

3 4 4 4 15 

3 3 3 3 12 

3 3 3 3 12 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 4 19 

4 4 4 4 16 

3 4 4 4 15 

5 5 5 5 20 

3 3 4 4 14 

5 3 5 4 17 

4 3 3 4 14 

5 5 5 5 20 

3 3 4 5 15 

4 4 4 5 17 

5 5 5 5 20 

4 4 4 4 16 

5 5 4 4 18 

4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 3 5 4 16 

5 5 5 5 20 

4 4 4 4 16 

3 4 3 3 13 

5 5 5 5 20 

4 5 5 5 19 

3 5 3 5 16 

5 5 5 3 18 

5 5 4 3 17 
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5 4 4 3 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

5 5 5 4 19 

4 3 3 4 14 

4 3 5 4 16 

5 5 5 4 19 

4 4 5 4 17 

3 4 2 5 14 

4 5 3 3 15 

3 3 4 4 14 

4 4 5 5 18 

5 5 5 5 20 

5 4 1 4 14 

4 4 4 5 17 

5 5 4 4 18 

5 5 3 4 17 

3 3 3 5 14 

4 4 4 4 16 

5 5 3 5 18 

4 3 4 4 15 

5 5 4 4 18 

4 4 5 4 17 
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Minat Beli (Y) 

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y 

4 4 4 4 4 20 

4 5 5 5 5 24 

4 4 4 4 4 20 

4 4 5 4 4 21 

5 4 4 4 4 21 

5 5 5 5 5 25 

5 4 4 4 4 21 

4 4 4 4 4 20 

5 4 5 5 5 24 

5 5 5 5 5 25 

4 5 4 4 3 20 

4 4 3 4 4 19 

4 3 5 5 4 21 

4 4 4 4 4 20 

4 5 3 3 4 19 

5 5 5 4 4 23 

5 5 5 5 5 25 

3 3 4 3 4 17 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 4 4 23 

4 5 2 2 2 15 

5 5 4 4 4 22 

3 5 4 3 5 20 

4 4 3 3 3 17 

4 5 4 4 5 22 

4 5 5 5 4 23 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

2 3 3 4 4 16 

5 5 5 5 5 25 

5 4 5 5 5 24 

5 4 3 4 5 21 

4 4 4 4 4 20 

4 5 4 5 3 21 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 4 20 

4 3 3 3 4 17 

4 4 5 4 5 22 

5 5 5 5 5 25 
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2 2 2 1 2 9 

4 4 4 3 3 18 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

4 5 4 4 4 21 

5 5 5 5 4 24 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

5 4 4 5 5 23 

4 4 3 4 4 19 

4 4 4 4 3 19 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 3 3 18 

3 3 3 4 3 16 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 4 4 23 

5 5 5 5 5 25 

4 4 5 4 4 21 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 4 20 

5 4 5 3 5 22 

2 4 4 5 4 19 

5 5 5 5 5 25 

3 4 4 3 3 17 

4 5 4 4 4 21 

4 5 4 4 4 21 

4 5 5 5 5 24 

5 5 4 4 4 22 

5 4 5 5 5 24 

5 5 5 5 5 25 

3 4 3 3 4 17 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 3 3 21 

5 4 4 4 4 21 

3 4 3 3 3 16 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 4 20 

5 3 5 3 5 21 

4 4 4 3 4 19 

5 4 1 3 5 18 
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5 4 4 4 4 21 

5 4 5 5 5 24 

5 4 5 5 5 24 

5 4 5 5 5 24 

5 4 5 5 5 24 

5 4 5 5 5 24 

5 4 5 5 5 24 

5 4 5 4 4 22 

4 2 4 5 5 20 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 4 4 23 

2 2 4 5 5 18 

3 3 3 4 4 17 

3 2 4 4 4 17 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 5 5 22 

5 5 4 3 3 20 

4 4 3 4 4 19 

2 4 5 4 4 19 

5 5 5 4 4 23 

3 3 3 4 4 17 

4 4 4 4 5 21 

3 3 4 5 5 20 

4 4 4 4 3 19 

5 3 5 4 4 21 

4 4 2 4 4 18 
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Lampiran 3 Hasil Uji SPSS 

1. Uji Validitas 

a. Kesadaran Merek (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .282** .661** .514** .493** .836** 

Sig. (2-tailed)  .003 .000 .000 .000 .000 

N 110 110 110 110 110 110 

X1.2 Pearson Correlation .282** 1 .224* .044 .014 .331** 

Sig. (2-tailed) .003  .019 .651 .886 .000 

N 110 110 110 110 110 110 

X1.3 Pearson Correlation .661** .224* 1 .426** .406** .780** 

Sig. (2-tailed) .000 .019  .000 .000 .000 

N 110 110 110 110 110 110 

X1.4 Pearson Correlation .514** .044 .426** 1 .912** .822** 

Sig. (2-tailed) .000 .651 .000  .000 .000 

N 110 110 110 110 110 110 

X1.5 Pearson Correlation .493** .014 .406** .912** 1 .805** 

Sig. (2-tailed) .000 .886 .000 .000  .000 

N 110 110 110 110 110 110 

X1 Pearson Correlation .836** .331** .780** .822** .805** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 110 110 110 110 110 110 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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b. Asosiasi Merek (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .679** .467** .417** .840** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 110 110 110 110 110 

X2.2 Pearson Correlation .679** 1 .417** .431** .816** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 110 110 110 110 110 

X2.3 Pearson Correlation .467** .417** 1 .416** .746** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 110 110 110 110 110 

X2.4 Pearson Correlation .417** .431** .416** 1 .703** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 110 110 110 110 110 

X2 Pearson Correlation .840** .816** .746** .703** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 110 110 110 110 110 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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c. Minat Beli (Y) 

Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y 

Y1.1 Pearson Correlation 1 .543** .499** .363** .409** .765** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 110 110 110 110 110 110 

Y1.2 Pearson Correlation .543** 1 .375** .243* .150 .624** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .010 .117 .000 

N 110 110 110 110 110 110 

Y1.3 Pearson Correlation .499** .375** 1 .611** .491** .811** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 110 110 110 110 110 110 

Y1.4 Pearson Correlation .363** .243* .611** 1 .686** .779** 

Sig. (2-tailed) .000 .010 .000  .000 .000 

N 110 110 110 110 110 110 

Y1.5 Pearson Correlation .409** .150 .491** .686** 1 .728** 

Sig. (2-tailed) .000 .117 .000 .000  .000 

N 110 110 110 110 110 110 

Y Pearson Correlation .765** .624** .811** .779** .728** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 110 110 110 110 110 110 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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2. Uji Reabilitas 

 

a. Kesadaran Merek (X1) 

 

 
 

b. Asosiasi Merek (X2) 

 

 
 

c. Minat Beli (Y) 
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3. Uji Normalitas 
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4. Uji Asumsi Klasik 

 

a. Uji Multikolinieritas 

 

 

 

b. Uji Heteroskedastisitas 
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5. Uji Hipotesis 

 

a. Uji regresi linear sederhana (Uji-t) 

 

 
 

 

b. Uji regresi linear berganda (Uji-f) 

 

 

 

c. Koefisien Determinasi 
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Lampiran 4 Curriculum Vitae (CV) 
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Lampiran 5 Formulir Bimbingan Skripsi 

 

 

 
 


