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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh iklan dan harga 

terhadap minat beli pada e-commerce tokopedia. Subjek dalam penelitian ini 

adalah pengguna dan yang telah bertransaksi di Tokopedia. Jenis penelitian 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan 

pendekatan statistika deskriptif. Jenis data yang dikumpulkan menggunakan 

metode kuisioner serta dianalis dengan menggunakan analisis regresi linear 

berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga berpengaruh terhadap 

minat beli hasil ini dapat dibuktikan dengan nilai sig harga sebesar 0,036 yang 

berarti < 0,05 dengan nilai t berarah positif yatiu 2.126. Dan iklan berpengaruh 

terhadap minat beli hasil   ini dapat dibuktikan dengan nilai sig iklan sebesar 

0,000 yang berarti < 0,05 dengan nilai t berarah positif yaitu 3.741. 
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