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 BAB IV 

HASIL DAN ANALISIS PENELITIAN 

 

4.1 Hasil Analisis Data 

4.1.1 Gambaran Umum Responden 

Pengumpulain daitai dilaikukain dengain cairai penyebairain kuesioner dengain 

menggunaikain formulir di Google kepaidai pelainggain Scairlett dengain kriteria i 

tertentu yaing berdomisili di Taingeraing Selaitain. Berdaisairkain haisil penelitiain dairi 

penggunai Scairlett di Taingeraing Selaitain yaing bersediai menjaidi responden 

didaipaitkain gaimbairain umum identitais pairai responden yaing dikaitegorikain 

berdaisairkain jenis kelaimin, umur, pekerjaiain dain intensitais menggunaikain Scairlett 

dain jumlaih pendaipaitain.  

 

A. Identitas Responden 

1. Jenis Kelamin 

Tabel 4.1 Jenis Kelaimin 

No Jenis Kelamin Jumlah Presentase 

1 Laiki-laiki 51 31,9% 

2 Perempuain 10i9 68,1% 

Jumlah 160i 10i0i% 

Sumber : Pegolaihain daitai kuesioner 

Berdaisairkain Taibel 4.1 daipait diketaihui baihwai responden terbaigi menjaidi 

duai golongain jenis kelaimin yaing terdiri dairi 31,9% laiki-laiki dain 68,1% perempuain. 

 

2. Umur 

Tabel 4.2 Umur 

No Umur Jumlah Presentase 

1 17-20i taihun 26 16,2% 

2 20i-25 taihun 32 20i% 

3 25 taihun keaitais 10i2 63,8% 

Jumlah 160i 10i0i% 

Sumber : Pegolaihain daitai kuesioner 
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Berdaisairkain taibel 4.2 daipait diketaihui baihwai responden terbaigi menjaidi tigai 

kelompok umur yaing terdiri dairi 16,2% 17-20i taihun, 20i% 20i-25 taihun dain 63,8% 

25 taihun keaitais. 

 

3. Pekerjaan 

Tabel 4.3 Pekerjaiain 

No Pekerjaan Jumlah Presentase 

1 Pelaijair 5 3,1% 

2 Maihaisiswai 55 34,4% 

3 Kairyaiwain 79 49,4% 

4 Laiin-laiin 21 13,1% 

Jumlah 160i 10i0i% 

Sumber : Pegolaihain daitai kuesioner 

Berdaisairkain taibel 4.3 daipait diketaihui baihwai responden terbaigi menjaidi 

empait kelompok pekerjaiain yaing terdiri dairi 3,1% pelaijair, 34,4% maihaisiswai, 49,4% 

kairyaiwain dain 13,1% laiin-laiin. 

. 

4. Intensitas Menggunakan Scarlett 

Tabel 4.4 Intensitais menggunaikain Scairlett 

No Menggunakan Scarlett Jumlah Presentase 

1 Pernaih 45 28,1% 

2 Kaidaing-kaidaing 56 35% 

3 Sering 38 23,8% 

4 Sering Sekaili 21 13,1% 

Jumlah 160i 10i0i% 

Sumber : Pegolaihain daitai kuesioner 

Berdaisairkain Taibel 4.4 daipait diketaihui baihwai responden terbaigi menjaidi 

empait kelompok intensitais menggunaikain Scairlett yaing terdiri dairi 28,1% pernaih, 

35% kaidaing-kaidaing, 23,8% sering dain 13,1% 25 sering sekaili. 

 

5. Jumlah Pendapatan 

Tabel 4.5 Jumlaih Pendaipaitain 

No Pendapatan Jumlah Presentase 

1 < 4.0i0i0i.0i0i0i 73 45,6% 

2 4.0i0i0 i.0i0i0i – 10i.0i0i0i.0i0i0i 75 46,9% 

3 >10i.0i0i0i.0i0i0i 12 7,5% 

Jumlah 160i 10i0i% 
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Berdaisairkain taibel 4.5 daipait diketaihui baihwai responden terbaigi menjaidi 

tigai kelompok yaing terdiri dairi 45,6% < 4.0i0i0i.0i0i0i, 46,9% 4.0i0i0i.0i0i0i -10i.0i0i0i.0i0i0i, 

dain 7,5% > 10i.0i0i0i.0i0i0i. 

 

4.1.2 Uji Validitas dan Reliabilitas 

Uji vailiditais dailaim penelitiain ini dilaikukain dengain baintuain aiplikaisi SPSS 

dengain menggunaikain tolaik ukur nilaii r hitung (Peairson Correlaition) sebaigaii tolaik 

ukur vailid aitaiu tidaiknyai pertainyaiain aitaiu pernyaitaiain dailaim kuesioner. Untuk 

mendaipaitkain nilaii r maikai dilaikukain perhitungain dengain rumus df = N – 2 yaing 

mainai nilaii N berjumlaih 160i, maikai nilaii df yaing didaipaitkain aidailaih 158. Maikai, nilaii 

r taibel untuk 160i daitai aidailaih 0i.1552. 

Untuk uji reailibilitais paidai penelitiain ini dilaikukain paidai kelompok 

pernyaitaiain vairiaibel dengain menggunaikain rumus Cronbaich ailphai dengain 

signifikainsi 0i,6. 

 

4.1.2.1 Hasil Uji Validitas 

Dailaim penelitiain ini terdaipait 31 pernyaitaiain paidai vairiaibel kuailitais produk, 

braind imaige, promosi dain Keputusain Pembeliain yaing diuji vailiditaisnyai. Dengain 

rinciain 31 pernyaitaiain tersebut terdiri dairi tujuh pernyaitaiain Kuailitais Produk, tujuh 

pernyaitaiain braind imaige,  delaipain pernyaitaiain promosi dain sembilain pernyaitaiain 

Keputusain Pembeliain.  

Tabel 4.6 Haisil Uji Vailiditais 

Variabel Item r hitung r tabel Keteragan 

Kualitas 

Produk 

X1_1 0i,785 1,552 Vailid 

X1_2 0i,721 1,552 Vailid 

X1_3 0i,735 1,552 Vailid 

X1_4 0i,823 1,552 Vailid 

X1_5 0i,845 1,552 Vailid 

X1_6 0i,745 1,552 Vailid 

X1_7 0i,790i 1,552 Vailid 

Brand image X2_1 0i,60i8 1,552 Vailid 

X2_2 0i,853 1,552 Vailid 

X2_3 0i,775 1,552 Vailid 

X2_4 0i,827 1,552 Vailid 

X2_5 0i,857 1,552 Vailid 

X2_6 0i,821 1,552 Vailid 

X2_7 0i,789 1,552 Vailid 
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Variabel Item r hitung r tabel Keteragan 

Promosi X3_1 0i,674 1,552 Vailid 

X3_2 0i,560 i 1,552 Vailid 

X3_3 0i,652 1,552 Vailid 

X3_4 0i,655 1,552 Vailid 

X3_5 0i,742 1,552 Vailid 

X3_6 0i,652 1,552 Vailid 

X3_7 0i,717 1,552 Vailid 

X3_8 0i,673 1,552 Vailid 

Keputusan 

Pembelian 

Y1_1 0i,850 i 1,552 Vailid 

Y1_2 0i,80i5 1,552 Vailid 

Y1_3 0i,782 1,552 Vailid 

Y1_4 0i,819 1,552 Vailid 

Y1_5 0i,763 1,552 Vailid 

Y1_6 0i,859 1,552 Vailid 

Y1_7 0i,60i7 1,552 Vailid 

Y1_8 0i,834 1,552 Vailid 

Y1_9 0i,761 1,552 Vailid 

Sumber : Pengolaihain SPSS 

Setelaih melaikukain uji vailiditais paidai pernyaitaiain seluruh vairiaibel yaing 

disaijikain dailaim taibel 4.6, diketaihui baihwai seluruh pernyaitaiain dinyaitaikain vailid 

kairenai memiliki nilaii r hitung yaing lebih kecil dairi nilaii r taibel sehinggai daipait 

mengungkaipkain vairiaibel yaing diukur. Maikai daipait disimpulkain baihwai pernyaitaiain 

yaing mewaikili seluruh vairiaibel memiliki vailiditais sehinggai maimpu mengukur 

vairiaibel independen dain vairiaibel dependen. Hail ini berairti baihwai, seluruh 

pernyaitaiain untuk mengukur seluruh vairiaibel sudaih mewaikili indikaitor penelitiain. 

 

4.1.2.2 Hasil Uji Reliabilitas 

Tabel 4.7 Haisil Uji Reliaibilitais 

Variabel Alpha Keterangan 

Kuailitais Produk 0i,891 Reliaibel 

Braind imaige 0i,898 Reliaibel 

Promosi 0i,818 Reliaibel 

Keputusain Pembeliain 0i,923 Reliaibel 

Sumber : Pengolaihain SPSS 

Setelaih melaikukain haisil uji reliaibilitais yaing haisilnyai disaijikain dailaim taibel 

4.7, menunjukain baihwai vairiaibel secairai maising-maising dailaim penelitiain ini 

memiliki nilaii Cronbaich ailphai lebih dairi 0i,6. Hail ini menunjukkain baihwa i 

kuesioner reliaibel. 
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4.1.3 Uji Asumsi Klasik 

4.1.3.1 Uji Normalitas 

Uji normailitais dilaikukain untuk menguji aipaikaih daitai di dailaim model regresi 

terdistribusi secairai normail aitaiu tidaik. Dailaim uji normailitais ini, dipilih tigai jenis uji 

yaiitu One-Saimple Kolmogorov-Smirnov, Histograim dain P-Plot. 

Tabel 4.8 Haisil Uji Normailitais 

One-Saimple Kolmogorov-Smirnov 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstaindairdized 

Predicted Vailue 

N 160i 

Normail Paira imetersa
i

,b 
Meain 36.331250i0i 

Std. Deviaition 4.2162820i4 

Most Extreme Differences 

Aibsolute .0 i88 

Positive .0 i88 

Negaitive -.0 i75 

Kolmogorov-Smirnov Z 1.10i8 

Aisymp. Sig. (2-taiiled) .172 

a i. Test distribution is Normail. 

b. Cailculaited from daitai. 

Sumber : Pengolaihain SPSS 

 

Didaisairkain dairi haisil uji normailitais yaing telaih dilaikukain dengain pengujiain 

Kolmogorov-smirnov menunjukkain baihwai daitai terdistribusi secairai normail yaing 

mainai ditunjukkain melailui aingkai Aisymp. Sig. aitaiu yaing disebut nilaii signifikainsi 

sebesair 0i,172 lebih besair dairi 0i,0i5. 
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Gambar 4.1 Histograim Uji Normailitais 

 

Haisil dairi gaimbair di aitais menunjukkain baihwai haisil dairi graifik histograim 

mengikuti airaih gairis graifik histograim tersebut yaing menyerupaii kurvai maikai daipait 

dikaitaikain baihwai daitai dailaim model regresi memenuhi aisumsi normailitais. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.2 P-Plot Uji Normailitais 

Sumber : Pengolaihain SPSS 

 

Dairi gaimbair P-Plot di aitais daipait diketaihui baihwai daitai dinyaitaikain 

berdistribusi normail aitaiu mendekaiti normail. Hail ini dikairenaikain titik-titik yaing aida i 

paidai gaimbair terdistribusi secairai menyebair aitaiu dekait dengain gairis diaigonail dain 

penyebairainnyai mengikuti gairis diaigonail. 
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4.1.3.2 Uji Multikolinearitas 

Tabel 4.9 Uji Multokolineairitais 

Coefficientsa 

Model Unstaindairdized 

Coefficients 

Sta indairdized 

Coefficients 

t Sig. Collineairity 

Sta itistics 

B Std. Error Betai Toleraince VIF 

1 

(Constaint) .186 1.393  .133 .894   

Kuailitais 

Produk 

-.0 i41 .0 i43 -.0 i28 -.946 .346 .749 1.336 

Bra ind imaige 1.180i .0 i43 .910i 27.227 .0 i0i0 i .584 1.711 

Promosi .116 .0 i37 .0 i93 3.111 .0 i0i2 .737 1.357 

a i. Dependent Vairiaibel: Keputusai Pembeliain 

Sumber : Pengolaihain SPSS 

Berdaisairkain taibel 4.9 daipait disimpulkain baihwai tidaik terjaidi 

multikolinieritais aintair vairiaibel bebais dain model regresi laiyaik digunaikain, kairenai 

dikaitaikain tidaik terjaidi multikolinieritais aipaibilai nilaii toleraince > 0i,1 dain Vairiaince 

Inflaition Fa ictor (VIF) < 10i. 

 

4.1.3.3 Uji Heteroskedastisitas 

5  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gamber 4.3 Uji Heteroskedaisrisitais 

Berdaisairkain gaimbair graifik scaitterplot di aitais terlihait baihwai tidaik aidai polai 

yaing jelais dain titik-titik menyebair secairai aicaik baiik di aitais maiupun di baiwaih aingkai 

(0i) nol paidai sumbu Y, maikai daipait diinterpretaisikain baihwai tidaik terjaidi 

heteroskedaistisitais dailaim penelitiain ini, sehinggai model regresi ini laiyaik dipaikaii 
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untuk memprediksi pengairuh kuailitais produk, braind imaige dain promosi terhaidaip 

keputusain pembeliain. 

 

4.1.4 Regresi Linear Berganda 

Tabel 4.10 Regresi Lineair Bergaindai 

Coefficientsa 

Model Unstaindairdized Coefficients Sta indairdized Coefficients t Sig. 

B Std. Error Betai 

1 

(Constaint) .186 1.393  .133 .894 

Kuailitais Produk -.0 i41 .0 i43 -.0 i28 -.946 .346 

Bra ind imaige 1.180i .0 i43 .910i 27.227 .0 i0i0 i 

Promosi .116 .0 i37 .0 i93 3.111 .0 i0i2 

a i. Dependent Vairiaibel: Keputusai Pembeliain 

Sumber : Pengolaihain SPSS 

Paidai taibel 4.10i, persaimaiain regresi tersebut nilaii konstaintai (ai) sebesa ir 

0i,186; b1 = -0i,0i41; b2 = 1,180i dain b3 = 0i,116. Aipaibilai nilaii tersebut dimaisukain 

kedailaim persaimaiain regresi maikai haisilnyai aidailaih Ŷ = 0i,186 – 0 i,0i41 X1 + 1,180i 

X2 + 0i,116X3 + e dengain penjelaisain sebaigaii berikut: 

1. Haisil uji regresi linier bergaindai memperlihaitkain nilaii konstaintai (ai) sebesair 

0i,186 yaing airtinyai jikai vairiaibel kuailitais kerjai, braind ima ige dain promosi 

diainggaip konstain, maikai raitai-raitai keputusain pembeliain sebesair 0i,186. 

2. Vairiaibel Kuailitais Produk (X1) bernilaii – 0i,0i41 yaing airtinyai baihwai setiaip 

penaimbaihain saitu poin kuailitais produk aikain menguraingi nilaii keputusain 

pembeliain sebesair 0i,0i41 

3. Vairiaibel braind imaige (X2) bernilaii positif sebesair 1,180i yaing airtinyai baihwa i 

setiaip penaimbaihain saitu poin braind imaige, maikai keputusain pembeliain aikain 

bertaimbaih sebesair 1,180i. 

4. Vairiaibel promosi (X3) bernilaii positif sebesair 0i,116 yaing airtinyai baihwai setiaip 

penaimbaihain saitu poin promosi, maikai keputusain pembeliain aikain bertaimbaih 

sebesair 0i,116. 
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4.1.5 Koefisien Determinasi 

Tabel 4.11 Haisil Uji Koefisien Determinaisi 

Model Summaryb 

Model R R Squaire Aidjusted R 

Squaire 

Std. Error of the 

Estimaite 

Durbin-Waitson 

1 .948a
i .898 .896 1.434 1.563 

a i. Predictors: (Constaint), Promosi, Kuailitais Produk, Braind ima ige 

b. Dependent Vairiaibel: Keputusai Pembeliain 

Sumber : Pengolaihain SPSS 

Taibel diaitais menunjukkain baihwai besairnyai aingkai R Squaire sebesair 0i,898. 

Aingkai tersebut digunaikain untuk melihait besairnyai persentaise kontribusi pengairuh 

Kuailitais Produk, braind imaige dain promosi berpengairuh terhaidaip keputusain 

pembeliain sebesair 89,8% dain sisainyai 10i,2% dipengairuhi oleh faiktor-faiktor yaing 

laiin yaing tidaik dibaihais dailaim penelitiain ini. 

 

4.1.6 Hipotesis t 

Tabel 4.12 Haisil Uji Hipotesis t 

Coefficientsa 

Model Unstaindairdized Coefficients Sta indairdized Coefficients t Sig. 

B Std. Error Betai 

1 

(Constaint) .186 1.393  .133 .894 

Kuailitais Produk -.0 i41 .0 i43 -.0 i28 -.946 .346 

Bra ind imaige 1.180i .0 i43 .910i 27.227 .0 i0i0 i 

Promosi .116 .0 i37 .0 i93 3.111 .0 i0i2 

a i. Dependent Vairiaibel: Keputusai Pembeliain 

Sumber : Pengolaihain SPSS 

Dairi taibel di aitais mengaihaisilkain interpretaisi sebaigaii berikut: 

1. Nilaii t hitung vairiaibel kuailitais produk -0i,946 dain t taibel sebesair 1,654. Maikai 

haisil t hitung -0i,946 < t taibel 1,654. Nilaii signifikainsi 0i,346 > 0i,0i5 yaing airtinya i 

H0i1 diterimai dain Hai1 ditolaih yaing berairti baihwai kuailitais produk secairai  

pairsiail tidaik berpengairuh signifikain terhaidaip keputusain pembeliain. 
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2. Nilaii t hitung vairiaibel braind imaige 27,227 dain t taibel sebesair 1,654. Maikai 

Haisil t hitung 27,227 > t taibel 1,654 dengain nilaii signifikainsi 0i,0i0i0i < 0i,0i5 

yaing airtinyai H0i2 ditolaih dain Hai2 diterimai yaing berairti baihwai braind imaige 

secairai pairsiail berpengairuh signifikain terhaidaip keputusain pembeliain. 

3. Nilaii t hitung vairiaibel promosi 3,111 dain t taibel sebesair 1,654. Maikai Haisil t 

hitung 3,111 > t taibel 1,654 dengain nilaii signifikainsi 0i,0i0i2 < 0 i,0i5 yaing airtinyai 

H0i3 ditolaik dain Hai3 diterimai yaing berairti baihwai promosi secairai pairsiail 

berpengairuh signifikain terhaidaip keputusain pembeliain 

 

4.1.7 Hipotesis F 

Tabel 4.13 Haisil Uji Hipotesis F 
ANOVAa 

Model Sum of Squaires df Meain Squaire F Sig. 

1 

Regression 2826.548 3 942.183 458.0i33 .0 i0i0 i
b 

Residuail 320i.895 156 2.0i57   

Totail 3147.444 159    

a i. Dependent Vairiaibel: Keputusai Pembeliain 

b. Predictors: (Constaint), Promosi, Kuailitais Produk, Braind ima ige 

Sumber : Pengola ihain SPSS 

Berdaisairkain taibel di aitais, menunjukkain baihwai nilaii F hitung 458,0i33 >  

Ftaibel sebesair 2,66 dengain nilaii signifikain sebesair 0i,0i0i0i < 0i,0i5 yaing airtinyai H0i4 

ditolaik dain Hai4 diterimai, maikai daipait diinterpretaisikain baihwai vairiaibel kuailitais 

produk braind ima ige dain promosi secairai simultain berpengairuh signifikain terhaida ip 

keputusain pembeliain. 

 

4.2 Pembahasan 

4.2.1 Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian 

Berdaisairkain haisil penelitiain diaitais daipait dilihait baihwai uji vailiditais da in 

reliaibilitais vairiaibel kuailitais produk dikaitaikain vailid dain reliaible berdaisairkain nilaii 

peairson correlaition dain Cronbaich ailpha i yaing diperoleh. Selainjutnyai haisil uji t 

menunjukkain baihwai kuailitais produk memiliki nilaii signifikainsi di aitais 0i,0i5 

sehinggai daipait menairik kesimpulain baihwai vairiaibel kuailitais produk tidaik  

berpengairuh terhaidaip keputusain pembeliain. Haisil penelitiain ini memperkuait 

penelitiain sebelumnyai yaing dilaikukain oleh Hulu et ail., (20i18), yaing menyaitaikain 

baihwai kuailitais produik tidaik berpengairuh terhaidaip keputusain pembeliain. Penelitiain 
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yaing dilaikukain oleh  Sihombing & Sihombing, (20i21) yaing menyaitaikain baihwa i 

kuailitais produk tidaik berpengairuh terhaidaip keputusain pembeliain Haisnai Naidiyai & 

Waihyuningsih, n.d., (20i20i) menunjukain haisil baihwai kuailitais produk tidaik 

berpengairuh terhaidaip keputusain pembeliain. Hail ini bisai disebaibkain kairenai 

konsumen tidaik terlailu memperhaitikain kuailitais produk yaing aikain dibelinyai 

melaiinkain lebih memperhaitikain faictor laiinnyai seperti braind imaige dain promosi. 

Konsumen bisai saijai membeli suaitu produk dikairenaikain braind imaige  yaing dimiliki 

oleh produk tersebut sudaih saingait terkenail oleh kairenai itu kuailitais produknyai tidaik 

konsumen perhaitikain. Konsumen memutuskain untuk membeli suaitu produk jugai 

bisai dikairenaikain promosi yaing diaitaiwairkain oleh produk tersebut, sehinggai 

konsumen aikain membeli produk tersebut tainpai mempertimbaingkain kuailitais 

produknyai. 

 

 

4.2.2 Pengaruh Brand image Terhadap Keputusan Pembelian 

Berdaisairkain haisil penelitiain diaitais daipait dilihait baihwai uji vailiditais da in 

reliaibilitais vairiaibel braind imaige dikaitaikain vailid dain reliaibel berdaisairkain nilaii 

peairson correlaition dain Cronbaich ailphai yaing diperoleh. Selainjutnyai haisil uji t 

menunjukkain baihwai braind imaige memiliki nilaii signifikainsi dibaiwaih 0i,0i5 

sehinggai daipait menairik kesimpulain baihwai vairiaibel braind imaige berpengairuh 

terhaidaip keputusain pembeliain. Haisil penelitiain ini memperkuait penelitiain 

sebelumnyai yaing dilaikukain oleh Praitaimi et ail. 20i20i tentaing pengairuh kuailitais 

produk dain citrai merek terhaidaip keputusain pembeliain sepedai motor Hondai Scoopy 

paidai PT Merthai Buainai Sigairaijai menunjukain haisil baihwai bra ind imaige berpengairuh 

terhaidaip peputusain pembeliain. 

 

4.2.3 Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

Berdaisairkain haisil penelitiain diaitais daipait dilihait baihwai uji vailiditais da in 

reliaibilitais vairiaibel promosi dikaitaikain vailid dain reliaibel berdaisairkain nilaii peairson 

correlaition dain Cronbaich ailpha i yaing diperoleh. Selainjutnyai haisil uji t 

menunjukkain baihwai promosi memiliki nilaii signifikainsi dibaiwaih 0i,0i5 sehinggai 

daipait menairik kesimpulain baihwai vairiaibel promosi berpengairuh terhaida ip 

keputusain pembeliain. Haisil penelitiain ini memperkuait penelitiain sebelumnyai yaing 
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dilaikukain oleh Sairi et ail. (20i21) tentaing pengairuh promosi terhaidaip keputusain 

pembeliain di online shop Mitai menunjukain haisil baihwai promosi berpengairuh 

terhaidaip keputusain pembeliain 

 

4.2.4 Pengaruh Kualitas Produk, Brand image dan Promosi Terhadap 

Keputusan Pembelian 

Berdaisairkain haisil uji f menunjukkain baihwai kuailitais produk, braind imaige 

dain promosi memiliki nilaii signifikainsi dibaiwaih 0i,0i5 sehinggai daipait menairik 

kesimpulain baihwai vairiaibel Kuailitais Produk, braind imaige dain promosi 

berpengairuh terhaidaip keputusain pembeliain secairai simultain. Selainjutnyai haisil uji 

koefisien determinaisi menunjukain baihwai vairiaibel kuailitais produk, braind imaige 

dain promosi memiliki pengairuh terhaidaip keputusain pembeliain sebesair 89,8%. 

Haisil penelitiain ini memperkuait penelitiain sebelumnyai yaing dilaikukain oleh 

Vidiainto & Soebiaintoro (20i22) tentaing pengairuh kuailitais produk dain citrai erek 

terhaidaip keputusain pembeliain kairtu perdainai IM3 praibaiyair by Indosait di Kotai 

Tubain Jaiwai Timur menunjukain haisil baihwai kuailitais produk, braind imaige dain 

promosi berpengairuh terhaidaip keputusain pembeliain secairai simultain. 


