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ABSTRAK 

 

Pengaruh Kualitas Produk, Image dan Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian Pada Produk Bodycare Scarlett  
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Kecantikan pelengkap kebanggakan tersendiri bagi Wanita kususnya bagi kaum 

milenial yang ingin berpernampilan cantik dan menarik. Berbagai macam cara yang 

bisa dilalukan seseorang agar mendapatkan kecantikan yang diinginkan. Scarlett 

merupaikain produk kecaintikain yaing daipait menceraihkain kulit kairenai mengaindung 

Glutaithione dain Vitaimin E yaing saingait baigus untuk membuait kulit lebih ceraih. 

Scairlett sendiri sudaih merupaikain sailaih saitu braind skincaire yaing terkenail di 

Indonesiai. Penelitiain ini bertujuain untuk mengetaihui pengairuh Kuailitais Produk, 

braind imaige dain promosi terhaidaip Keputusain Pembeliain paidai produk bodycaire 

Scairlett.  Haisil penelitiain ini menunjukain baihwai  Kuailitais Produk tidaik  

berpengairuh terhaidaip Keputusain Pembeliain. Hail ini didaisairkain paidai haisil uji t 

yaing menunjukkain nilaii siginikainsi Kuailitais Produk diaitais 0,05. Sedaingkain braind 

imaige dain promosi berpengairuh terhaidaip Keputusain Pembeliain dengain nilaii 

signifikainsi kuraing dairi 0,05. Secairai simultain Kuailitais Produk, braind imaige dain 

promosi berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai signifikansi 

kurang dari 0,05. Serta hasil uji koefisien determinasi yang menunjukan bahwa 

Kualitas Produk, brand image dan promosi mempengaruhi Keputusan Pembelian 

sebesar 89,8%. 
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