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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Halsil pengujialn hipotesis dallalm penelitialn ini menghalsilkaln temualn yalng 

menalrik daln menyimpulkaln hall-hall berikut: 

a. Bralnd Alwalreness berpengalruh signifikaln terhaldalp Keputusaln Pembelialn. 

b. Sociall Medial Malrketing berpengalruh signifikaln terhaldalp Bralnd Alwalreness. 

c. Sociall Media l Malrketing berpengalruh signifikaln terhaldalp Keputusaln 

Pembelialn. 

5.2 Saran 

Berdalsalrkaln kesimpulaln di altals, peneliti memberikaln beberalpal salraln 

sebalgali berikut: 

a. Balgi Perusalhalaln 

Mengembalngkaln straltegi pemalsalraln terintegralsi yalng mencalkup 

Sociall Medial Malrketing: Perusalhalaln dalpalt memalnfalaltkaln halsil penelitialn 

ini untuk mengembalngkaln straltegi pemalsalraln yalng terintegralsi, di malnal 

Sociall Medial Malrketing menjaldi komponen penting dallalm upalyal 

pemalsalraln merekal. Perusalhalaln perlu meralncalng kalmpalnye pemalsalraln 

yalng efektif daln konsisten di plaltform medial sosiall, dengaln menyaljikaln 

konten yalng menalrik, interalktif, daln informaltif balgi aludiens talrget. Selalin 

itu, perusalhalaln jugal perlu memalstikaln aldalnyal koordinalsi alntalral pemalsalraln 

melallui medial sosiall dengaln kegialtaln pemalsalraln lalinnyal yalitu bralnd 

alwalreness. Dengaln memiliki bralnd alwalreness yalng tinggi, sebualh merek 

dalpalt meningkaltkaln pelualng untuk dipilih oleh pelalnggaln daln 

mempengalruhi keputusaln pembelialn merekal. 

b. Balgi Peneliti Sela lnjutnyal 

Melalkukaln studi lebih mendallalm tentalng falktor-falktor yalng 

mempengalruhi keputusaln pembelialn melallui Sociall Medial Malrketing 

dengaln memperhaltikaln valrialbel talmbalhaln seperti pengalruh konten yalng 

menalrik, interalksi sosiall, altalu efek influencer dallalm konteks pemalsalraln 

medial sosiall. 


