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Penelitian ini-memiliki tujuan utama untuk mengukur pengaruh antara Labelisasi
Halal dan Citra Merek terhadap Minat Beli Ulang produk Mixue di Tangerang
Selatan. Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah metode kuantitatif
dengan populasi dan sampel yang sudah ditentukan menggunakan Teknik
purposive sampling. Teknik pengumpulan data menggunakan data primer yang
berupa survey. Teknik analisis data menggunakan analisis regresi linier berganda
melalui pengujian statistik dengan software SPSS. Terdapat 112 jumlah sampel dan
hasil penelitian ini menunjukan terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara
lebelisasi halal terhadap minat beli ulang, terdapat pengaruh yang positif dan

signifikan antara citra merek terhadap minat beli ulang.
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