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Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Pemasaran Sosial Media 

dan Kesadaran Merek terhadap Keputusan Pembelian produk Scarlett Whitening di 

kecamatan Pagedangan. Metodologi penelitian yang digunakan adalah metode 

penelitian kuantitaf dengan teknik analisis statistik deskriptif menggunakan SPSS 23. 

Purposive sampling digunakan untuk memilih sampel sebanyak 130 responden. 

Target populasi untuk penelitian ini mencakup individu yang tinggal di kecamatan 

Pagedangan yang telah membeli produk Scarlett Whitening dan secara aktif 

menggunakan sosial media. Kuesioner digunakan sebagai metode pengumpulan 

data. Teknik analisis data yang digunakan meliputi uji asumsi klasik, analisis regresi 

linier berganda, uji t, dan uji koefisien determinasi. Dalam analisis ini, Pemasaran 

Sosial Media (X1) dan Kesadaran Merek (X2) dianggap sebagai variabel independen, 

sedangkan Keputusan Pembelian (Y) adalah variabel dependen. Hasil temuan dari 

penelitian ini menunjukkan bahwa kedua variabel Pemasaran Sosial Media dan 

Kesadaran Merek secara signifikan mempengaruhi Keputusan Pembelian produk 

Scarlett Whitening di kecamatan Pagedangan. 
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