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LAMPIRAN 
1. Lampiran Kuesioner Penelitian 

PENGARUH GAYA HIDUP, DAN TREND TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN BRAND SEPATU NEW BALANCE YANG DIMEDIASI OLEH 

PREFERENSI KONSUMEN PADA KONSUMEN GEN Z 

I. PETUNJUK PENGISIAN 

1. Pengisian kuesioner ini semata-mata untuk tujuan ilmiah dan 

pengembangan ilmu pengetahuan, semua pilihan jawaban dan pendapat 

Saudara dirahasiakan oleh Peneliti. 

2. Isilah data diri Saudara sesuai keadaan sebenarnya pada IDENTITAS 

RESPONDEN. 

3. Isi dan pilihlah salah satu jawaban atas pernyataan-pernyataan yang 

diajukan dengan memberi tanda ( √ ) pada jawaban yang anda pilih. 

4. Pastikan bahwa jawaban-jawaban yang anda berikan adalah jawaban 

yang jujur, apa adanya dan sesuai kenyataan. 

5. Terima kasih atas kesediaan, kerjasama, dan bantuan dari 

Bapak/ibu/sdr/I. 

II. IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nama: 

2. Umur:   : ( ) <17 tahun           ( ) 17 – 27 tahun 

      ( ) >28 tahun                     

3. Jenis Kelamin  : ( ) Laki-laki           ( ) Perempuan 

4. Pendidikan Terakhir : ( ) SMA/Sederajat   ( ) S1 

  ( ) D3                       ( ) S2 

Domisili  : 

5. Apakah Anda pernah membeli dan menggunakan sepatu merk New 

Balance? 

 ( ) Ya                       ( ) Tidak 
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Keterangan Jawaban: 

No Opsi Jawaban Singkatan Skor 

1 Sangat Setuju SS 5 

2 Setuju S 4 

3 Netral N 3 

4 Tidak Setuju TS 2 

5 Sangat Tidak Setuju STS 1 

 

1. Gaya Hidup (X1) 

a. Activity 

1.  
Saya memilih untuk membeli sepatu merek New Balance dalam 

kegiatan sehari-hari. 

2.  
Saya memilih untuk membeli sepatu New Balance untuk 

meningkatkan penampilan sehari-hari saya. 

b. Interest 

1.  Saya membeli sepatu New Balance karena saya minat. 

2.  Saya membeli sepatu New Balance saat ini sedang diminati oleh 

banyak orang. 

c. Opinion 

1.  Saya membeli sepatu New Balance merupakan sepatu yang nyaman 

dan stylish. 

2.  Saya membeli Sepatu New Balance karena dapat menunjang 

penampilan fashion saya. 

 

2. Trend (X2) 

a. Perkembangan Zaman 

1.  
Saya menggunakan sepatu New Balance karena tidak ingin 

ketinggalan zaman. 

2.  
Saya menggunakan sepatu New Balance untuk mengikuti 

perkembangan fashion. 
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b. Dapat Diterima Berbagai Kalangan 

1.  Saya membeli sepatu New Balance karena mengikuti orang-orang. 

2.  Saya membeli sepatu New Balance untuk berbaur dengan 

masyarakat. 

 

3. Preferensi Konsumen (Z) 

a. Karakter produk yang berbeda dari produk yang lain. 

1.  

Saya memilih sepatu New Balance karena produk-produknya 

memiliki karakteristik yang berbeda dibandingkan dengan merek 

sepatu lainnya. 

2.  Saya memilih sepatu New Balance karena memiliki daya tarik 

tersendiri. 

b. Sesuai dengan Kualitas 

1.  Saya membeli sepatu dari merek New Balance karena kualitas 

produknya yang sesuai dengan yang saya inginkan. 

c. Design yang Menarik 

1.  Saya memilih untuk sepatu New Balance karena mereka 

menawarkan desain yang menarik dan sesuai dengan selera saya. 

2.  Saya lebih condong memilih sepatu New Balance karena mereka 

selalu menghadirkan desain yang menarik dan sesuai dengan gaya 

hidup saya. 

 

 

4. Keputusan Pembelian (Y) 

a. Kemantapan Pembelian 

1.  
Saya merasa sangat yakin bahwa membeli sepatu merek New 

Balance adalah keputusan yang tepat bagi saya. 

2.  

Saya memiliki keyakinan yang kuat bahwa membeli sepatu New 

Balance adalah keputusan yang tepat berdasarkan preferensi dan 

kebutuhan saya. 

b. Membeli Tanpa Pertimbangan 
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1.  Saya membeli sepatu New Balance tanpa mempertimbangkan merek 

atau model lainnya. 

2.  Saya tidak perlu mempertimbangkan merek atau model lain ketika 

membeli sepatu, karena saya yakin dengan kualitas sepatu New 

Balance. 

c. Melakukan Pembelian 

1.  Saya telah memutuskan untuk membeli sepatu New Balance sebagai 

pilihan saya dalam beberapa pembelian sepatu terakhir. 

d. Memberikan Rekomendasi pada Orang Lain 

1.  Saya telah memberikan rekomendasi kepada beberapa orang untuk 

membeli sepatu New Balance karena saya yakin mereka akan puas 

dengan produk tersebut. 

2.  Saya akan merekomendasikan sepatu New Balance kepada teman 

atau keluarga yang membutuhkan sepatu baru. 

 

2. Lampiran Model Penelitian 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. Lampiran Uji Statistik Deskriptif 

  Mean Median Min Max 
Standard 
Deviation 

GH1 4.44 5 1 5 0.645 

GH2 4.362 4 1 5 0.633 
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GH3 4.433 4 2 5 0.622 

GH4 4.475 5 1 5 0.648 

GH5 4.426 4 2 5 0.598 

GH6 4.447 5 1 5 0.689 

TR1 3.943 4 1 5 0.959 

TR2 4.199 4 1 5 0.801 

TR3 3.851 4 1 5 1.142 

TR4 4 4 1 5 1.136 

PK1 4.234 4 2 5 0.872 

PK2 4.312 4 2 5 0.764 

PK3 4.333 4 2 5 0.701 

PK4 4.291 4 2 5 0.658 

PK5 4.411 5 1 5 0.695 

KP1 4.376 4 2 5 0.73 

KP2 4.355 4 1 5 0.782 

KP3 4.163 4 1 5 0.864 

KP4 4.277 4 1 5 0.782 

KP5 4.291 4 1 5 0.758 

KP6 4.447 5 1 5 0.748 

KP7 4.362 4 1 5 0.737 

 

4. Lampiran Uji Validitas Konvergen 

 

Gaya 

Hidup 
Tren 

Preferensi 

Konsumen 

Keputusan 

Pembelian 
AVE 

GH1 0.868    

0.622 

GH2 0.728    
GH3 0.700    
GH4 0.717    
GH5 0.740    
GH6 0.946    
TR1  0.805   

0.703 
TR2  0.773   
TR3  0.869   
TR4  0.900   
PK1   0.834  

0.576 

PK2   0.780  
PK3   0.752  
PK4   0.707  
PK5   0.716  
KP1    0.828 

0.639 KP2    0.845 

KP3    0.810 
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KP4    0.879 

KP5    0.733 

KP6    0.726 

KP7    0.761 

 

5. Lampiran Uji Realibitas dan Validitas 

 

6. Lampiran Analisis R-Square 

 

7. Lampiran Analisis F-Square 

 

8. Lampiran Analisis Q-Square 
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9. Lampiran Uji Hipotesis 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Variabel 

Original 

Sample 

(O) 

Standard 

Deviation 

(STDEV) 

T Statistics 

(|O/STDEV|) 
P 

Values 
Hasil 

GH -> PK 0.047 0.073 0.638 0.524 

Tidak 

Signifikan 

TR -> PK 0.794 0.053 14.991 0.000 Signifikan 

PK -> KP 0.228 0.114 1.999 0.046 Signifikan 

GH -> KP 0.211 0.098 2.157 0.032 Signifikan 

TR -> KP 0.379 0.153 2.474 0.014 Signifikan 

GH -> PK -> 

KP 0.011 0.024 0.440 0.660 

Tidak 

Signifikan 

TR -> PK -> 

KP 0.181 0.085 2.128 0.034 Signifikan 
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10. Lampiran Pengajuan Sidang Skripsi 
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11. Lampiran Formulir Bimbingan Skripsi 
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12. Lampiran Formulir Persetujuan Penulisan Skripsi 
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13. Formulir Revisi Skripsi Dosen Pembimbing 
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14. Formulir Revisi Skripsi Dosen Penguji 1 
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15. Formulir Revisi Skripsi Dosen Penguji 2 
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