LAMPIRAN
Lampiran 1. 1 Kuesioner Penelitian

Data Penelitian
Isilah jawaban yang sesuai dengan identitas anda

1. Nama responden....
2. Jenis kelamin
a. Perempuan
b. Laki-laki

a. 15-—20 Tahun
b. 21-25 Tahun
c. 26-—30 Tahun
d. 31-35Tahun
e. >35Tahun
4. Pekerjaan
a. Pelajar / Mahasiswa
b. Pegawai Swasta
c. Pegawai Negeri
d. Lain-lain (sebutkan)...
5. Pendapatan
a. <Rp.1.000.000
b. Rp.1.000.001 — Rp.5.000.000
c. Rp.5.000.000 — Rp.10.000.000
d. >Rp.10.000.000
6. Apakah anda pernah membeli produk somethinc?

7. Apakah anda bertempat tinggal di Tangerang Selatan?

72



Instruksi Pengisian Kuesioner

Jawablah pernyataan-pernyataan berikut dengan memberikan tanda checklist pada

kolom pilihan jawaban yang telah tersedia.

Keterangan jawaban sebagai berikut

STS = Sangat Tidak Setuju

TS = Tidak Setuju

S = Setuju

SS=

Sangat Setuju

Pengisian Kuesioner

Brand Ambassador (X1)

Penyataan

STS

TS

S

SS

Bertindak sebagai Figur yang d

ipakai dalam iklan yang diwakilkan

1.

Figur yang dipakai dalam
iklan Somethinc membuat
saya tertarik dalam
membeli produk
somethinc

Saya merasa tertarik
dengan figur yang dipakai
oleh somethic

Bertindak sebagai juru bicara perusahaan

3.

Brand Ambassador
Somethinc bertindak
sebagai juru bicara produk

Somethinc
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Saya merasa Brand
Ambassador dapat
dipercaya sebagai juru

bicara Somethinc

Memberikan kesaksian dan test

imonial

5.

Saya yakin akan
kesaksian dari brand
ambassador akan produk

somethinc

Saya merasa yakin akan
testimonial yang
diberikan oleh figur dari

somethinc

Memberikan dorongan dan penguatan

7.

Figur yang dipakai
Somethinc memberikan
dorongan saya untuk
membeli produk

somethinc

Figur yang dipakai
somethinc memiliki
pengetahuan yang kuat
akan produk somethinc
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Electronic Word of Mouth (X2)

Penyataan

STS

TS

SS

Intensitas

1.

Saya memastikan informasi dari
konsumen lain sebelum membeli

produk somethinc

Saya semakin yakin akan produk

somethinc setalah melihat pendapat

Pendapat

3.

Dengan membaca pendapat dari
konsumen lain tentang produk
somethinc dapat membantu saya

untuk membeli produk yang tepat

Saya menemukan banyak
rekomendasi dari konsumen lain

mengenai produk somethinc

Isi

Sebelum berbelanja, saya melihat
isi rating dan review positif
konsumen lain yang sudah pernah

membeli produk somethinc

Saya  memperoleh  informasi

mengenai produk somethinc

75



Keputusan Pembelian ()

Pernyataan

STS

TS

SS

Tujuan dalam membeli sebuah produk

1.

Saya membeli produk
somethinc karena sesuai
dengan keinginan dan

kebutuhan saya

Saya memilih produk
somethinc karena
pilihan produk yang
ditawarkan banyak dan
lengkap

Proses informasi untuk sampai ke pemilihan merek

3.

Saya merasa penting
dalam memproses
informasi untuk
pemilihan merek

somethinc

Saya memutuskan
membeli produk
somethinc setelah
membandingkannya
dengan kompetitor

lainnya

Kemantapan pada sebuah produk

5.

Saya membeli produk
somethinc karena
mudah ditemukan, baik
di offline store maupun

online store
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6. Saya sudah mentap
dengan produk

somethinc

Melakukan Pembelian ulang

7. Saya melakukan
pembelian ulang ketika
produk somethinc yang

digunakan sudah habis

8. Saya melakukan
pembelian kapanpun

yang saya inginkan

Kebutuhan akan produk

9. Saya dapat membeli
produk somethinc
sesuai dengan
kebutuhan

10. Saya merasa kebutuhan
akan produk somethinc

terpenuhi
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Lampiran 1. 2 Data Kuesioner Variabel Brand Ambassador

TOTAL

28

31

30

25

27

23

26

26

31

27

28

21

21

24

24

24

24

28

24

30

27

27

30

32

24

BAS8

BA7

BAG

BAS

BA4

BA3

BA2

BAl
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26

24

26

26

29

29

18

32

32

28

24

24

28

24

25

26

28

24

29

25

32

24

28

25

32

26
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23

30

22

27

24

32

32

28

30

29

32

28

27

24

24

32

25

24

26

29

26

28

26

24

24

29

19
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32

23

30

28

27

32

31

29

29

28

25

22

32

28

28

28

32

31

30

27

24

26

28

29

22

24

27
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24

28

24

30

27

29

30

24

27

28

21

27

24

28

82



Lampiran 1. 3 Data Kuesioner Electronic Word of Mouth

23

21

22

19

20

18

21

23

24

24

24

24

19

18

23

18

18

23

23

22

23

24

24

24

23

EwWOM1 |[EWOM2 |[EWOM3 |[EWOM4 |[EWOMS |[EWOM6 |TOTAL
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20

22

24

22

24

22

24

24

24

23

18

19

21

18

24

21

22

18

23

24

19

24

18

22

23

23

24
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18

22

20

24

18

24

24

22

24

22

24

22

22

20

18

24

23

20

24

23

21

24

22

21

18

22

23

85



24

20

24

23

22

24

23

22

22

21

23

18

21

21

23

22

22

24

23

21

22

23

21

22

24

18

24
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23

23

18

24

21

21

21

18

20

22

24

21

18

24
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Lampiran 1. 4 Data Kuesioner Keputusan Pembelian

37

39

34

27

32

30

31

39

37

35

37

35

27

30

37

30

30

39

29

35

36

40

39

40

28

KP1 |KP2 |KP3 |KP4 |KP5 |KP6 (KP7 |KP8 |KP9 |KP10 |TOTAL
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33

36

40

32

37

38

31

39

40

36

31

30

34

30

36

34

37

28

32

38

37

40

30

35

33

40

40
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30

40

30

31

30

40

40

36

38

36

40

36

36

29

32

40

34

31

39

38

33

36

31

31

30

38

35
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40

31

39

32

32

39

39

34

37

35

28

28

33

38

36

34

32

38

38

34

31

30

34

36

39

35

40
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38

35

30

40

37

36

35

40

34

34

37

37

30

30
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Lampiran 1. 5 Hasil Olah Data Deskriptif Responden

Jenis_Kelamin

Valid Cumulative

Frequency Percent Percent Percent
Valid 1 107 89.2 89.2 89.2
2 13 10.8 10.8 100.0

Total 120 100.0 100.0
Usia

Valid Cumulative

Frequency Percent Percent Percent
Valid 1 12 10.0 10.0 10.0
2 102 85.0 85.0 95.0
3 1 8 8 95.8
4 2 1.7 1.7 97.5
5 3 2.5 2.5 100.0

Total 120 100.0 100.0
Status_Pekerjaan

Valid Cumulative

Frequency Percent Percent Percent
Valid 1 97 80.8 80.8 80.8
2 14 11.7 11.7 92.5
3 2 1.7 1.7 94.2
4 7 5.8 5.8 100.0

Total 120 100.0 100.0




Pendapatan

Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid 1 50 41.7 41.7 41.7
2 95 45.8 45.8 87.5
3 11 9.2 9.2 96.7
4 4 3.3 33 100.0
Total 120 100.0 100.0

Lampiran 1. 6 Hasil Olah Data Deskriptif Statistik

Descriptive Statistics

Minimu  Maximu Std.
N m m Mean Deviation

BA1l 120 1 4 3.31 .605
BA2 120 1 4 3.32 .673
BA3 120 1 4 3.43 .603
BA4 120 1 4 3.40 .586
BA5 120 1 4 3.31 591
BAG6 120 1 4 3.27 .645
BA7 120 1 4 341 587
BAS 120 1 4 3.33 .624
Valid N 120

(listwise)
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Descriptive Statistics

Minimu  Maximu Std.
m m Mean Deviation

EWOM1 120 3 4 3.67 470
EWOM2 120 3 4 3.65 479
EWOM3 120 3 4 3.66 476
EWOM4 120 2 4 3.53 518
EWOMb5 120 3 4 3.67 473
EWOM6 120 3 4 3.65 479
Valid N 120

(listwise)

Descriptive Statistics
Minimu  Maximu Std.
m m Mean Deviation

KP1 120 3 4 3.63 486
KP2 120 2 4 3.46 578
KP3 120 2 4 3.51 .550
KP4 120 2 4 3.47 549
KPS 120 2 4 3.56 547
KP6 120 2 4 3.45 592
KP7 120 2 4 3.37 .634
KP8 120 1 4 3.39 .702
KP9 120 2 4 3.53 533
KP10 120 2 4 3.43 .560
Valid N 120

(listwise)
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Lampiran 1. 7 Hasil Olah Data Uji Validitas

Brand Ambassador

Correlations

BA1 BA2 BA3 BA4 BA5 BA6 BA7 BA8 Total

BAl

BA2

BA3

BA4

96

Pearson
Correlatio
n

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlatio
n

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlatio
n

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlatio
n

Sig. (2-
tailed)

N

1

120

666"

.000

120

305

.001

120

479

.000

120

307

315

666"

*

.000

120

120

.001

120

*

.000

120

305

307

514

*

*

.001

120

*

.001

120

120

.000

120

315

514

479"

*

.000

120

*

.000

120

*

.000

120

120

.554

431

587

*

*

.000

120

428"

.000

120

*

.000

120

.000

120

.307

.354

427

326"

*

.000

120

.001

120

*

.000

120

.000

120

471

455

377

*

*

.000

120

478"

.000

120

*

.000

120

.000

120

434

.538

400"

*

.000

120

413"

.000

120

*

.000

120

.000

120

125

.684

.650

124

*

*

.000

120

*

.000

120

.000

120

.000

120



BAS

BAG

BA7

BAS

Tota

Pearson
Correlatio
n

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlatio
n

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlatio
n

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlatio
n

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlatio
n

Sig. (2-
tailed)

N

.554

471

725

.000

120

326"

.000

120

*

.000

120

400"

.000

120

*

.000

120

.307

.684

428"

.000

120

*

.001

120

478"

.000

120

413"

.000

120

*

.000

120

431

354

455

434

*

.000

120

*

.000

120

*

.000

120

.000

120

650"

.000

120

587

427

377

124

.000

120

*

.000

120

*

.000

120

538"

.000

120

*

.000

120

.554

501

794

120

*

.000

120

579"

.000

120

.000

120

*

.000

120

.554

*

.000

120

120

598"

.000

120

493"

.000

120

702"

.000

120

.598

Y6

579"

.000

120

*

.000

120

120

.000

120

779"

.000

120

501

493

575

.000

120

*

.000

120

*

.000

120

120

750"

.000

120

794

.702

.000

120

*

.000

120

779"

.000

120

750"

.000

120

120

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Electronic Word of Mouth

Correlations

EWO EWO EWO EWO EWO EWO Tota
M1 M2 M3 M4 M5 M6 |
EWO  Pearson 1 4617 3257 361" 4537 349" .689
M1 Correlati -
on
Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 120 120 120 120 120 120 120
EWO Pearson 4617 1 .392" 3747 408" 4517 724
M2 Correlati -
on
Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 120 120 120 120 120 120 120
EWO  Pearson 3257 392" 1 .359" 4227 3557 .669
M3 Correlati -
on
Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 120 120 120 120 120 120 120
EWO  Pearson 3617 3747 3597 1 4117 4427 704
M4 Correlati -
on
Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 120 120 120 120 120 120 120
EWO  Pearson 4537 408" 4227 4117 1 482" 744
M5 Correlati -
on
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EWO
M6

Total

Sig. (2-
tailed)
N
Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
tailed)
N
Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
tailed)

N

.349

.000

120

*%

.000

120

.689™

.000

120

451

124

.000

120

*%k

.000

120

*%k

.000

120

.355

.000

120

*%k

.000

120

.669™

.000

120

442

.704

.000

120

*k

.000

120

**

.000

120

482

(44

120

*k

.000

120

**

.000

120

124

.000

120

120

*%

.000

120

.000

120

124

*%x

.000

120

120

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Keputusan Pembelian

Correlations

KP1 Tota
KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 KP7 KP8 KP9 0 |
KP Pearson 1 467 .310 421 478 .212 .313 .286 .292 .343 .607
1 Correlati o | | | | k| | w| | wew| e
on
Sig. (2- .000 .001 .000 .000 .020 .000 .002 .001 .000 .000
tailed)
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
KP Pearson .467 1 .397 .288 .327 .448 .409 .196 .263 .405 .633
2  Correlati ™ Bl I I I o e
on
Sig. (2- .000 .000 .001 .000 .000 .000 .032 .004 .000 .000
tailed)
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
KP Pearson .310 .397 1 223 334 298 .328 .264 .271 .275 .557
3 Correlati ™ 7 B I It I Il It Il B
on
Sig. (2- .001 .000 .014 .000 .001 .000 .004 .003 .002 .000
tailed)
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
KP Pearson .421 .288 .223 1 536 .371 .436 .320 .275 .431 .648
4  Correlati ™ 7 * B I I I I I
on
Sig. (2- .000 .001 .014 .000 .000 .000 .000 .002 .000 .000
tailed)
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
KP Pearson .478 .327 .334 .536 1 .308 .277 .192 .296 .316 .602
5 Correlati = & 7 7 i i i
on
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KP

KP

KP

KP

KP
10

102

Sig. (2-
tailed)

N
Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
tailed)

N
Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
tailed)

N
Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
tailed)

N
Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
tailed)

N
Pearson
Correlati

on

.000

120

212

.020

120

313

*k

.000

120

.286

*k

.002

120

292

*%

.001

120

343

*%

.000

120

448

*%

.000

120

409

*%

.000

120

196

.032

120

.263

*%*

.004

120

405

*%

.000

120

.298

*%

.001

120

.328

*%

.000

120

.264

*%

.004

120

271

*%*

.003

120

275

*%

.000

120

371

*%

.000

120

436

*k

.000

120

320

*k

.000

120

275

*%

.002

120

431

*%

120

.308

*%

.001

120

277

*%

.002

120

192

.036

120

296

*%

.001

120

316

*%

.001

120

120

.586

*%

.000

120

422

*%

.000

120

484

*%

.000

120

.559

*%

.002

120

.586

*%

.000

120

120

A87

*%

.000

120

411

*%

.000

120

575

*%

.036

120

422

*%

.000

120

487

*%

.000

120

120

447

*%x

.000

120

450

*%x

.001

120

484

*%x

.000

120

411

*%k

.000

120

447

*%k

.000

120

120

.557

*%x

.000

120

.559

*%x

.000

120

575

*%k

.000

120

450

*%k

.000

120

557

**x

.000

120

.000

120

723

*%x

.000

120

.748

*%k

.000

120

.643

*%k

.000

120

.652

**x

.000

120

.750

*%x



Sig. (2- .000 .000 .002 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 120 120 120 120 120 120 120
Tot Pearson .607 .633 .557 .648 .602 .723 .748
A Correlati % e e

on

Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 120 120 120 120 120 120 120

.000

120

.643

*%

.000

120

.000

120

.652

*%x

.000

120

120

.750

*%x

.000

120

.000

120

120

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 1. 8 Hasil Olah Data Uji Reliabilitas

Brand Ambassador

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's ~ Standardized
Alpha Items N of Items
870 872 8

Electronic Word of Mouth
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based
on

Cronbach's ~ Standardized
Alpha Items N of Items
.801 .802 6

Keputusan Pembelian

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's ~ Standardized
Alpha Items N of Items
.852 .854 10
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Lampiran 1. 9 Hasil Olah Data Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual
N 120
Normal Parameters®®  Mean .0000000
Std. Deviation 2.62742624
Most Extreme Absolute .086
Differences Positive .066
Negative -.086
Test Statistic .086
Asymp. Sig. (2-tailed) .030°
Monte Carlo Sig. (2-  Sig. .320¢
tailed) 99% Confidence Lower .308
Interval Bound
Upper 332
Bound

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. Based on 10000 sampled tables with starting seed 2000000.
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Lampiran 1. 10 Hasil Olah Data Uji Multikolinearitas

Coefficients?

95.0%
Unstanda Standar Confiden
rdized dized ce
Coefficie Coeffici Interval Collinearit
nts ents forB  Correlations y Statistics
Lo Up Ze
Std. wer per ro- P
Err Si Bo Bo or Par ar Toler VI
Model B o Beta t g. und und der tial t ance F
1(Constant) 5.9 2.6 22 .0 .68 11.
83 78 35 2 1 286
7
Brand_Amb .42 .07 396 53 0 .26 .57 .60 .44 3 .768 1.3
assador 0 8 92 0 5 4 7 6 4 02
0 7
EWOM .80 .13 438 59 0 53 1.0 .62 .48 .3 .768 1.3
6 5 66 0 8 73 9 3 8 02
0 4

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian
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Lampiran 1. 11 Hasil Olah Data Uji Heteroskedastisitas

Correlations
Brand_Ambassa EWO Unstandardiz
dor M ed Residual
Spearma Brand_Ambassa Correlati 1.000 .473™ 149

n's rho dor on

Coefficie

nt

Sig. (2- . .000 104

tailed)

N 120 120 120
EWOM Correlati 473" 1.000 176

on

Coefficie

nt

Sig. (2- .000 : .054

tailed)

N 120 120 120
Unstandardized  Correlati 149 176 1.000
Residual on

Coefficie

nt

Sig. (2- 104 .054

tailed)

N 120 120 120

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

107



Lampiran 1. 12 Hasil Olah Data Analisis Regresi Linear Berganda

Coefficients?

95.0%
Unstanda Standar Confiden
rdized dized ce
Coefficie Coeffici Interval Collinearit
nts ents for B  Correlations vy Statistics
Lo Up Ze
Std. wer per ro- P
Err Si Bo Bo or Par ar Toler VI
Model B o Beta t g. und und der tial t ance F
1 (Constant) 59 26 22 .0 .68 11.
83 78 35 2 1 286
7
Brand_Amb .42 .07 396 53 0 .26 57 .60 44 3 .768 1.3
assador 0 8 92 0 5 4 7 6 4 02
0 7
EWOM 80 .13 438 59 0 53 10 .62 .48 3 .768 1.3
6 5 66 0 8 73 9 3 8 02
0 4

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian
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Lampiran 1. 13 Hasil Olah Data Uji Koefisien Determinan

Model Summary®

Std. Change Statistics
Adjusted Error of R
R R the Square F Sig. F
Model R Square Square Estimate Change Change dfl df2 Change
1 .718* 516 507  2.650 516 62259 2 117 .000
a. Predictors: (Constant), EWOM, Brand_Ambassador
b. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian
Lampiran 1. 14 Hasil Olah Data Uji F (Anova)
ANOVA?
Sum of Mean
Model Squares df Square F Sig.
1 Regression 874.291 2 437.145  62.259 .000°
Residual 821.501 117 7.021
Total 1695.792 119

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian
b. Predictors: (Constant), EWOM, Brand_Ambassador
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Lampiran 1. 15 Hasil Olah Data Uji T (Parsial)

Coefficients?

95.0%
Unstanda Standar Confiden
rdized dized ce
Coefficie Coeffici Interval Collinearit
nts ents forB  Correlations y Statistics
Lo Up Ze
Std. wer per ro- P
Err Si Bo Bo or Par ar Toler VI
Model B o Beta t g. und und der tial t ance F
1(Constant) 5.9 2.6 22 .0 .68 11.
83 78 35 2 1 286
7
Brand_Amb .42 .07 396 53 0 .26 .57 .60 .44 3 .768 1.3
assador 0 8 92 0 5 4 7 6 4 02
0 7
EWOM .80 .13 438 59 0 53 1.0 .62 .48 .3 .768 1.3
6 5 66 0 8 73 9 3 8 02
0 4

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian
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Lampiran 1. 16 Formulir Pengajuan Skripsi/TA

SPT-1/03/50P-28/F-01
Si/? FORMULIR PENGAJUAN SKRIPSI/TA
Pembangunan laya
Nama Mahasiswa Rona Ayudia Pumandika
Prodi/NIM . Manaemen /2020021088
Judul SkripsiTA yang diajukan :Eﬁa;‘k Reond Pnbatsodor dom Erectronic Uipd
(disusun datam kafimat SRR amadie: wiiee OEbik
sw padat, jelas den (el eams Pack \eengumen Tredun  Simaitvae ol
PR p— angrem Sciaam)

Telah memenuhi syarat pengajuan SkripsiTA: (mohon beri tanda V untuk syarat yang relevan)

No Syarat Ya Tidak
1 | Jumiah sks lulus (sesuai ketentuan Prodi) /
2 | Mata kukah prasyarat (sesuai ketentuan Prod)) v
3 [ 1PK minimal 2,00 J
4 | Tidak sedang terkena sanksi axademilusanks lainnya v
5 | Poin JSDP (sesuai ketentuan Prodi) oY
6 | Mengumpulkan Proposal Skripsi (sesual kelentuan Prodi) v
7 | MK SkripsiTA tercantum di BRS semester berjalan v
Tangerang Selatan, . 2% Nt B0 e
Mengajukan, Menyetujui, Mengetahul,
i‘\l\/-/ W\
Rona Ayudia Pumandika Fendi Saputra, SE_, MM . Dede Suleman, SE.,
M.M..CMA.

Formulir dibuat rangkap 2 (dua): Asli : untuk prodi, Copy 1 : untuk mahasiswa

Copynight ©2020 Universitas Pembangunan Jaya AN rights reserved, | +62-21-7455555
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Lampiran 1. 17 Formulir Persetujuan Penulisan Skripsi/TA

112

(“j FORMULIR PERSETUJUAN PENULISAN SPTA0A/S0P20/F02
SKRIPSI/TA
fv "N“‘\ ran Jayd
Nama Mahasswa Fona Apucia Punendia
Prod /NI  Marugomen /2020021088
A e VENLARI GRAn0 peinssa0ol gae UIELTIOML WORD OF
Sapssn

Mourh TR COUTUCIN peMBELIAN  (Cudi Vals

hda Fowewn froder  Somethine 4 “languang

(AT

Telah disetujul untuk menulls SkripsUTA.

Dosen Pembmbing Sknpst/TA yang ditugaskan Prodi adalah:

| No Nzma NIDN JAD
| 1 |Dr Dade Suleman. SE.MM.. CMA. lo319 orj;;m L étve
2 [
Tangerang Selatan, 241 AR = 20BY e
Menugaskan, Menerima,
Kooranator SinpsiTA embmbing 1: | Dosen Pembimbing 2
Yusuf Iskandar, 3,84..M,Mt Dr. Qede Suleman, SE.,
MM, CMA
I

Copynight C2020 Universitas Pembangunan Jaya 4 rights reserved | +62.21.7458555




Lampiran 1. 18 Form Bimbingan Skripsi/TA

SPT-I/03/SOP-28/F-03
= ) FORMULIR PEMBIMBINGAN SKRIPSI/TA
W e v
Nama Mahasiswa <R AP e
Prod¢NIM : Managernen / 2020021088

Judul SkripsiTA yang diajukan Qaﬁms. Qrand AalonsSodor dan TletAro e Lord

0% pmoLw terhadap \ceputuson Pembelian
(Sawh vckns  Pocda enGumen Produe Sometivac.

o Tangemana, Qeroton )

No | Tanggal | Wateri Pembimbingan P.;:' P.P'm"’mm‘m
Yl %"“'5'3"‘ Jedat Qg /f

T M03 3o Qibingas By [
2 | by ~08-20% 6-&#3% ?_‘)ab i

A
¢ |50 3amy Q)nw Bov (} /_:
74
P

* |aozaom | Quywpn Bab [ don Il

22-03 -0 c)mhmyn eseururgn

| Z? 1]
7
.
|
* Jika pembimbingan lebih dari minimal 8 kali, mohon membuat salinan formulir ini
Z’éz ﬁ:,.
Rona Ayudia Purnandika Dosen Pembimbing 2

Capyrighs 2020 U niveesitas Pembanguman Java. AN rights reserved. | 4622 1-7455555
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SPT-1/03/50P-28/F-03
=, , FORMULIR PEMBIMBINGAN SKRIPSI/TA
;f::;;u"'l e
Nama Mahasiswa - Rona Ayudia Pumandika -
ProdiNIM : M’ 2020021088

Judul SkripsiTA yang diajukan © (ENGARM LoAND AMBASSADDR TAN EIECTRO MIC Load
OF Motk TEahapae \G?UrISAN PEHBGLU\N
(Quch \eaws pock kongumen  Broduc Sométhe
A Tongerong Qel‘«h}

. Paraf | Paraf Dosen

G- 0L-Rory Q,p.\l) U
b-ot-on)  [AB Y

3 |- Ok-2ony (])m’l\ ¢ c

’ 13- 04-2e34 VDAB l{g; Fina)

AL NENEN

|
i
* Jika pembimbingan lebih dari minimal 8 kali, mchon membuat salinan formulir ini

Rona Ayudia Pumandika  [Dr. DQIJO Slhi‘n'pn. S.E, M.M..Cﬂk% Pembimbing 2
LV ’
.)

Crpawiht £2020 Universitas Pemhangunan Jaya. All ights reserved. | +62.21.7458585

fr—

114




Lampiran 1. 19 Formulir Revisi Skripsi/TA

SPT-H04/SOP - 06/F-05
i ’ FORMULIR REVISI SKRIPS! / TA
Nama Mahasswa Rona Ayudha Purnandika
Programm StutyNiM Manajemen / 2020021088
Juchd SAnpsi PENGARUH BRAND AMBASSADOR DAN ELECTRONIC WCORD CF

MOUTH TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (Studi Kasus Pada
Korsumen Produk Somethine di Tangerang Selatan)

Jadwal Sdang Rabu 26 Juni 2024

Dosen Pembmbing Dr. Dede Suleman, SE.. MM, CMA

Berdasarhan hasd evaluas: pada Sidang Sknpsi, maka Skripsi yang disusun oleh mahasiswa tersebut pertu
clasukan revist, dengan rincian sebagal berikut:

F Jesuh punyy peg’ TR 4

D [ ok ppir frg bl per e
Jﬂlﬂ‘ﬁ P eleie WM% Ltbn

154
)rafibve v e
7 yn Py by proe pro gyl ult’ faren—
—-/
Yk Jaiden - b2

Tangerang Selatan, 2 ..3.‘.’.!‘..&9?‘.“......-.-

| setelah mahasiswa menyelesakan revis!
Cogrnorght « 2020 Unaversitas Pernbanpunan Jaya A ghs reserved, | 462-21.7455558
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| (‘ | SPT-1/04/SOP-06/F-05
) FORMULIR REVISI SKRIPSI/ TA

;..‘\ Agurar Lyd

Nama Mahasiewa Rona Ayudia Pumancika

Program SwANIM Macajemen / 2020021088

Judul Skripsi PENGARUH BRAND AMBASSADOR DAN ELECTRONIC WORD OF
MOUTH TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (Studi Kasus Pada
Kensumen Froduk Scmethinc di Tangerang Selatan)

Jadwal Sidang - Radu, 26 Juni 2024

Desen Penguyp 1 - M. Trio Febnyantoro, SE., MM

Berdasarkan hasi| avaluas: pada Sidang Sknpsi, maka Sknpsi yang disusun oleh mahasiswa tersebul parky
diakukan revisi, dengan nncian sedagai benkut:

= (:am‘o«r cars L\j« resolahon’ VY
i

- tnv L».i w ooo«y\ PPV\JD‘H*\ RA  Selom ;
Laren Y

-2 e 2 qw‘w‘;«' 2l
5 B U Aabhke  Stands Lear &
v
‘u«d»(w- t‘w& fmb-.ﬂ\-u
— (?Lr(yulu (lh*‘\L\‘-/

Tangerang sﬁ' ?, d\"b %1-1

-

M. Yag Febjyantoro, SE MM Th.D
‘Dx!andafwgml seleiah asiswa menyelesaikan rovisé

Copmrigde <2020 Universitas Pembangiman Tawva 0 righn revervedd | +62-21.7358354
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b e 22
Ferdo-guaan Jaya

SPT-1/04/50P-06/F-05
&, ) FORMULIR REVISISKRIPSI / TA

Nama Mahasswa - Rona Ayudia Pumandika
Program StudiNIN : Manajemen / 2020021088
Judul Sknps: - PENGARUH BRAND AMBASSADOR DAN ELECTRONIC WORD OF

MOUTH TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (Studi Kasus Pada
Konsumen Produk Somethinc di Tangerang Selatan)

Jadwal Sidang ; Rabu, 26 Juni 2024

Dosen Penguji 2 : Windarko, S.T.. MM

Berdasarkan hasil evaluasi pada Sidang Skripsi, maka Skripsi yang disusun cleh mahasiswa tersebu! perlu
dilakukan revisi, dengan rincian sebagai benkut:

\ lv« \\v5- idol /deume \cures 43“ g v 5 Pt n de peo v
©-b,

A 2. e e Wigpt

Tangerang Selatan, ’) ,Q ‘1'4

£

Windarke, ST, MM

*Ditandatengani setelah mahesiswa menyelesaikan revisi
Coprraght € 2020 Universitas Perbangusan Jaya. 1 rghes reserwd, | +62.21.7488338
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