Lampiran

Lampiran 1.1 Kuesioner penelitian

Dengan hormat,

Saya Ajie Suryo Hersanto (2017021003) mahasiswa Universitas
Pembangunan Jaya , dengan peminatan manajemen pemasaran yang
sedang mengadakan penelitian dalam rangka penyusunan skripsi yang
berjudul “ PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP
REPURCHASE INTENTION MELALUI BRAND TRUST SEBAGAI
VARIABEL MEDIASI PADA VANS .

Sehubungan dengan penulisan skripsi tersebut, saya mengharapkan
kesediaan para responden untuk mengisi jawaban dari pertanyaan dan
pernyataan kuesioner ini dengan jujur dan benar. Data responden akan
dijamin kerahasiaannya dan hanya akan digunakan untuk penelitian
semata.

Atas kesediaan responden untuk mengisi kuesioner ini, penulis
ucapkan terima kasih banyak atas partisipasinya.

1. ldentitas responden

Nama

.................................................................................................

.................................................................................................

Mohon diisi dengan memberikan tanda centang (V) pada jawaban
yang sesuai dengan pendapat anda. 1. Berapa usia anda saat ini?
a. 18 tahun - 20 tahun  c. 23 tahun - 25 tahun
b. 20 tahun-23tahun  d. Lebih dari 25 tahun

2. Pendapatan pribadi yang anda terima setiap bulan
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a.

b.

<Rp 1.000.000
Rp 1.000.000 - Rp 5.000.000 d.>Rp 10.000.000

c. Rp 5.000.000-Rp 10.000.000

3. Apakah anda menggunakan social media untuk membeli sesuatu ?

()Ya () Tidak

4. Sudah berapa lama anda menggunakan social media instagram

sebagai media pencarian informasi mengenai produk/jasa ?

A.

m o O ®

<1 Tahun
2 Tahun
3 Tahun
4 Tahun
> 5 Tahun

Brand Trust

No

Pernyataan

STS

TS

SS

Saya tertarik untuk membeli sepatu vans karena

tersedia banyak produk sepatu.

Melihat Tony hawk sebagai Brand Ambassador

menimbulkan minat dalam membeli produk tersebut.

Saya bersedia merekomendasikan sepatu vans

kepada orang lain.

Saya minat membeli produk karena melihat iklan
yang dipromosikan oleh Tony Hawk.

Saya memilih sepatu vans dalam memenuhi

kebutuhan saya.

Sepatu vans lebih menarik perhatian saya
dibandingkan produk lain.
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7 | Saya menanyakan informasi produk
sepatu vans kepada orang yang sudah
menggunakannya.
8 | Saya tertarik untuk membeli produk vans setelah
mendapat informasi dari media sosial.
Repurchase Intention
No Pernyataan STS| TS| S | SS
1 | Saya percaya dengan produk sepatu vans sehingga
saya akan mencari informasi tentang sepatu vans.
2 | Merek sepatu vans memberi jaminan kepuasan
kepada saya.
3 | Sepatu vans memiliki performa yang baik.
4 | Merek sepatu Vans adalah produk yang dapat
diandalkan.
5 | Produk vans adalah sepatu yang sesuai dengan
harapan saya.
6 | Produk vans jujur dalam menangani permasalahan
saya.
7 | Saya merasa vans memberikan keamanan setiap
mengirimkan pesanan saya lewat market place.
8 | Saya merasa aman ketika

menggunakan produk vans.
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Social Media Marketing

No

Pernyataan

STS

TS

SS

Konten di media sosial vans mengenai produk

terlihat menarik.

2 | Vans memberikan informasi produk dengan
menarik dan edukatif.

3 | Vans selalu terbuka menanggapi pertanyaan dan
komentar dari konsumen melalui media sosial.

4 | Platform media sosial vans memungkinkan untuk
berbagi informasi kepada orang lain.

5 | Konten dan informasi yang dibagikan pada media
sosial vans adalah yang ter-up-to-date.

6 | Vans memanfaatkan tren yang sedang populer
untuk aktivitas pemasarannya di media sosial.

7 | Informasi yang saya butuhkan mengenai produk
sepatu nida ditemukan dalam media sosial vans.

8 | Saya merasa kebutuhan saya akan sepatu terpenuhi
karena media sosial vans memberikan informasi
yang saya butuhkan.

9 | Iklan produk sepatu vans selalu memberikan
informasi produk baru.

10 | Pesan yang disampaikan dalam iklan sepatu vans

mampu membangkitkan keinginan saya untuk

mengetahui lebih dalam mengenai produk vans.
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Lampiran 1.2 Data kuesioner variable Social Media Marketing

SMM|2 [ SMM|3 [ SMM|4 [ SMM|5 [ SMM|6 | SMM|7 | SMM|8 | SMM|9 | SMM|10

SMM|1
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Lampiran 1.3 Data kuesioner variable Repurchase intention

RP|8

RP|7

RP|6

RP|5

RP|4

RP|3

RP|2

RPI1
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Lampiran 1.4 Data kuesioner variable Brand Trust

BT|S

BT|7

BT|6

BTI5

BT|4

BT|3

BT|2

BT[1
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Lampiran 1.5 Data tabulasi Analisis deskriptif
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RP|2 | 2.00 | 0.00 | 3.49 |4.00 |1.00 |[4.00 | 0.735 1.70 | -1.445
0 0 1 0 0 0 5
RPI3 | 3.00 | 0.00 | 3.47 |4.00 |1.00 |[4.00 |0.718 1.25 | -1.290
0 0 3 0 0 0 0
RP|4 | 4.00 | 0.00 | 3.30 | 3.00 |1.00 |4.00 |0.797 0.31 -0.965
0 0 3 0 0 0 3
RPI5 | 5.00 | 0.00 | 3.41 4.00 | 1.00 | 4.00 |0.747 0.62 | -1.124
0 0 8 0 0 0 1
RP|6 | 6.00 | 0.00 | 3.20 | 3.00 | 1.00 |4.00 | 0.751 - -0.534
0 0 6 0 0 0 0.49
0
RP|7 | 7.00 | 0.00 | 3.29 | 3.00 | 1.00 |4.00 | 0.747 0.86 | -0.975
0 0 1 0 0 0 7
RP|8 | 8.00 | 0.00 | 3.40 | 4.00 | 1.00 | 4.00 | 0.753 0.89 | -1.158
0 0 0 0 0 0 2
BT|1 9.00 | 0.00 | 3.31 |3.00 |1.00 | 4.00 | 0.668 0.47 | -0.713
0 0 5 0 0 0 1
BT|2 10.0 | 0.00 | 3.41 4.00 | 1.00 | 4.00 | 0.696 1.12 | -1.095
00 0 2 0 0 0 9
BT|3 11.0 | 0.00 | 3.49 |4.00 | 1.00 | 4.00 | 0.629 1.64 | -1.169
00 0 7 0 0 0 9
BT|4 12.0 | 0.00 | 3.41 3.00 [ 1.00 | 4.00 | 0.643 1.05 | -0.935
00 0 8 0 0 0 8
BT|5 | 13.0 | 0.00 | 3.38 | 3.00 | 1.00 | 4.00 | 0.656 0.78 | -0.856
00 0 2 0 0 0 7
BT|6 14.0 | 0.00 | 3.42 |4.00 | 2.00 |4.00 | 0.653 - -0.705
00 0 4 0 0 0 0.53
7
BT|7 15.0 | 0.00 | 3.32 | 3.00 | 1.00 | 4.00 | 0.662 - -0.607
00 0 7 0 0 0 0.08
6
BT|8 16.0 | 0.00 | 3.55 |4.00 | 1.00 | 4.00 | 0.607 1.18 | -1.184
00 0 2 0 0 0 8
SMM | 17.0 | 0.00 | 3.39 | 3.00 | 2.00 | 4.00 | 0.620 - -0.514
[1 00 0 4 0 0 0 0.62
1
SMM | 18.0 | 0.00 | 3.38 | 3.00 | 1.00 | 4.00 | 0.666 0.03 | -0.762
|2 00 0 8 0 0 0 5
SMM | 19.0 | 0.00 | 3.27 | 3.00 | 1.00 | 4.00 | 0.708 - -0.552
|3 00 0 3 0 0 0 0.46
8
SMM | 20.0 | 0.00 | 3.35 | 3.00 | 1.00 | 4.00 | 0.660 - -0.673
|4 00 0 8 0 0 0 0.01
4
SMM | 21.0 | 0.00 | 3.44 | 4.00 | 2.00 | 4.00 | 0.607 - -0.599
|5 00 0 2 0 0 0 0.56
0
SMM | 22.0 | 0.00 | 3.41 4.00 | 1.00 | 4.00 | 0.660 0.14 | -0.818
|6 00 0 2 0 0 0 3
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SMM | 23.0 | 0.00 |3.32 | 3.00 | 1.00 | 4.00 | 0.671 - -0.622
|7 00 0 7 0 0 0 0.14
2
SMM | 24.0 | 0.00 |3.31 |3.00 | 1.00 | 4.00 | 0.631 0.10 | -0.517
|8 00 0 5 0 0 0 5
SMM | 25.0 | 0.00 | 3.36 |3.00 | 1.00 | 4.00 | 0.679 - -0.722
9 00 0 4 0 0 0 0.10
8
SMM | 26.0 | 0.00 | 3.40 |4.00 |1.00 | 4.00 | 0.712 0.36 | -0.965
[10 00 0 0 0 0 0 5
Lampiran 1.6 Data tabulasi validitas konvergen
Latent Variable 1 | Latent Variable 2 | Latent Variable 3
BT|1 0,707
BT|2 0,756
BT|3 0,719
BT|4 0,791
BT|5 0,736
BT|6 0,738
BT|7 0,673
BT|8 0,731
RP|2 0,645
RP|3 0,798
RP|4 0,794
RP|5 0,734
RP|6 0,759
RP|8 0,709
SMM|10 0,776
SMM|2 0,742
SMM|5 0,735
SMM|6 0,731
SMM|8 0,739
SMM|9 0,731
RPI1 0,714
Lampiran 1.7 Data tabulasi uji reliabilitas
Cronbach's rho_ gomposn Average Variance
Alpha A Reliability Extracted (AVE)
\L/:trie;‘gle L 0,859 | 0,865 0,893 0,544
\L/:trie;‘gle ) 0,876 | 0,878 0,002 0,536
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Latent

Variable 3 0,837 ‘ 0,838 ‘ 0,880 ‘ 0,551
Lampiran 1.8 Data tabulasi f-square
Latent Variable 1 | Latent Variable 2 | Latent Variable 3
Latent Variable 1 1,861 0,096
Latent Variable 2 0,147
Latent Variable 3
Lampiran 1.9 Data tabulasi r-square
R Square | R Square Adjusted
Latent Variable 2 0,651 0,648
Latent Variable 3 0,554 0,549
Lampiran 1.10 Data tabulasi q-square
RMSE | MAE | Q2 predict
brand trust 0,609 | 0,459 0,642
social media marketing | 0,737 | 0,573 0,473
Lampiran 1.11 Data tabulasi pengujian hipotesis
Standard U P
Original Sample Mean Deviation Statistics value
Sample (O) | (M) (STDEV) I()|O/STDEV s
Latent
VETELDIE 4 0,807 0,808 0,039 20,637 | 0,000
-> Latent
Variable 2
Latent
verklle L 0,350 0,347 0,132 2,649 | 0,008
-> Latent
Variable 3
Latent
Vel 2 0,433 0,445 0,134 3,237 | 0,001
-> Latent
Variable 3
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Lampiran 1.12 Formulir persetujuan penulisan skripsi/TA

Universitas
Pembangunan Jaya

2

FORM

ULIR PERSETUJUAN PENULISAN
SKRIPSI/TA

SPT-1/03/SOP-28/F-02

Nama Mahasiswa
Prodi/NIM

Judul Skripsi/TA yang
diajukan

© Ayie Suryo Heesanto

" Mo qermen I 201309103
U

:Pu\gqr\u"\ SOCAh\ MCJ('?A lM-Dl‘VQr‘JM'vg ‘kft-oalcp

bra-d Frust

p«(?\rrclwx.e [ndention  teluly;

Sebogas  Yaciabel Aedies: ,f.ﬁle\ Vang

[nd onesien

Telah disetujui untuk menulis Skripsi/TA.

Dosen Pembimbing Skripsi/TA yang ditugaskan Prodi adalah:

No

Nama

NIDN

v JAD

Mokomad Trio Febrigantoro , S.6 ., M .M., Pa.0. | 1012029102

Lev tor

Tangerang Selatan,

Menugaskan, Menyetujui, Menerima,
M. e
Koordinator Skripsi/TA / [ e1prd‘di./ Dosen Rembimbihg 1 Dosen Pembimbing 2

Copyright ©2020 Universitas Pembangunan Jaya. A/l rights reserved. | +62-21-7455555
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Lampiran 1.13 Formulir pembimbingan skripsi/TA

4

e e

®©.

Universitas
Pembangunan Jaya

FORMULIR PEMBIMBINGAN SKRIPSI/TA

SPT-1/03/50P-28/F-03

Nama Mahasiswa

Prodi/NIM

Judul Skripsi/TA yang diajukan

:A'_l\'(_ gurjo Heesanto

HN\O\ e

1 2002008

 Pongorun ottt Mulio Mavkebing_+erbodap

awf(_k.“ [nbension meloloi brand drusk

Ubegei \aricbhd paediast padu Vans

l rddrasia.

No | Tanggal Materi Pembimbingan '::;:' ;::;;:;I;"
1 l() Fcbz(i gfw bfn;ah Balo / 2’ 2 Cﬁz M
2 lq sz‘l rzl'\VIl‘Sw EQA [ £ 2 & M
3 lg Hﬂrz‘{ gim Lt'hja,\ Balo Z # “

4 120 Mar2y¢ Ace Kol 1,2,4 2 ; il 5
2 ’S MO\YZq lDeM‘”LuSan 7;"2(‘4(4 k\/ﬁfoh—(‘f Q / ;
¢ g dun 2‘1 H"["k"l“" OloL 0(0.41‘ A Membahey %4 '@ /

g ? I X l?eh")u‘«lm Ba“_) 4 0(01—\ qu 5 ﬁ 4

8 112 Jum 2q|fbm bohasen  Revai Bql; 4 du Bab g m

\
* Jika pembimbingan lebih dari minimal 8 kali, mohon membuat salinan formulir ini
é 7 w.ﬁ% d o |56 ATHD

Mahasiswa Dosen Pembimbing 1Y Dosen Pembimbing 2

Copyright ©2020 Universitas Pembangunan Jaya. All rights reserved, | +62-21-7455555
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Lampiran 1.14 Formulir pengajuan siding skripsi/TA

SPT-1/04/SOP-06/F-01
Gﬁl) FORMULIR PENGAJUAN SIDANG SKRIPSI/TA
ugg'gﬁ;g:gunan Jaya
Nama Mahasiswa’  © fywe  Sorge Heesondo
Prodi/NIM " Maver gowen ! 2el30n1003
Judul Skripsi/TA " Pengoruh  Social  Madi Mearteetivg, becheolap

R-QPUV‘C!"KS«! lndention Melalo: bred drust &b?‘; Uakiahst
Medics; Rl vaps [ndopesia

Dosen Pembimbing " Mohammed Treo_fargamiors , SE-, M-, Ph.0.
g 2
Dosen Penguji 3k JAD:
2. JAD :
3. JAD:
Jadwal Sidang : Tempat: Hari/Tanggal:

Telah memenuhi syarat Sidang Skripsi/TA: (mohon beri tanda V untuk syarat yang relevan)

No Syarat Ya Tidak
1 | IPK minimal 2.00 V2
2 | Tidak ada nilai D untuk mata kuliah mayor/inti Prodi v
3 | MK Skripsi/TA tercantum di BRS semester berjalan v
4 | Lulus minimal 1 mata kuliah KOTA untuk tiap rumpun v
5 | SPT-1/03/SOP-28/F-03 Formulir Pembimbingan Skripsi (minimal 8 x) Va
6 | Poin JSDP (minimal 75% persen dari syarat kelulusan) Va
7 | Mengumpulkan dokumen Skripsi/TA (sesuai ketentuan Prodi) T
Tangerang Selatan, .......ccocccevnieeninnesissesien,
Mengajukan Mengetahui Memeriksa Menyetujui
Mahasiswa Dosern’] Pé{‘nbimbihg Koordinator Skripsi/TA /  Ka ﬁgii/

Copyright ©2020 Universitas Pembangunan Jaya. All rights reserved. | +62-21-7455555



Lampiran 1.15 Formulir pengajuan skripsi/TA

SPT-1/03/SOP-28/F-01

QE]/ ) FORMULIR PENGAJUAN SKRIPSI/TA

Universitas
Pembangunan Jaya
Nama Mahasiswa “Aie Surgo Harsondo
Prodi/NIM 7/ T I 201302003

Judul SkripsiTA yang digjukan - Doyo b Social  Modtn  Atackebivn dorked.

(disusun dalam kalimat

Repurchoc (nheptin  Melelye brand frork

singkat, padat, jelas dan S-cboga; yaril,l M‘q.‘ Pady

Vans

menarik minat pembaca) In doiacin

Telah memenuhi syarat pengajuan Skripsi/TA: (mohon beri tanda V untuk syarat

yang relevan)

No Syarat

Tidak

Jumlah sks lulus (sesuai ketentuan Prodi)

Mata kuliah prasyarat (sesuai ketentuan Prodi)

IPK minimal 2,00

Tidak sedang terkena sanksi akademik/sanksi lainnya

Poin JSDP (sesuai ketentuan Prodi)

Mengumpulkan Proposal Skripsi (sesuai ketentuan Prodi)

N O o B W N -

MK Skripsi/TA tercantum di BRS semester berjalan

N NAES

TANGCTANG SBIAAN; «vussscavisvusssissssimsanssssasvivhsssasssoisss secansiosasss

Wengajukan. Menyetujui, Mengetahui,

yZ

Mahasiswa Dosen PA Ka)irodi { I
VU

Formulir dibuat rangkap 2 (dua): Asli : untuk prodi, Copy - untuk mahasiswa

Copyright ©2020 Universitas Pembangunan Jaya. All rights reserved. | +62-21-7455555
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Lampiran 1.16 Formulir Revisi Skripsi/TA pembimbing

]

Universitas
Pembangunan Jaya

®

SPT-1/04/SOP-06/F-05
FORMULIR REVISI SKRIPSI / TA

Nama Mahasiswa
Prodi/NIM
Judul Skripsi/TA

Dosen Pembimbing

Dosen Penguiji

Jadwal Sidang

Revisi yang dilakukan :

Ajie suryo hersanto
2017021003

pengaruh social media marketing terhadap repurchase intention melalui brand trust
Sebagai variable mediasi pad vans indonesia

1. Mohamad Trio Febriyanto, S.E., M.M.

1. Guntur Haludin, S.T., CHRM.

2. Windarko, S.T., MM.

No. | Bagian | Catatan Perbaikan

1 BAB| | Perbaiki sesuai saran penguiji dan perbaiki alurnya mulai dari penentuan masalah
hingga research gap

BAB I | Perbaiki sesuai saran penguji

BAB Il | Perbaiki sesuai saran penguiji

Lainnya | Rapikan formatnya

Tangerang Selatan, 24 April 2024

io Fet(yanto. S.E,MM.

Copyright ©2020 Universitas Pembangunan Jaya. All rights reserved. | +62-21-7455555
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Lampiran 1.17 Formulir Revisi skripsi/TA penguji 1

SPT-1/04/S0P-06/F-05
) FORMULIR REVISI SKRIPSI / TA
Universtas
Pembangunan Jaya

Nama Mahasiswa : Ajie suryo hersanto
Prodi/NIM : 2017021003
Judul SkripsiTA ~ pengaruh social media marketing terhadap repurchase intention melalul brand trust

Sebagai variable mediasi pad vans indonesia

Dosen Pembimbing - 1. Mohamad Trio Febriyanto, S.E, M.M.

Dosen Penguji : 1. Guntur Haludin, S.T, CHRM.

2. Windarko, S.T.. MM.

Jadwal Sidang

Revisi yang dilakukan :

No. | Bagian | Catatan Perbaikan

1 BAB| | Tujuan Penelitian, perlu diperjelas dengan menegaskan Social Media apa saja
yang dipakai dalam penelitian ini (FB, IG, Twitter, Tiktok?).

Kemudian juga perlu ditegaskan segmen pasar pembeli/ konsumen mana yang
dilihat dalam penelitian ini, hal ini juga untuk menambah unsur kebaruan
dibandingkan penelitian2 sebelumnya.

Beberapa penulisan dan tabel perlu diperbaiki karena typo dan gambar tabel
kabur

BAB Il | tidak ada

3 BAB Il | Perlu ditegaskan segemen pasar pembeli/konsumen yang menjadi objek
penelitian karena ini berkaitan dengan sampel data yang akan diambil dan
diamati.

4 | Lainnya | Tidak W

Tangerang Selatgsf, 24 April 2024

Guntur Haludin, S.T., CHRM.

Copyright ©2020 Universitas Pembangunan Jaya. All rights reserved. | +62-21-7455555
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Lampiran 1.18 Formulir Revisi skripsi/TA penguji 2

: SPT-1/04/SOP-06/F-05
m) FORMULIR REVISI SKRIPSI / TA
Universitay
Pembangunan Jaya
Nama Mahasiswa Ajie suryo hersanlo
Prodi/NIM 2017021003
Judul SkripsiTA pengaruh social media markeling terhadap repurchase intention melalui brand trust
Sebagai variable mediasi pad vans indonesia
Dosen Pembimbing 1. Mohamad Trio Febriyanto, S.E, M.M.
Dosen Penguiji 1. Guntur Haludin, S.T., CHRM.
2. Windarko, S.T.. M.M.
Jadwal Sidang
Revisi yang dilakukan :
No. | Bagian | Catatan Perbaikan \
1 BAB | -
2 BAB Il | Hapus sitasi ada di DafPus
3 BABIII |-
4 Lainnya | -

Tangerang Selatan, 24 April 2024

>

Windarko, S.T., MM

Copyright ©2020 Universitas Pembangunan Jaya. All rights reserved. | +62-21-7455555
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Lampiran 1.19 Formulir Revisi skripsi pembimbing

T —

SET-1/58/50P-06/F-G

@ ) FORMULIR REVISI SKRIPSI / TA

WMM lwya
S—
Nama Mahasiswa . Ajie Suryo hersanto
Prograrn Studi/NIM Manajemen/2017021003
Judul Skripsi : Pengaruh Social Media Marketing Terhadap Repurchase Intention Meialul
Brand Trust Sebagal Variabel Mediasi Pada Vans Indonesia
Jadwal Sidang : PK). 14.00 ~ 16.00
Dosen Pembimbing : Mohamad Trio Febriyanto, €, MM, PhD

Berdasarkan hasil evaluasi pada Sidang Skripsi, maka Skripsi yang disusun oleh mahasiswa tersebut periu
dilakukan revisi, dengan rincian sebagai berikut:

- ?J(Lauil' Cersas’  Sare /Mso\l/ '
=y 'k’am Lh(a kan chal(ed-- V«A Lﬁmfu\h /
=) 'Xa‘\'&‘)qn ?q&« Saran”

-> ?cr‘:mé«' tosuon ' Purmaf Tuﬂva‘f-h—- v

marnyelasaikan ravisi

¢ apmesght € 2020 Unsverasias Peashungonss bays Al rights reserved | 163217458585
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Lampiran 1.20 Formulir Revisi skripsi penguji 1

s — B e e o Sl i s i

ST LSPGO
I-) FORMULIR REVISI SKRIPSE/ TA T
\/:-mm

Program StudvNIM Manajemsn/2017021003
- Pengaruh Socil Media Markebng Techisdap Repurchase Hieiton Megia

Judul Skripst

Brand Trust Sebagel Vanabel Madias Pada Vs indune sis
Jadwal Sitang PR 14.00 - 15,00
Dosen Penguy 1 * Guntur Haludin 8.1 Gy

dilakukan revisi, dengan rincian sebagal benkut.

]’7.———“_'"-—“—-“—“ e e o
LD kesalakan puslaa don ganbar bl flnans  golas
; Al t\»puﬁw-lu L,c?u( 12, 16,231 ~ # '

2) Pm«lu«,\ MM Aan /ufvw A /"h /LP“QM

: &»W\L«Lc P S a4 begr £ Yuew Aa Coota d wl ro«-«d—?t‘\»
Al pa N o o

Lo s ’\‘1‘14.17, e bab 1V G adis ugn
vl i § ' - u,’

3 PA,.L::AA,{uaom - tat deuged (el €3¢ AN
Ve lwdo wm a M AL {
Sgamptlon dam pevelibran doma peinn belle

VaM,\ aA“EJ?\ ‘)W’J‘M Lud:(r {

Copyright ©2020 Universitas Pembangunan Jaya. ANl rights reserved. | +62-21-7455555



Lampiran 1.21 Formulir Revisi skripsi penguji 2
e 7 4

SPT-1/04/S0P-06/F-05
(C'/j FORMULIR REVISI SKRIPSI / TA

Universitas

Pembangunan Jaya ___J
Nama Mahasiswa : AJie Suryo hersanto
Program Studi/NIM : Manajemen/2017021003
Judul Skripsi : Pengaruh Social Media Marketing Terhadap Repurchase Intention Melalui

Brand Trust Sebagai Variabel Mediasi Pada Vans Indanesia

Jadwal Sidang . PKI, 14,00 - 15.00
Dosen Penguji 2 ! Windarko, S.T., MM,

Berdasarkan hasil evaluasi pada Sidang Skripsi, maka Skripsi yang disusun oleh mahasiswa tersebut periu
dilakukan revisi, dengan rincian sebagai berikut:

‘-?G\"\'\\*\'k‘“ KWIL\ B
L Vagre Yomrke F e 44 U~ .
Q.‘h' &.L—y-.. ad—a —‘-( AAL D

;. Gl Yt Gy

Ghiatiwe: Hodn -l

i
Tangerang Selatan, 24 juni 2024

—

Windarko, S.T. MM,
*Ditandatangani setelah mahasiswa menyelesaikan revisi

Copyright ©2020 Umiversitas Pembangunan Jaya. Al rights reserved. | +62-21-7455555



