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Celebrity worship merupakan perilaku pemujaan yang dapat bersifat ekstrim
terhadap idola yang disukai. Salah saktor yang mempengaruhi celebrity worship
adalah usia dimana perilaku celebrity worship akan memuncak di remaja dan
menurun seiring berjalannya waktu. Pada usia ini-pun remaja memiliki kemampuan
regulasi emosi yang buruk sehingga dapat memunculkan perilaku impulsif seperti
impulsive buying. Tujuan dari penelitian ini adalah mencari tahu pengaruh celebrity
worship terhadap impulsive buying pada penggemar K-Pop emerging adulthood.
Terdapat dua alat ukur dalam penelitian ini, yaitu Celebrity Attitude Scale dan
Impulsive buying Tendency Scale. Peneliti menggunakan metode regresi logistik
untuk menguiji hipotesis. Hasil dari penelitian menunjukan bahwa terdapat celebrity
worship memiliki pengaruh yang signifikan terhadap impulsive buying pada
penggemar K-Pop emerging adulthood.
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