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Report #22114317
BAB I PENDAHULUAN 1.1. Latar Belakang Masalah Komunikasi adalah bagian

penting dari kegiatan politik untuk mencapai tujuan politik. Komunikasi

Politik merupakan cara partai politik atau politisi menyampaikan infomasi

secara interaktif kepada publik melalui berbagai sarana media. Sarana

media seperti media cetak, media online, hingga media sosial menjadi

cara kampanye partai politik dan politisi dalam menjangkau publik

(Kustiawan, 2022). Pemasaran di Indonesia telah terkait dengan politik,

sehingga marketing politik memainkan peran penting dalam kehidupan politik

nasional. Ini berdampak pada strategi kampanye, citra kandidat, dan

interaksi antara pemilih dan calon kandidat politik. Marketing politik

merupakan metode yang memfasilitasi politisi dalam berkampanye mengenai

gagasan politik, isu politik, program kerja politisi dan karakter pemimpin

partai (Nurhidayat, 2023). Di Indonesia, marketing politik mulai berkembang

sejak 1998 atau masa reformasi dan mengalami perkembangan dari zaman ke

zaman (Rizka, 2022). Partai politik menunjukkan bahwa masyarakat di

Indonesia berupaya meningkatkan pertumbuhan ekonomi dan pendidikan, sehingga

hal tersebut menciptakan strategi marketing politik untuk menjangkau

masyarakat. (Kango, 2014). Karena perkembangan demokrasi, yang menghasilkan

persaingan ketat antara kandidat dan partai politik, marketing politik

telah menjadi bagian penting dari dunia politik Indonesia. Marketing

politik membantu politisi mengembangkan identitas, sehingga memudahkan
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masyarakat untuk membedakan dengan politisi lain (Aziz, 2007). Pada tahun

1968 pemilihan presiden dilakukan melalui Majelis Permusyawarahan Rakyat

(MPR). Setelah reformasi, pemilihan umum secara langsung dilakukan hingga

saat ini. Masyarakat Indonesia memberikan suara mereka untuk menentukan

siapa kandidat calon presiden yang akan menggantikan pemegang kekuasaan di

lembaga eksekutif dan legislatif (Nurhidayat, 2023). Tahun politik di

Indonesia menunjukan tahun di mana pemilihan umum dilakukan. Sebelum

pemilihan presiden dilakukan secara langsung oleh rakyat. Pada tahun

politik, calon presiden akan melakukan kampanye untuk memperkenalkan visi,

misi, dan program kerja dari masing-masing kandidat calon presiden. Media

berperan dalam menyampaikan pesan yang beragam dan terkini mengenai isu

politik (Rizka, 2022). Isu pemberitaan politik mengenai pemilu akan

menjadi ajang kontestasi para calon presiden untuk memperebutkan dukungan

dan suara rakyat. Terdapat akun-akun politik dengan pengemasan pesan yang

berbeda. Konten yang terdapat pada akun-akun tersebut menyajikan informasi

politik. Proses marketing politik tidak hanya dilakukan oleh akun-akun

resmi kandidat. Menurut pengamatan peneliti, terdapat beragam akun yang

menyematkan kata politik di akunnya, meskipun tidak teridentifikasi dan

terafiliasi dengan partai atau tokoh politik. Salah satunya yaitu akun

Instagram @totalpolitikcom yang merupakan akun penyebaran informasi peristiwa

politik yang terjadi di Indonesia. Melihat dari laman Youtube akun
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@totalpolitikcom merupakan bagian dari PT. Temukan Perspektif Indonesia yan

g menyajikan informasi mengenai calon presiden, calon wakil presiden

Indonesia, dan pendapat menurut tokoh politik. Pada akun ini juga

menyajikan isu-isu pemilihan presiden yang berhubungan dengan survei

pasangan calon presiden, strategi, dan kebijakan (TotalPolitik, 2020).

Sebagai perbandingan, akun Instagram lainnya seperti @politikin.aja menyajikan

informasi politik dengan cara yang berbeda, yaitu melalui parodi. Akun

ini melakukan parodi sosok calon presiden Ganjar Pranowo dalam kontennya.

Bentuk konten yang diunggah adalah reels , dan mereka baru mulai

mempublikasikan informasi politik sejak 18 Desember 2023. Politikin.aja

menarik perhatian dengan pendekatan humor dan hiburan. Kemudian akun

Instagram @politcaljokesid merupakan platform yang menyajikan informasi pad

a humor politik. Akun Instagram @politicaljokesid adalah platform yang

menyajikan humor politik. Akun ini menyampaikan informasi melalui tangkapan

layar dari media sosial lainnya. Tujuannya adalah untuk menghibur pengikut

dengan memberikan komentar atau kritik yang lucu terhadap situasi politik

saat ini. Akun Instagram @politikhariini merupakan tempat informasi politi

k yang pengemasannya didominasi oleh bentuk konten reels, dan jumlah

like dan share masih rendah. Jika dibandingkan dengan @pinterpolitik,

terlihat bahwa pengemasan konten didominasi oleh strategi tokoh politik

mengenai rencana yang akan dilakukan oleh tokoh politik atau partai
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politik (Dayfullah, 2023). Jika dibandingan dengan @totalpolitikcom pengemasa

n konten yang dilakukan lebih banyak pada tanggapan calon presiden, hal

tersebut akan membantu publik mendapatkan informasi mengenai

tanggapan-tanggapan calon presiden terkait kebijakan atau strategi tertentu.

Kemudian tersaji konten debat pemilihan presiden, dimana @totalpolitikcom

berusaha untuk memberikan informasi kepada masyarakat mengenai debat yang

terjadi antara ketiga calon presiden. Akun @totalpolitikcom membahas cakupa

n politik yang terjadi di Indonesia yang dikemas dengan visual yang

menarik. Pemilihan akun @totalpolitikcom sebagai subjek penelitian karena

Akun @totalpolitikcom berusaha untuk menyajikan informasi yang membant

u pengikutnya mendapatkan perspektif yang lebih luas tentang dinamika

politik nasional. Dari konten calon presiden di atas, terdapat perbedaan

mencolok dalam bentuk visual yang digunakan untuk menggambarkan

masing-masing calon. Visual ini tidak hanya berfungsi sebagai estetika,

tetapi juga menyampaikan pesan dan citra tertentu kepada publik. Anies

Baswedan, misalnya, diperlihatkan dengan foto yang senyum dengan latar

belakang Jakarta International Stadium (JIS). Sementara itu, Prabowo

Subianto diperlihatkan dengan ciri khasnya yaitu sedang berjoget dengan

latar belakang foto matahari dan awan. Visual ini memberikan kesan yang

dinamis dan penuh energi, mencerminkan kepribadian Prabowo yang sering

kali tampil dengan semangat dan karisma yang tinggi. Ganjar Pranowo, di
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sisi lain, diperlihatkan dengan wajah serius dan latar belakang yang

menampilkan Prabowo dan Jokowi. Visual ini memberikan kesan yang lebih

serius dan tegas, mungkin untuk menunjukkan sisi kepemimpinan yang kuat

dan berkomitmen dari Ganjar. Gambar 1. 1 Contoh Konten Ketiga Calon

Presiden Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom/ Sebelum tahu

n politik terjadi akun @totalpolitikcom juga membahas mengenai profil,

rekam jejak dari para tokoh politik di Indonesia. Sehingga memberi tahu

pengikutnya tentang perubahan politik yang terjadi di Indonesia. Dari data

yang dihimpun dari Linkedin resmi Total Politik tidak hanya satu

platform media sosial, tetapi terdapat seperti Website, Podcast, Instagram,

Facebook, Linkedin, Twitter, dan Youtube. Media sosial menjadi alat

penyampaian informasi saat kampanye politik yang memiliki pengaruh

signifikan dalam membentuk sebuah persepsi publik. Setiap perusahaan

menggunakan beberapa platform karena setiap platform memiliki keunikan dan

kelebihannya. Dengan memanfaatkan berbagai platform akan memudahkan jangkauan

informasi kepada masyarakat (Rahmi et al., 2023). Oleh karena itu,

penggunaan internet di Indonesia meningkat setiap tahunnya. Penggunaan

internet di Indonesia mengalami peningkatan dari 2022 hingga 2023. Menurut Asosiasi

Penyelenggara Jasa Internet Indonesia rasio pengguna internet mencapai 79,5%

pada 1 Februari 2024 (Hidayat, 2024). Menurut Menteri Komunikasi dan Informatika

peningkatan tersebut terjadi akibat keberhasilan Indonesia dalam pembangunan

infrastruktur telekomunikasi. Kemajuan teknologi telah mengubah cara

komunikasi dari media cetak menjadi pada media sosial. Kemajuan ini

memungkinkan masyarakat untuk mengakses informasi dengan mudah melalui

platform-platform media sosial, yang memungkinkan berita menyebar dengan

cepat (Putri, 2021) Media sosial yang merupakan bagian dari media baru. Sehingga

media sosial membawa masyarakat kepada komunikasi tanpa terbatas ruang dan waktu.

Menggunakan media sosial masyarakat dapat berkomunikasi dan mencari

informasi secara fleksibel. Media sosial memiliki peran penting dalam

membentuk persepsi publik terkait calon presiden, dimana media sosial

dapat membantu dalam membangun citra yang baik di masyarakat. Dalam
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platfrom media sosial tersebut para politisi akan memberikan serta

menampilkan program dan kegiatan yang dilakukan dimana hal tersebut

dilakukan untuk mendapatkan dukungan dari publik. Publik sangat terbantu

dengan adanya informasi politik di media sosial sehingga publik bisa

ikut berkomentar. Tetapi dalam media sosial perlu diwaspadai fenomena hoax

yang dapat mempengaruhi pandangan masyarakat terhadap pemerintah. Pada tahun

2023 sebanyak 117 akun konten politik di media sosial telah terblokir

oleh Kementrian Komunikasi dan Informatika RI (Arifianto, 2023). Penggunaan

Instagram sebagai media penyajian informasi politik sudah tidak asing bagi

masyarakat. Penyebab Instagram menjadi media komunikasi politik saat ini

karena instagram menduduki peringkat keempat dengan media sosial terpopuler

di dunia dengan 2 miliyar pengguna (Annur, 2023). Instagram dapat

berfungsi sebagai market politik karena dapat mengumpulkan massa untuk

kemenangan politik. Karena media sosial ini dapat digunakan untuk

mengumpulkan informasi dan memberi tahu masyarakat tentang calon presiden,

dan memberi mereka kesempatan untuk memilih yang layak untuk memimpin

(Hanifah et al., 2021). Pada pemilihan presiden 2019, Jokowi selaku

calon presiden menggunakan instagram @jokowi sebagai saluran komunikasi

dengan masyarakat. Berhubung tahun 2024 masyarakat Indonesia akan melakukan

pemilihan umum. Oleh karena itu, akun @totalpolitikcom memberikan kompilas

i informasi pemilu dan tanggapan para politisi Indonesia terkiat pemilu

2024. Pemilu atau pemilihan umum merupakan proses demokratis di mana

warga negara memilih calon presiden, anggota parlemen, dan pemerintah

daerah. Pemilihan umum merupakan fondasi dari sistem demokrasi yang akan

menentukan negara kedepannya (Rangkuti, 2023). Pemilu di Indonesia merupakan

cara rakyat memberikan suara mereka untuk menggantikan pemegang kekuasaan

di Lembaga eksekutif dan legislatif (Ariyanti, et al., 2021). Dalam

pemilu 2024, partisipasi generasi milenial dan generasi Z sangat

dipengaruhi oleh penggunaan media sosial dalam kampanye dan penyebaran informasi.

Berdasarkan Badan Pusat Statistik, jumlah penduduk Indonesia pada

tahun 2023 sebanyak 278,8 juta jiwa dengan jenjang usia 15-64 tahun
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sebanyak 69,13% (Rizaty, 2023). Dibanding dengan pemilu lima tahun lalu

yaitu 2019, penyebaran informasi di masyarakat sangat dibantu oleh

teknologi sehingga masyarakat mendapatkan informasi politik lebih banyak dan

mudah. Menurut Wiranto, Menteri Koordinator bidang Politik, Hukum dan

Keamanan RI menyatakan partisipasi dalam pemilu 2019 melampuai target dari

Komisi Pemilihan Umum (KPU) tahun 2019 yaitu mencapai 80,9% (Iskandar,

2019). Menurut Komisi Pemilihan Umum (KPU), terdapat sekitar 33,60%

pemilih merupakan generasi milenial dan 22,85% merupakan generasi Z

(Muhamad, 2023). Generasi milenial dan generasi Z memiliki keunggulan

karena terbiasa dengan internet, media sosial, dan teknologi digital

sehingga aktif dalam mengikuti akun-akun politik di media sosial (Utama,

2021). Lebih dari sekedar mencoblos namun diperlukan untuk mempertahankan

kualitas partisipasi pemilih dalam demokrasi untuk memastikan bahwa

substansi dan proses demokrasi dapat diterapkan dengan benar. Untuk

menjadikan partisipannya melek politik adalah tantangan bagi demokrasi.

Generasi milenial dan generasi Z memiliki keunggulan karena terbiasa

dengan internet, media sosial, dan teknologi digital sehingga aktif dalam

mengikuti akun-akun politik di media sosial (Utama, 2021). Antuasias kedua

generasi tersebut dapat terlihat dari opini-opini mereka mengenai kebijakan

pemerintah melalui ruang digital (Watra, 2023). Kemudahan akses informasi

tentu memberi dampak pada komunikasi politik, dimana saat ini sering

ditemukan konten isu politik hingga konten edukasi politik. Kehadiran

konten-konten tersebut tidak hanya memenuhi kebutuhan informasi masyarakat

terkait perkembangan politik yang terjadi, tetapi memungkinkan masyarakat

untuk berpartisipasi aktif dalam diskusi terkait kepentingan politik.

Seperti salah satu aktivitas politik menjelang pemilu yaitu survei. Survei

dilakukan untuk melihat elektabilitas calon presiden, yang kemudian hasil

dari survei akan mempengaruhi perubahan pemilih seiring dengan berkembangnya

isu-isu politik. Gambar 1. 2 Contoh Konten Sumber: https:/

/www.instagram.com/totalpolitikcom/ Bentuk konten di atas merupakan salah sat

u postingan yang terdapat pada akun @totalpolitikcom, konten tersebut
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menggambarkan Komisi Pemilihan Umum (KPU) telah penetapan calon presiden

republik Indonesia 2024 (KPU, 2023). Kampanye adalah komponen penting dari

komunikasi politik, yang melibatkan semua peristiwa politik. Profesional

politik menyusun kampanye politik berdasarkan tujuan partai politik dan kandidat.

Untuk mencapai publik secara luas, kempanye dilakukan melalui

berbagai saluran dan media komunikasi politik. Kampanye politik dikerjakan oleh

seseorang, kelompok, atau organisasi politik dalam jangka waktu tertentu

guna memperoleh dukungan dari publik. Seperti yang telah dijelaskan, kampanye

politik adalah kegiatan yang diselenggarakan oleh komunikator profesional.

Ada partai politik yang mengelola dan mengatur kampanye pemilu sesuai

dengan tujuan partai. Agar tercapainya tujuan kampanye politik, maka

diperlukan manajeman kampanye dan kemampuan mengembangkan konsep kampanye

yang komprehensif. Penyusunan rencana kampanya akan memberikan hasil yang

efektif dan efisien (Wahid, 2016). Kampanye politik adalah waktu yang

disediakan oleh Komisi Pemilihan Umum (KPU) kepada calon presiden Republik

Indonesia 2024. Waktu tersebut diberikan untuk mempresentasikan visi, misi,

dan program kerja dari setiap kandidat. Pada masa kampanye, para calon

pasangan presiden akan berlomba-lomba untuk membentuk citra melalui konten

media sosial. Hal tersebut dilakukan untuk memberikan ciri khas, sehingga

dapat menarik perhatian publik pada kampanye mereka. Pada tahun 2024,

para calon presiden memiliki ciri khas untuk mendorong publik tertarik

dengan kampanye yang dilakukan. Mulai dari julukan gemoy, selepet sarung,

hingga salam tiga jari untuk para calon presiden ( Syamsudin, 2023).

Kampanye politik memiliki peraturan khusus yang mencakup waktu dan

prosedur (Wahid, 2016). Di Indonesia kampanye politik calon presiden 2024

ditetapkan pada 28 November 2023 hingga 10 Februari 2024. Pemilihan

periode tersebut karena saat terjadinya kampanye calon presiden Republik

Indonesia menjadi momentum bagi politisi untuk melakukan branding di media

sosial. Aktivitas online meningkat selama periode kampanye. Media sosial

menjadi platform yang sangat berguna untuk mencapai audiens yang luas

dan beragam dan masyarakat dapat mencari informasi terkait calon presiden,
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program politik, hingga debat pemilihan presiden (Sakti, 2023). Dalam

penelitian ini akan menganalisis pengemasan konten pesan calon presiden

Republik Indonesia pada akun Instagram @totalpolitikcom. Penelitian ini

menggunakan metode analisis isi kualitatif. Terdapat empat kategori pada

penelitian ini, yaitu: Tema Pesan, Teknik Komunikasi, Calon Presiden

Republik Indonesia, dan Bentuk Konten. Terdapat Tiga penelitian terdahulu

yang digunakan sebagai referensi dan perbandingan dengan penelitian yang

dilakukan. Penelitian terdahulu pertama adalah ”Pesan Politik Gubernur Ganjar

Pranowo Melalui Lapak Ganjar Di Akun Instagram @Ganjar_Pranowo (11 Jul

i 2020 – 26 Desember 2021)” yang ditulis oleh Ocha Hermalia Sari (2022

). Tujuan dari penelitian ini adalah untuk memahami tindakan politik

yang diambil Gubernur Ganjar Pranowo di akun Instagramnya, @ganjar_pranowo.

Penelitian ini bersifat kulitataif deskriptif dan menggunakan metode analisis kualitatif.

Hasil penelitian menunjukan akun @ganjar_pranowo, yang berfokus pada

tindakan persuasif dan pemberitahuan (Sari, 2022). Penelitian terdahulu

kedua, yaitu dengan judul “Analisis Isi Media Sosial Instagram

@kpukotasurabaya Sebagai Sarana Komunikasi Publik dalam Pilwali Kota Surabaya Tahun 2020

yang ditulis oleh Heru Dwi Winarko (2020). Penelitian ini bertujuan

untuk memahami lebih jauh tentang akun Instagram @kpukotasurabaya dan

potensinya dalam menginformasikan kegiatan KPU Kota Surabaya, menggunakan

metode kualitatif. Hasil penelitian ini menemukan bahwa Komisi Pemilihan

Umum Kota Surabaya bertanggung jawab atas semua aktivitas pemilihan,

termasuk pengumuman hasil pemilihan (Winarko, 2022). Penelitian terdahulu

ketiga, dengan judul ”Analisis Pesan Politik Kepala Daerah (Studi Kasu

s Akun Media Sosial Gubernur NTB Zulkieflimansyah) yang ditulis oleh

Yusran Sibawaih (2023). Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui bagaimana

pesan politik disampaikan di media sosial dan bagaimana publik menanggapi

pesan politik Zulkieflaimansyah di media sosial. Studi ini menggunakan pendekatan

kualitatif deskriptif. Dari hasil penelitian tersebut, dapat disimpulkan

bahwa Gubernur Zulkieflimansyah menggunakan tiga media sosial utama, yaitu

Facebook, Instagram, dan Twitter. Facebook digunakan untuk menyampaikan
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pesan politik yang berfokus pada pelayanan kepada masyarakat NTB.

Instagram dipakai untuk membangkitkan kesadaran nasional terhadap prestasi

dan kerja keras yang telah dilakukan sebagai Gubernur NTB. Twitter

dimanfaatkan untuk berkomunikasi tentang kemajuan kepemimpinannya sebagai

Gubernur NTB (Sibawaih, 2023). Jika dibandingkan dengan penelitian

sebelumnya, hal yang menjadi kebaruan dari penelitian ini yaitu ingin

memberikan gambaran bagaimana pengemasan pesan politik dikemas di media

sosial, terutama di Instagram @totalpolitikcom mulai dari tema pesan,

teknik komunikasi, calon presiden Republik Indonesia, dan bentuk konten

dalam konteks komunikasi politik. Penelitian ini menarik diteliti karena

pada tahun politik terdapat banyak akun media sosial Instagram dengan

menyematkan nama politik. Akun media sosial dapat memberikan informasi

mengenai calon presiden, terlebih pada tahun 2024 merupakan tahun

pemilihan umum. Sehingga, peneliti ingin mengetahui bagaimana pengemasan

pesan konten calon presiden pada media sosial Instagram @totalpolitikco

m dalam bentuk carousel, reels , dan gambar. Alasan peneliti memilih

periode November 2023-Februari 2024, karena pada bulan tersebut merupakan

masa kampanye kandidat calon presiden Republik Indonesia. 1.2. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas, rumusan masalah pada penelitian ini

adalah ”Bagaimana Pengemasan Pesan Calon Presiden Republik Indonesia pada

Akun Instagram @totalpolitikcom Periode November 2023 – Februari 2024 ” dan diuraika

n menjadi pertanyaan sebagai berikut: 1. Bagaimana Tema Pesan Konten

Calon Presiden Republik Indonesia Pada Akun Instagram @Totalpolitikcom

Periode November 2023 – Februari 2024? 2. Bagaimana Teknik Komunikasi Kont

en Calon Presiden Republik Indonesia Pada Akun Instagram @Totalpolitikcom

Periode November 2023 – Februari 2024? 3. Bagaimana Frekuensi Konten Cal

on Presiden Republik Indonesia Paling Banyak Pada Akun Instagram

@Totalpolitikcom Periode November 2023 – Februari 2024? 4. Bagaimana Bent

uk Konten Calon Presiden Republik Indonesia Pada Akun Instagram

@Totalpolitikcom Periode November 2023 – Februari 2024? 1.3. Tujuan Peneliti

an Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan penelitian ini yaitu
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untuk menjelaskan Pengemasan Pesan Calon Presiden Republik Indonesia Pada

Akun Instagram @Totalpolitikcom Periode November 2023 – Februari 2024 d

an diuraikan menjadi pertanyaan sebagai berikut: 1. Mengetahui Tema Pesan

Calon Presiden Republik Indonesia pada akun Instagram @totalpolitikcom

Periode November 2023 – Februari 2024 2. Mengetahui Teknik Komunikasi Cal

on Presiden Republik Indonesia pada akun Instagram @totalpolitikcom Periode

November 2023 – Februari 2024 3. Mengetahui Frekuensi Calon Presid

en Republik Indonesia pada akun Instagram @totalpolitikcom Periode November

2023 – februari 2024. 4. Mengetahui Bentuk Konten Calon Presiden Republ

ik Indonesia pada akun Instagram @totalpolitikcom Periode November 2023 – Februari 2024. 1.4.

Manfaat Penelitian Setelah Hasil penelitian ini diharapkan memberikan

manfaat dalam aspek akademis dan praktis. Tidak hanya memberikan manfaat

terhadap pengetahuan baru di lapangan tetapi juga memberikan manfaat

jangka panjang terhadap pemahaman isu-isu praktis dan mendukung pengembangan

pengetahuan ilmiah yang komprehensif. Manfaat yang dapat diperoleh dari

penelitian ini terbagi menjadi dua manfaat yaitu: 1.4.1. Manfaat Akademis

Penelitian ini mampu memperkaya literatur ilmiah dalam mengembangkan

teori-teori komunikasi politik terkait pengemasan pesan politik di era

media sosial Instagram. 1.4.2. Manfaat Praktis Penelitian dapat berfungsi

sebagai panduan untuk tim kampanye, calon presiden, dan praktisi

komunikasi politik dalam merancang pengemasan dan penyampaian pesan politik

di Instagram sehingga memahami dinamika komunikasi politik di era modern. BAB II

TINJAUAN PUSTAKA 2.1. Penelitian Terdahulu Untuk melakukan penelitian,

peneliti mencari tiga penelitian terdahulu yang mencakup teori, metode,

dan konsep yang digunakan oleh peneliti sebelumnya sebagai referensi.

Sebagai acuan bagi peneliti untuk pembeda dari penelitian terdahulu. Ada

tiga penelitian terdahulu yang telah diidentifikasi oleh peneliti yang

ditujukan pada tabel di bawah ini: Tabel 2. 1 Penelitian Terdahulu No

Judul/ Penulis /Tahun Afiliasi Univesita s Metod e Penelit ian Kesimpula

n Saran Perbedaan dengan penelitian ini 1 Pesan Politik Guber nur

Ganjar Prano wo Melalui Lapak Ganjar Di Akun Instagr am @Ganj ar_Pra

7
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nowo Universita s Katolik Soegijapr anta Kualita tif Pesan politik

Gubernur Ganjar Pranowo di akun Ganjar adalah pesan persuasif dan pesan

pemberitahua n, memiliki pesan mengajak masyarakat, motivasi masyarakat,

membangkitka n rasa nasionalisme. Saran yang dapat diberikan oleh peneliti

terhadap pesan politik yang terdapat di dalam konten Lapak Ganjar adalah

dapat ditambahk an pesan informatif pada konten Lapak Ganjar dengan

pesan berisi penjelasan lebih detail diharapkan bukan hanya Pada

penelitian saat ini akan berfokus pada akun instagram @totalpolitikco m

. Bukan pada akun salah satu calon presiden Republik Indonesia. sekedar

tau tetapi juga dapat memberika n pemahama n bagi masyarakat mengenai

Lapak Ganjar. 2 Analisi s Isi Media Sosial Instagr am @kpuk otasur

abaya Sebag ai Sarana Komun ikasi Publik dalam Pilwali Kota Suraba ya

Tahun 2020 Universita s Bhayangk ara Surabaya Kualita tif Setiap

postingan di Instagram @kpukotasura baya mengandung simbol dan kode uni

k sehingga menghasilkan interpretasi unik dari setiap permainan. Setiap

permainan memiliki tujuan komunikasi publik yang berbeda, termasuk

partisipasi sosial, perubahan permainan, perubahan tindakan, dan perubahan

pendapat, sehingga memastikan komunikasi Penelitian ini berfokus pengemasan

pesan pada calon presiden Republik Indonesia pada akun @totalpolitikco m.

publik yang beragam dan menarik. 3 Analisi s Pesan Politik Kepala

Daera h (Studi Kasus Akun Media Sosial Guber nur NTB Zulkie fliman

syah Universita s Islam Negeri Mataram Kualita tfi Deskri ptif Dari

hasil penelitian tersebut, dapat disimpulkan bahwa Gubernur Zulkieflimansy

ah menggunakan tiga media sosial utama, yaitu Facebook, Instagram, dan

Twitter. Facebook digunakan untuk menyampaika n pesan politik yang

berfokus pada pelayanan kepada masyarakat NTB. Instagram dipakai untuk

membangkitka n kesadaran nasional terhadap prestasi dan kerja keras yang

telah dilakukan sebagai Gubernur NTB. Twitter dimanfaatkan Penelitian

Selajutnya tentang analisis pesan politik di media sosial, khususnya

Instagram dan Facebook, harus dilakukan dengan lebih serius karena

penggunaa n media sosial untuk menghasilk an pesan politik menjadi lebih
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umum belakangan ini, khususnya pada masyarakat NTB yang seharusnya siap

menghada pi era global yang berpusat pada teknologi. Penelitian ini

menggunakan metode kualitatif analisis isi konten calon presiden pada akun

@totalpolitikco m untuk berkomunikasi tentang kemajuan kepemimpinan ny

a sebagai Gubernur NTB. Sumber: Data Olahan Peneliti Peneliti menggunakan

tiga penelitian terdahulu yang telah disebutkan di atas sebagai referensi

untuk pembandingan pada penelitian ini. Hal tersebut akan membantu

peneliti mendapatkan wawasan dan langkah-langkah yang akan membantu

penelitian ini kedepannya. Perbandingan dengan penelitian pertama yang

berjudul ”Pesan Politik Gubernur Ganjar Pranowo Melalui Lapak Ganjar Di

Akun Instagram @Ganjar_Pranowo (11 Juli 2020 – 26 Desember 2021)”

yang ditulis oleh Ocha Hermalia Sari (2022). Subjek penelitianya yaitu

pesan politik Gubernur Ganjar Pranowo dan objek pada penelitian tersebut

yaitu akun instagram @Ganjar_Pranowo. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif.

Pesan politik Gubernur Ganjar Pranowo di akun Ganjar adalah pesan

persuasif dan pesan pemberitahuan, memiliki pesan mengajak masyarakat,

motivasi masyarakat, membangkitkan rasa nasionalisme. Perbedaan penelitian

terdahulu dan penelitian ini yaitu berfokus pada akun instagram

@totalpolitikcom. Bukan pada akun salah satu calon presiden Republik

Indonesia. Perbandingan dengan penelitian kedua yang berjudul ” Analisis I

si Media Sosial Instagram @kpukotasurabaya Sebagai Sarana Komunikasi Publik

dalam Pilwali Kota Surabaya Tahun 2020” yang ditulis oleh Heru Dwi Winarko (2020).

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif. Kesimpulan pada penelitian ini,

setiap postingan di Instagram @kpukotasurabaya yang membawa Pilwali tahun

2020 memiliki makna tersembunyi yang ditemukan melalui analisis isi dari

simbol dan coding. Setiap postingan memiliki simbol, coding, dan

interpretasi yang berbeda-beda. Dan gambar memiliki tujuan komunikasi publik

yang berbeda berupa. Perubahan dalam masyarakat dan partisipasi masyarakat

perubahan sikap, perilaku, dan pendapat. Perbedaan penelitian terdahulu dan

Penelitian ini berfokus pengemasan pesan pada calon presiden Republik

Indonesia pada akun @totalpolitikcom. Penelitian terdahulu ketiga, denga

9 55
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n judul ”Analisis Pesan Politik Kepala Daerah (Studi Kasus Akun Media

Sosial Gubernur NTB Zulkieflimansyah) yang ditulis oleh Yusran Sibawaih

(2023). Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui bagaimana pesan politik

disampaikan di media sosial dan bagaimana publik menanggapi pesan politik

Zulkieflaimansyah di media sosial. Studi ini menggunakan pendekatan kualitatif

deskriptif. Dari hasil penelitian tersebut, dapat disimpulkan bahwa

Gubernur Zulkieflimansyah menggunakan tiga media sosial utama, yaitu

Facebook, Instagram, dan Twitter. Facebook digunakan untuk menyampaikan

pesan politik yang berfokus pada pelayanan kepada masyarakat NTB.

Instagram dipakai untuk membangkitkan kesadaran nasional terhadap prestasi

dan kerja keras yang telah dilakukan sebagai Gubernur NTB. Twitter

dimanfaatkan untuk berkomunikasi tentang kemajuan kepemimpinannya sebagai

Gubernur NTB. Perbedaan penelitian ini dengan penelitian terdahulu yaitu

fokus dan metode penelitian. Dimana nanti penelitian akan menghasilkan

bagaimana pengemasan pesan calon presiden di akun instagram @totalpolitikcom.

Dengan kriteria konten yaitu ketiga calon presiden Republik Indonesia pada

periode konten November 2023 – Februari 2024. 2.2. Teori dan Konsep 2.2 1.

Komunikasi Politik Komunikasi merupakan proses penyampaian dan pertukaran

pesan antara dua atau lebih individu. Terdapat dua jenis komunikasi yang

dilakukan oleh individu yaitu komunikasi verbal dan komunikasi non-verbal (Mulachela, 2022).

Komunikasi verbal melibatkan kata-kata, baik tulisan maupun lisan. Namun,

komunikasi nonverbal mencakup penggunaan bahasa tubuh seperti gerakan tubuh,

ekspresi wajah, dan intonasi suara. (Benita & Gischa, 2022). Saat melakukan

komunikasi individu akan melibatkan pemahaman, tanggapan, dan interpretasi

pesan yang disampaikan. Komunikasi memiliki peranan penting dalam aspek

kehidupan, baik pendidikan, sosial, pribadi, dan politik. Menurut Miriam

Budiarjo dalam Fauzi (2018) salah satu fungsi politik yaitu komunikasi

politik, yang berarti menyampaikan berbagai pendapat dan aspirasi masyarakat

sehingga menggabungkan kepentingan dan perumusan kepentingan untuk menjadi

kebijakan publik (Fauzi, 2018). Komunikasi dapat dilakukan melalui media

sosial dan baliho. Baliho merupakan salah satu sarana penyampaian pesan

16 50
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secara luas dalam bentuk visual, di sisi lain penggunaan baliho tidak

memungkinkan komunikasi dua arah. Berbeda dengan komunikasi politik melalui

media sosial, lembaga politik dapat mengukur keberhasilan kampanye serta

memungkinkan para politisi melakukan interaksi langsung melalui komentar,

atau polling (Ramdhani & Putri, 2022). Unsur komunikasi politik memiliki

peranan sangat penting dalam mempengaruhi opini publik, membentuk persepsi

terhadap politisi dan lembaga politik. Terdapat lima unsur komunikasi

politik, (Putri, 2022) yaitu: 1. Komunikator Sama dengan sebuah

penyampaian informasi yaitu melalui komunikator, maka dalam komunikasi

politik elemen komunikator sangat penting untuk memberikan informasi tentang

kepentingan politik. 2. Pesan Pesan politik merupakan sebuah pernyataan

yang disampaikan baik secara verbal maupun nonverbal yang memiliki kaitan

dengan informasi politik. Sehingga pesan yang disampaikan dapat mempersuasi

masyarakat untuk berpartisipasi aktif dalam perkembangan politik. 3. Media

Politik Media politik merupakan sarana atau alat penyampaian pesan-pesan

informasi kepada masyarakat. Media politik mencangkup semua media termasuk

media massa dan media sosial. 4. Sarana Sarana politik dapat disebut

juga dengan tujuan politik, di mana tujuan politik yaitu masyarakat.

Masyarakat diharapkan memberikan dukungan berupa suara atau keberpihakan

kepada politisi atau partai politik. 5. Pengaruh Pengaruh yang diinginkan

dari sebuah komunikasi politik yaitu meningkatkan pemaham tentang kebijakan

pemerintah dan sistem politik. Sehingga pengaruh komunikasi politik akan

menciptakan kesepahaman antara pemerintah, partai politik, dan masyarakat.

Dikarenakan terdapat kesinambungan yang jelas antara konsep yang diadopsi

dalam penelitian, yaitu komunikasi politik, dengan objek penelitian, yakni

akun @totalpolitikcom, peneliti memilih menggunakan komunikasi politik sebagai

landasan utama dalam menjawab pertanyaan tentang bagaimana pengemasan pesan

calon presiden Republik Indonesia untuk tahun 2024. 2.2 2. Pesan Pesan

merupakan proses komunikasi dari komunikator dan disampaikan secara langsung

atau melalui media kepada komunikator. Pesan umumnya melibatkan berbagai motif

bagi komunikator. Hal ini menunjukan bahwa setiap pesan yang disampaikan

37
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oleh komunikan memiliki tujuan. Tujuan dari adanya pesan yaitu memperoleh

informasi, atau memperoleh kekuasaan dalam sosial maupun politik (Purwasito,

2017). Terdapat pesan verbal dan nonverbal dalam proses komunikasi. Pesan

verbal merupakan komunikasi yang menggunakan kata-kata baik secara lisan maupun tulisan.

Kemudian pesan nonverbal merupakan komunikasi yang tidak menggunakan

kata-kata dalam penyampaiannya. Pesan nonverbal melibatkan gerakan tubuh,

ekspresi wajah, dan elemen lainnya. Dalam unggahan konten di media sosial

mengandung elemen pesan nonverbal, seperti ekspresi wajah yang menunjukan

seseorang tersenyum atau marah . Kemudian pada unggahan konten video dapat

menunjukan gerakan tubuh dalam video sehingga dapat memberikan petunjuk

tentang sikap atau perasaan (Telkom, 2023). Terdapat juga model komunikasi

politik merupakan gambaran sederhana dari proses komunikasi dalam aspek

politik. Berbagai model komunikasi terus dibuat untuk menggambarkan berbagai

aspek komunikasi politik. Menurut Lely Arrianie, model komunikasi politik

salah satunya model Laswell yang memiliki beberapa komponen pesan yaitu Who; Say

What; In Which Channel; To Whom; Dan With What Effect . Munculnya pertanyaan

tentang informasi politik sangat dipengaruhi oleh sumber ( who ). Unsur

pesan ( say what ) menentukan isi pesan politik, sedangkan saluran

komunikasi ( in which channel ) adalah media yang akan digunakan untuk

menyampaikan pesan politik, unsur penerima ( to whom ) menentukan

hubungan dengan masyarakat yang menerima informasi politik, dan unsur

pengaruh ( with what effect ) menentukan konsekuensi yang akan terjadi

ketika pesan politik disampaikan kepada masyarakat atau pembacanya

(Arrianie, 2022). Konsep pesan penting untuk penelitian ini. Pesan politik

yang disampaikan oleh akun di media sosial. Khususnya @totalpolitikcom,

akan mempengaruhi pendapat publik dan sikap terhadap calon presiden

Republik Indonesia. Kemudian, peneliti akan menganalisis tema pesan yang

terdapat pada akun Instagram @totalpolitikcom. 2.2.3. Tema Pesan Komunikas

i Politik Peran penting pesan dalam komunikasi politik adalah untuk

memberikan gambaran bahwa pesan dikemas dengan baik sebelum disebarluaskan

kepada masyarakat. Kekuatan pesan sangat penting bagi komunikator untuk
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memastikan bahwa pesan saat kampanye dapat berjalan dengan baik dan

sesuai rencana (Turhamun, 2022). Pesan politik dalam bahasa dapat

digambarkan sebagai suatu sistem kombinasi dari simbol- simbol yang

bermakna, dan disampaikan tertulis atau tidak tertulis. Pesan politik

adalah konten yang mengkontruksi realitas, menyampaikan pesan, dan

mempengaruhi politik (Wijaya & Gischa, 2023). Pesan politik hadir dalam

berbagai jenis, termasuk retorika, iklan politik, dan propaganda. Retorika

mengkaji bagaimana pesan dikontruksi agar dapat mempengaruhi pendengar atau

pembaca. Iklan politik adalah bentuk komunikasi yang bertujuan promosi

politisi agar dapat mempengaruhi pembaca. Propaganda merupakan bentuk

komunikasi yang ekstrim dan dilakukan terus menerus untuk menciptakan

pemahaman pada publik (Turhamun, 2022). Berikut ini adalah penjabaran dari

hasil analisis peneliti pada akun Instagram @totalpolitikcom yang berkaitan

dengan indikator tema pesan yang akan digunakan sebagai alat ukur

penelitian yang akan dilakukan, yaitu: 1. Debat Pemilihan Presiden Debat

adalah sebuah proses formal antara dua atau lebih orang yang memiliki

pendapat atau perspektif yang berbeda tentang topik atau masalah tertentu. Debat

terjadi dalam berbagai konteks, seperti politik, pendidikan, dan bisnis. Debat politik

adalah forum di mana seorang atau partai politik berbicara tentang

pendapat terkait isu-isu politik tertentu, debat politik terjadi biasanya

dalam pemilihan umum, referendum, atau proses pengambilan keputusan terkait

permasalah politik. Pada tahun politik, debat pemilihan presiden merupan

salah satu elemen kunci selama kampanye pemilihan presiden berlangsung

(Salamah & Sumarlam, 2019). Di Indonesia debat pemilihan presiden dan

calon presiden berlangsung sebanyak lima kali. Pada pemilihan umum calon

presiden Republik Indonesia 2024 debat pertama dan kedua digelar pada 12

Desember 2023 dan 22 Desember 2023. Debat ketiga dan keempat digelar

pada 7 Januari 2024 dan 21 Januari 2024 (Nurhanisah, 2024). Pada tema

ini, konten yang akan dianalisis yaitu ketiga calon presiden Republik

Indonesia dalam debat pemilihan presiden yaitu Anies Baswedan, Prabowo

Subianto, Ganjar Pranowo. 2. Survei Politik Survei politik merupakan
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metode untuk mengumpulkan data tentang preferensi pemilih, pandangan

politik, dan pendapat publik tentang politik. Survei politik biasanya

dilakukan oleh lembaga pemerintah untuk memahami dinamika politik dan

mengukur dukungan publik terhadap kandidat, partai politik, dan kebijakan

politik tertentu. Survei pemilihan umum dari sudut pandang pendidikan

masyarakat merupakan pendekatan yang bertujuan untuk memahami peran penting

tingkat pendidikan seseorang dalam pemahaman politik. Menurut Trougot dan

Lavrakas, ahli komunikasi politik dari Kurt Lang dan Gladys Lang, ada

dua efek dari survei: efek bandwagon, di mana pemilih cenderung memilih

kandidat yang diprediksi akan menang, dan efek underdog, di mana pemilik

dapat merasa sedih dan memilih kandidat yang dianggap kalah ( underdog

effect ) (Anjani, 2019). 3. Tanggapan Calon Presiden Tanggapan dapat

digambarkan sebagai bentuk kesan yang dibuat seseorang dari pengamatan.

Dalam hal ini, tanggapan terhadap pemilu dan kandidat politisi dapat

berupa tanggapan positif atau negatif. Tanggapan positif seperti santun,

mendukung, dan cenderung optimis. Sedangkan, tanggapan negatif cenderung

pesimis, kritis, dan mengkritik dengan kurang santun. Tanggapan dapat

berasal dari berbagai sumber, seperti pemimpin politik, masyarakat umum,

atau media. Tanggapan dapat mempengaruhi pendapat atau tindakan pemilih

terhadap calon kandidat saat pemilihan umum. Calon presiden dapat

menggunakan tanggapan sebagai bagian dari strategi komunikasi politik untuk

memperkuat masing-masing dari kandidat calon presiden atau partai politik

(Arintowati & Wahyudi, 2022) . 4. Marketing Politik Marketing politik

adalah teknik pemasaran dan komunikasi yang digunakan untuk mempromosikan

partai politik, ideologi politik, atau kandidat dari masing-masing partai

politik. Tujuan utamanya untuk mengubah pandangan, tindakan, dan sikap

pemilih, dan mempersuasif masyarakat untuk memperoleh dukungan dalam

pemilihan umum (Nurhidayat, 2023). Media memiliki peran penting untuk

menjangkau dan mempercepat komunikasi dan penyebaran pesan politik. Terutama

pada tahun pemilihan umum, media seperti televisi menjadi platform utama

untuk acara debat politik. Kampanye politik melalui media akan
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mempengaruhi identitas individu politik dan citra partai politik dalam

memperoleh dukungan dan suara dari masyarakat (Firmansyah, 2023). Dalam

tema ini, konten yang akan dianalisis yaitu bagaimana akun @totalpolitikcom

melakukan postingan terkait marketing politik atau kampanye pada ketiga

calon presiden. Dalam penelitian ini, akan dilakukan analisis konten dari

calon presiden Republik Indonesia yang terdapat di akun Instagram

@totalpolitikcom. Penelitian ini menggunakan metode analisis isi, yan

g memerlukan penggunaan kategori pesan sebagai alat ukur. Oleh karena

itu, konsep diatas akan menjadi landasan untuk penelitian ini. 2.2.4.

Teknik Komunikasi Teknik komunikasi adalah kemampuan individu untuk

menyampaikan pesan dengan efektif secara lisan maupun tulisan dengan

menggunakan berbagai metode, strategi, dan sarana komunikasi dengan tujuan

komunikasi yang ingin dicapai. Menurut Effendy dalam Siregar, Nursyamsi &

Junengsih (2022) ada beberapa macam teknik komunikasi (Siregar et al., 2022), yaitu: 1.

Komunikasi Informatif ( Informative Communication ) Komunikasi

informatif merupakan komunikasi untuk menyampaikan pesan tentang hal-hal

baru yang diketahui kepada seseorang atau kelompok tertentu. Pada proses

ini informasi yang disampaikan hanya ditujukan agar komunikan mengetahui

isinya, sehingga efek atau reaksi komunikan bukanlah tujuan utama dari

komunikasi informatif. 2. Komunikasi Koersif/Interaksi ( Coersif&Inteructive

Communication ) Komunikasi koersif merupakan proses penyampaian pesan kepada

orang lain di bawah ancaman untuk mengubah sikap, pendapat, atau perilaku. Penyampaian

pesan tersebut mencangkup paksaan, perintah, intruksi, bahkan ancaman dengan

maksud untuk membawa perubahan dalam hal sikap, atau pendapat. Komunikasi

koersif dapat menimbulkan perasaan tidak nyaman pada penerima pesan. 3.

Komunikasi Persuasif ( Persuasive Communication ) Komunikasi persuasif

bertujuan untuk mengubah sikap, pendapat, atau perilaku orang yang menerima pesan.

Komunikasi persuasif dapat ditemukan dalam berbagai situasi seperti

iklan, pidato, dan kampanye politik. Berbeda dengan komunikasi koersif, pada

teknik ini penyampaian pesan didasarkan pada kesadaran pribadi dan tidak

melakukan paksaan. Penelitian ini akan menganalisis konten calon presiden

1
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Republik Indonesia di akun Instagram @totalpolitikcom. Untuk melihat

bagaimana teknik komunikasi yang digunakan oleh akun tersebut, sehingga

teknik komunikasi diatas akan menjadi alat ukut penelitian. 2.2.5.

Instagram Secara etimologi, istilah “Media” adalah bentuk jamak dari ka

ta ”Medium” yang berasal dari bahasa Latin yang berarti ”Tengah

”. Sedangkan dalam konteks bahasa Indonesia ”Medium” dapat diartikan sebag

ai ”Antara” sehingga memiliki makna dasar dari media yaitu sesuatu yan

g bertindak sebagai perantara atau pengantar informasi antara pengirim

dengan penerima pesan. Pada saat ini media sudah banyak bervariasi

akibat adanya perkembangan internet. Media dapat dengan mudah mempengaruhi

opini publik dengan apa yang media ingin sampaikan pada pemberitaan.

Menjadi media pertama yang menyebarkan informasi melalui. Karena media

dapat mempengaruhi opini publik melalui narasi dan berita yang mereka

berikan kepada masyarakat. Media online memberikan kemudahan dan kecepatan

dalam mengakses untuk memperoleh berita baru terkait dengan informasi.

Selain itu media online juga memberikan kesempatan bagi para individu

untuk membangun merek dan personal branding dengan khalayak luas sehingga

memungkinkan untuk berinteraksi satu sama lain. Menurut Nasrullah dalam Setiadi

(2016), media sosial merupakan perantara yang terjadi di internet dimana

penggunanya dapat berinteraksi, berbagi, bekerja sama, dan berkomunikasi

secara online atau virtual. Awal terbentuknya media sosial yaitu pada tahun

1978 dimana hasil penemuan sistem papan buletin. Papan buletin memiliki

kegunaan untuk mengunduh dan mengupload atau berkomunikasi melalui surat

yang dapat terhubung dengan internet (Setiadi, 2016). Selain perkembangan

internet tersebut, perkembangan juga terjadi pada media sosial yang terus

menawarkan kebaruannya untuk mempermudah penggunanya. Media sosial menjadi

salah satu media komunikasi yang diminati oleh masyarakat karena

penggunaan media sosial sangat mudah (Zuniananta, 2021). Media sosial

merupakan media yang penggunanya bisa melakukan interaksi seperti Instagram,

Facebook, WhatsApp, Youtube. Media sosial menjadi jembatan komunikasi

masyarakat tanpa batas ruang dan waktu. Dengan kecepatan media sosial
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dalam membagikan informasi menjadikan masyarakat menggunakan media sosial

sebagai sarana informasi tentang teknologi, pendidikan, dan informasi

politik (Hutabarat, 2024) . Salah satu media sosial populer saat

ini yaitu Instagram yang didirikan oleh Kevin Systrom dan Mike Krieger

yang diluncurkan pada tahun 2010. Instagram sendiri merupakan jejaring

sosial yang mempunyai kegunaan untuk membagikan video, dan foto. Instagram sangat

diminati oleh masyarakat karena dengan menggunakan Instagram dapat melihat

konten dari semua orang diseluruh dunia. Selain dapat melihat konten, di

Instagram pengguna juga dapat menyukai, mengomentari setiap postingan

(Shalihah & Hardiyanto, 2024). Konten merupakan istilah yang merujuk pada

informasi yang dibagikan atau dipublikasikan melalui platform media sosial.

Pada unggahan konten Instagram yang mencakup konten, caption , dan

komentar adalah postingan yang lengkap dengan semua informasi yang

diperlukan untuk memahami apa yang diposting (Dimayanti, 2018). Penggunaan

caption bertujuan untuk menjelaskan isi, memberikan konteks, dan menarik

perhatian pengguna yang terdiri dari kalimat deskriptif, kutipan inspiratif,

humor, atau bahkan puisi. Tujuan utama caption adalah untuk menambah

makna dan membuat konten visual lebih menarik. Komentar merupakan

anggapan, pendapat, atau pernyataan yang diberikan seseorang tentang suatu

topik, peristiwa (Aʼla, 2022). Komentar positif merupakan tanggapan yang

menyampaikan pujian, dukungan, atau apresiasi. Sebaliknya, komentar negatif

adalah tanggapan yang mengungkapkan kritik, keluhan, atau ketidakpuasan

(Wahyudi, 2022). Di instagram, terdapat beberapa jenis konten, antara lain

(Andreas, 2021) : 1. Konten Gambar: Konten gambar hanya menggunakan satu

gambar sebagai sumber utamanya. 2. Konten Carousel : Konten carousel

adalah konten yang menggabungkan banyak gambar dalam satu konten. 3. Konten

Instagram Reels : Konten Instagram reels adalah fitur yang pengguna

dapat mengunggah video pendek dengan durasi 90 detik. 4. Konten Video: Konten

video adalah konten yang penggunanya mengunggah informasi dengan bentuk

visual gerak. 5. Konten IGTV: konten IGTV adalah konten video dengan

durasi maksimal 10 menit. IGTV membantu pengguna menyampaikan informasi
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secara lengkap dan singkat. 6. Konten Live Instagram: Live instagram

adalah konten yang diunggah secara real-time . Sehingga pengguna akan

dengan mudah berinteraksi dua arah melalui komentar. Pada penelitian ini

kategori bentuk konten yang akan dianalisis yaitu Gambar, Carousel , dan

Reels yang terdapat pada akun @totalpolitikcom. Sehingga, landasan utama

diatas akan menjadi dasar untuk penelitian ini. 2.2.6. Sistem Pemilihan

Umum Di awal kemerdekaan Indonesia, Majelis Permusyawaratan Rakyat (MPR),

yang terdiri dari anggota dari Badan Penyelidikan Usaha Persiapan

Kemerdekaan Indonesia (BPUPKI) dan Panitia Persiapan Kemerdekaan Indonesia

(PPKI) bertanggung jawab untuk pemilihan presiden. Setelah reformasi, sistem

pemilihan presiden Indonesia berubah menjadi pemilihan langsung, di mana

seluruh rakyat Indonesia memilih presiden melalui proses Pemilihan Umum

Presiden (Pilpres). Dalam penerapan sistem presidensial terlihat jelas bahwa

pemegang kekuasaan dalam pemerintahan adalah seorang presiden (Octavina,

2018). Indonesia menganut sistem presidensial karena jika sistem ini

diperkuat maka mampu membawa pemerintahan yang kuat dan dampaknya akan

langsung dirasakan dan kembali kepada rakyat. Mengingat Indonesia disebut

sebagai negara yang demokrasi. Penguatan sistem presidensial di Indonesia

dapat dibantu dengan adanya peran MPR. Eksekutif dan legislatif akan

memiliki sinergritas yang seimbang sehingga sistem ketatanegaraan dapat

berjalan dengan baik. Sistem presidensial yang dianut oleh Indonesia

dengan mengimplementasikan pemisahan kekuasaan membuat masing-masing elemen

pemerintahan memiliki fungsi dan tugasnya masing-masing sehingga ranah

pekerjaan dan kemampuannya tidak akan terjadi tumpang tindih. Hal ini

menjadi alasan mengapa sistem presidensial masih dilaksanakan di Indonesia

karena Indonesia tidak mengingingkan adanya konflik atau ketidakstabilan

apalagi ketika dalam proses pemilihan pemegang kekuasaan (RI, 2019). Di

Indonesia masih terdapat calon presiden sehingga Indonesia masih

melaksanakan pemilu, dengan adanya calon presiden tersebut rakyat diberikan

kesempatan untuk mengenal bagaimana visi,misi, dan program kerja dari

masing-masing calon yang akan menjadi pemegang kekuasaan di Indonesia.
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Tiga pasangan calon presiden dan wakil presiden telah melakukan

pendaftaran di Komisi Pemilihan Umum (KPU) untuk ikut serta dalam Pemilihan Presiden 2024.

Ketiga pasangan tersebut adalah Anies Baswedan dan Muhaimin

Iskandar, Ganjar Pranowo dan Mahfud MD, dan Prabowo Subianto dan Gibran Rakabuming Raka.

Presiden Indonesia dipilih secara langsung oleh masyarakat Indonesia

melalui pemungutan suara dalam pemilihan umum yang diadakan setiap lima tahun. Proses

pemilihan melibatkan partai politik serta kandidat yang akan bersaing

untuk mendapatkan suara mayoritas (Amin, 2023) . Pada penelitian ini

akan berfokus pada postingan konten Anies Baswedan, Prabowo Subianto, dan

Ganjar Pranowo karena ketiga nama tersebut merupakan calon presiden

Republik Indonesia 2024 yang telah ditetapkan oleh KPU. Konten tersebut

akan diambil pada akun Instagram @totalpolitikcom pada periode November

2023 – Februari 2024. 2.2.7. Instagram Sebagai Media Politik Popularit

as Instagram di Indonesia yang dicatat oleh Napoleon Cat pada Januari

2024 terdapat sebanyak 89 juta pengguna. Data tersebut mengalami kenaikan

dari tahun 2020 yang dimana terdapat 69,2 juta pengguna di Indonesia.

Kenaikan tersebut memberikan gambaran bahwa masifnya pengguna Instagram di

Indonesia yang menjadikan peluang bagi para lembaga politik untuk

melakukan kampanye online. Kampanye menggunakan media sosial lebih efektif

dan efisien dalam menyasar publik, dari pada kampanye menggunakan media

konvesional seperti orasi di ruang terbuka (Ninditya, 2018). Instagram

merupakan sebuah aplikasi yang menawarkan berbagai macam filtur yang

memungkinkan penggunanya untuk berbagi informasi seperti foto, video, live

Instagram, dan berkomunikasi dua arah melalui DM ( Direct Message ).

Kemudian konten yang berada di Instagram bisa membaginya ke berbagai

layanan media sosial seperti WhatsApp, Facebook, dan Tiktok. Kemudahan

tersebut membuat pengguna dapat membentuk personal branding melalui media

sosial. Personalisasi pengguna dalam media sosial akan membangun dan

memperkuat citra pribadi pengguna, sehingga akan memudahkan politisi untuk

membangun citra baik di masyarakat melalui media sosial. Saat melakukan

kampanye melalui media sosial, politisi perlu memperhatikan tiga poin
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penting yaitu target audien, target wilayah, dan pemilihan media sosial

(Krisdamarjati, 2023). Fungsi dari media sosial sendiri yaitu membantu

masyarakat berkomunikasi dalam jarak jauh dan menjadi ajang promosi.

Dampak positif dari media sosial yaitu sebagai sarana penyebaran informasi

secara cepat, dapat membentuk komunitas, mencari informasi dengan mudah,

bisa membuat kita berinteraksi dengan orang diberbagai negara, media

sosial juga menyediakan informasi yang tepat dan disajikan secara cepat,

bisa menambah wawasan pengetahuan karena dengan kecepatannya media sosial

bisa membagikan informasi. Pilihan menggunakan media sosial sebagai sarana

membangun jaringan komunikasi politik merupakan hal yang lumrah dalam

usaha meraih dukungan (Yusuf et al., 2023). Komunikasi politik dapat

digunakan sebagai sarana mencari informasi yang bersifat positif, seperti

memberikan pemahaman terkait politik, memberikan pembelajaran, dan menyuarakan

harapan untuk negara dalam kedepannya. Kehadiran media sosial Instagram,

memberikan kemudahan para calon presiden untuk melakukan kampanye online

melalui laman Instagram pribadinya. Komunikasi politik pada media sosial

juga dapat memungkinkan pengguna untuk memperoleh informasi terkait dengan

program kerja para calon presiden. Informasi tersebut dapat pengguna

peroleh dari laman pribadi masing-masing calon presiden, maupun akun-akun

bertema politik. Akun yang terdapat pada media sosial Instagram hadir

sebagai sarana informasi yang dikemas secara singkat dan menarik. Dengan

menggunakan platform Instagram @totalpolitikcom sebagai media penelitian. Akun

@totalpolitikcom merupakan akun yang memberikan informasi politik kepad

a masyarakat sehingga peneliti akan menganalisis bagaimana pengemasan konten

calon presiden Republik Indonesia selama periode November 2023 – Februar

i 2024. Melalui pengemasan konten yang terdapat pada akun @totalpolitikcom

akan menjadi landasan penelitian. 2.2.8 Definisi Operasional No Kategori

Indikator Referensi 1 Tema Pesan Debat Pemilihan Umum Olahan

PenelitiSurvei Politik Tanggapan Calon Presiden Marketing Politik 2 Teknik

Komunikasi Informatif (Siregar et al., 2022) Koersif Persuasif 3 Calon

Presiden Republik Indonesia Anies Baswedan Komisi Pemilihan Umum Prabowo
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Subianto Ganjar Pranowo Anies Baswedan, Prabowo Subianto, Ganjar Pranowo

Anies Baswedan, Prabowo Subianto Anies Baswedan, Ganjar Pranowo Prabowo

Subianto, Ganjar Pranowo 4 Bentuk Konten Gambar (Andreas, 2021) Carousel

Reels Sumber: Data Olahan Peneliti Dalam penelitian ini, empat kategori

yang digunakan sebagai indikator penelitian yaitu Tema Pesan, Teknik

Komunikasi, Calon Presiden Republik Indonesia, Bentuk Konten. Pada kategori

tema pesan terdapat empat indikator yaitu Debat Pemilihan Umum yang

berfokus pada konten informasi terkait debat yang mencakup rincian debat

seperti lokasi, tema dan jadwal debat. Survei politik, berfokus pada

konten yang berisi prediksi mengenai calon presiden. Tanggapan calon

presiden, konten yang berfokus pada tanggapan calon presiden terhadap

suatu isu, kebijakan, dan pertanyaan seputar politik. Marketing politik,

konten yang berfokus pada strategi yang menggunakan prinsip pemasaran

untuk memperkuat dan memberikan informasi kepada publik pada setiap

kandidat calon presiden. Terdapat tiga indikator pada kategori teknik

komunikasi yaitu informatif, koersif, dan persuasif. Konten informatif

mengacu pada informasi yang disampaikan tanpa mengharapkan respon dari penerima pesan.

Konten koersif merupakan konten pada proses penyampaian pesan mengandung

paksaan untuk mengubah sikap dan perilaku penerima pesan. Konten persuasif merupakan

konten yang tujuan penyampaian pesan tanpa adanya paksaan, namun berusaha

untuk merubah pandangan atau tindakan dari penerima pesan. Terdapat tujuh

indikator pada kategori calon presiden Republik Indonesia yaitu Anies

Bawedan, Prabowo Subianto, Ganjar Pranowo, Ketiga calon presiden, Anies

Baswedan dan Prabowo Subianto, Anies Baswedan dan Ganjar Pranowo, Prabowo

Subianto dan Ganjar Pranowo. Konten mencakup pada masing-masing calon

presiden dan konten yang berpasangan. Terdapat tiga indikator pada

kategori bentuk konten yaitu gambar, carousel , dan reels . Konten

gambar merupakan konten yang tidak bergerak dan hanya menggunakan satu

gambar sebagai sumber utamanya. Konten carousel merupakan konten

penggabungan dari beberapa gambar dan informasi dalam satu unggahan

konten. Konten reels merupakan konten video dengan durasi pendek, terdapat
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musik pendukung, dan teks yang dapat bergerak. 2.3. Kerangka Berpikir

Gambar 2. 1 Kerangka Berpikir Dalam mengembangkan kerangka berpikir di

atas, peneliti mengamati bahwa tahun politik 2024 akan memicu banyak

akun media sosial terutama Instagram yang tidak terafiliasi dengan partai

atau tokoh politik untuk memposting konten yang berkaitan dengan calon

presiden Republik Indonesia. Hal ini menjadi fokus penelitian untuk

menganalisis bagaimana pengemasan pesan calon presiden Republik Indonesia

pada akun Instagram @totalpolitikcom periode November 2023 – Februari 202

4. Penelitian ini menggunakan metode analisis isi, yang membutuhkan

penggunaan kategori pesan sebagai alat ukur. Dengan demikian, konsep di

atas akan menjadi dasar bagi penelitian ini. Hal ini akan memberikan

hasil penelitian terkait pengemasan konten calon presiden Republik Indonesia

pada akun @totalpolitikcom periode November 2023 – Februari 2024. BAB III

METODOLOGI PENELITIAN 3.1. Pendekatan Penelitian Penelitian ini

menggunakan pendekatan kualitatif. Dalam penelitian kualitatif, data diperoleh

dari berbagai sumber dengan teknik pengumpulan data. Metode kualitatif

menekankan pada pengamatan mendalam. Penelitian kualitatif berfokus pada

perilaku manusia karena kita tahu bahwa setiap akibat dari tindakan

manusia berdampak pada aspek internal seseorang. Aspek internal ini dapat

termasuk kepercayaan dan pandangan politik. (Wibisono, 2019). Paradigma

menurut Thomas Kuhn dalam Ulya (2015) yaitu pandangan mendasar tentang

topik apa yang harus dipelajari oleh suatu disiplin ilmu, termasuk

metode yang terlibat dalam mengajukan pertanyaan dan menafsirkan jawaban

mereka. Paradihma adalah hal konsensus yang dianut oleh sekumpulan para

ahli, sehingga menghasilkan pola berbeda antara para ahli. Sementara itu, menurut

Guba dan Lincoln paradigma penelitian adalah cara peneliti untuk memahami

suatu permasalah tertentu dengan menggunakan kriteria dan tes untuk

menemukan masalah tersebut. Atas dasar tersebut, secara umum paradigma dalam

perspektif Kuhn dapat diperkuat analisisnya dengan mengelompokkan paradigma

ke dalam dua paradigma utama, yaitu paradigma ilmiah dan paradigma

alamiah (Ronda, 2018). Paradigma ilmiah melibatkan pemahaman mengenai
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perilaku sosial dan fakta sosial yang terjadi. Dalam paradigma ini,

diasumsikan bahwa faktor eksternal dapat mempengaruhi seseorang sehingga

perilaku mereka dapat diprediksi dan dikontrol. Fakta sosial mencakup

nilai-nilai, tradisi, norma, dan aturan yang memiiliki kekuatan mengikat

dalam masyarakat. Di sisi lain, paradigma perilaku sosial menekankan bahwa

stimulus eksternal dapat mempengaruhi perilaku manusia, dan dapat memicu

reaksi atau pemikiran tertentu (Ulya, 2015). Menurut Suwandi dan Basromi

dalam Anggito (2018), berdasarkan orientasi misi dan tujuan dari paradigma

post positivisme dapat dibagi menjadi beberapa sifat yaitu, pertama, dalam

pendekatan eksplanatif, peneliti harus memperoleh pemahaman yang mendalam

mengenai hubungan dan karakter dalam fenomena berdasarkan data lapangan.

Kedua, eksploratif, peneliti harus memiliki pemahaman yang luas tentang

isu atau fenomena yang sedang diteliti tanpa mengesampingkan berbagai

kemungkinan secara mendetail. Ketiga, Teoritis. Saat melakukan penelitian

kualitatif, peneliti memberikan informasi teoritis yang substansial

berdasarkan abstraksi ciri, konsep, dan sistem dari kemungkinan variasi

lainnya. Keempat, Praktir, peneliti memahami makna suatu fenomena dalam

kaitannya dengan kebutuhan terapan spesifik dan nilai praktis (Anggito,

2018). Paradigma yang menjadi dasar dari penelitian ini yaitu paradigma

post positivisme, yang merupakan suatu kerangka berpikir yang berkembang

dari paradigma positivisme. Pada paradigma post positivisme menekankan

subjektivitas realitas dan menyimpang dari posisi sikap objektif, kemudian

menekankan bahwa tidak segala sesuatu dapat diketahui secara utuh. Dalam

penelitian ini, peneliti menggunakan paradigma post positivisme untuk

menganalisis bagaimana pengemasan pesan-pesan calon presiden Republik

Indonesia yang dikaitkan dengan komunikasi politik. 3.2. Metode Penelitian

Metodologi penelitian adalah alat untuk memperoleh data yang valid. Metodologi

penelitian adalah kumpulan kegiatan, aturan, dan prosedur yang digunakan

oleh peneliti dalam bidang ilmu tertentu. Peneliti menganalisis semua data yang

diperoleh dengan menggunakan metode penelitian yang dipilih dan

mengidentifikasi solusi dari masalah penelitian. Penelitian kualitatif

42

AUTHOR: PERPUSTAKAAN 27 OF 80

https://plagiarismcheck.org


REPORT #22114317

merupakan penelitian yang tergolong baru yang memiliki kelebihan dan

kekurangannya masing-masing (Manzilati, 2017). Menurut Moleong dalam Novita

(2022), penelitian kualitatif bertujuan untuk memahami fenomena-fenomena yang

berkaitan dengan apa yang dialami subjek penelitian, seperti perilaku dan

persepsi secara deskriptif. Dari dua penjelasan tersebut dapat diartikan

bahwa penelitian kualitatif merupakan pendekatan untuk yang menggunakan

sudut pandang konstruktif seperti nilai-nilai sosial dengan tujuan untuk

mengembangkan suatu teori. Data yang diperoleh dalam metode kualitatif

lebih menekankan makna daripada generalisasi (Novita, 2022). Penelitian ini

menggunakan pendekatan kualitatif untuk mengumpulkan data. Penelitian ini

berfokus pada feonomena sosial dan budaya dari peristiwa yang terjadi secara alamiah.

Penelitian kualitatif melibatkan pengumpulan data melalui wawancara,

analisis dokumen, dan wawancara untuk mengidentifikasi tema, makna, dan pola.

Berbagai pendekatan dapat digunakan dalam penelitian kualitatif, termasuk

etnografi, studi kasus, dan analisis isi. Pada penelitian ini akan menggunakan

metode analisis isi konten calon presiden Republik Indonesia pada akun

instaram @totalpolitikcom. Penelitian ini akan memakai analisi isi konten,

teknik penelitian yang dimanfaatkan untuk memperoleh pemahaman mendalam dan

menafsirkan pesan-pesan yang disampaikan dalam sebuah teks. Fokus dari

analisis isi konten adalah untuk mengenali pola, tema, pengemasan pesan

yang tersirat maupun eksplisit yang terdapat di dalam konten tersebut.

Menurut Berelson dan Kracauer dalam Irfan (2019) analisis isi konten

adalah metode penelitian yang bersifat kualitatif, yang menggunakan kriteria

tertentu untuk menilai karakteristik dokumen untuk membandingkannya dengan

dokumen lainnya. Metode ini bertujuan untuk menggali dan memahami isi

konten dengan meperlihatkan detail-detail (Bone, 2019). Menurut Weber dalam

Prameswara (2023), terdapat beberapa tahap dalam analisis isi yang

digunakan untuk mengumpulkan data, yaitu: 1. Menyusun unit terekam Dalam

pendekatan ini, bisa dilakukan dengan beberapa tingkatan. Pertama,

mengklasifikasi setiap kata dalam mengaplikasikan metode ini. Kedua,

melakukan pengkodean berdasarkan paragraf, peneliti dapat mempermudah proses
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dengan menggunakan pengkodean berdasarkan paragraf. Ketiga, seluruh teks

diperiksa kecuali teks yang terlalu pendek seperti headline , cerpen,

atau artikel koran. 2. Menetapkan Kategori Dalam menetapkan kategori, ada

dua tahap. Pertama, sangat penting untuk menentukan apakah hubungan antar

kategori adalah unik atau ekslusif. Kedua, penting untuk menilai seberapa

erat hubungan antara unit-unit yang termasuk dalam kategori tersebut. 3. Melakukan

tes coding di teks Tahap ini dilaksanakan untuk mencegah ketidakjelasan.

dalam kategori dan untuk memperbaiki hal-hal yang tidak sesuai dalam

skema klasfikasi. 4. Menilai realibilitas dan akurasi Tahapan ini

bertujuan untuk menghindari keambiguan dalam setiap kategori. Tujuannya

untuk mengurangi kesalahan dalam penafsiran data dengan menilai akurasi

dan realibilitas. 5. Merevisi aturan pengkodingan Pada tahap akhir,

dilakukan untuk memperbaiki hasil pengkodean yang telah dilakukan oleh

peneliti. Validitas analisis isi memang memiliki perbedaan dengan jenis

penelitian lainnya. Menurut Izzah dalam Prameswara (2023), dalam konteks

tersebut, validitas bukanlah tentang mengaitkan dua variabel atau teori.

Sebaliknya, dalam analisis isi, validitas merujuk pada seberapa baik skema

klasifikasi atau interpretasi menghubungkan isi penelitian dengan penyebab

yang mendasarinya. Oleh karena itu, penting bagi peneliti untuk melakukan

interpretasi dan membuat asumsi mengenai makna konten (Prameswara, 2023). Menurut

Holsti, analisis isi adalah sebuah teknik untuk membuat kesimpulan dengan

cara mengidentifikasi berbagai aspek khusus dari suatu pesan secara objektif, dan sistematif.

Menurut Holti, tujuh tujuan penelitian yang menggunakan metode analisis

isi adalah untuk menentukan arah kecenderungan isi komunikasi, mengevaluasi

kesesuaian isi komunikasi, menganalisis strategi persuasi yang diterapkan,

memberikan penjelasan mengenai sifat pesan yang dibuat, mengaitkan atribut

yang relevan, dan menganalisi gaya penulisan. Analisis isi Holsti

memanfaatkan perangkat lunak komputer untuk membantu dalam pengumpulan dan

analisis data, terutama saat jumlah dokumen yang harus diselidiki

(Sumarno, 2019). Peneliti menggunakan metode analisis isi karena ingin

mengetahui bagaimana pesa-pesan presiden Republik Indonesia yang terdapat

4
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pada akun Instagram @totalpolitikcom selama periode November 2023 -

Februari 2024. untuk melihat pengemasan pesan, tema, bentuk pesan,

frekuensi, dan teknik komunikasi. Agar menghindari kecenderungan subjektif,

Peneliti akan melakukan proses coding bersama coder lain, dan metode

analisis isi Holsti akan digunakan untuk menghitung hasilnya. Sehingga,

akhirnya peneliti dapat menjelaskan pengemasan pesan terhadap calon presiden

Republik Indonesia dalam akun Instagram @totalpolitik.com. 3.3. Unit Analisi

s Unit analisis merupakan tahap penelitian selanjutnya yang dilakukan

setelah teori dan konsep dirumuskan. Secara umum penyusunan atau definisi

unit analisis sesuai dengan pertanyaan yang diajukan dalam penelitian.

Unit analisis berkaitan dengan suatu wujud objek yang berupa benda,

orang, atau kelompok yang ditetapkan sebagai informan atau unit analisis.

Penentuan unit analisis sangat penting untuk dilakukan, agar penelitian

dapat menemukan hasil yang dapat di komparasi dengan rumusan masalah

pada penelitian. Untuk itu penelitian ini menggunakan unit analisis yang

berguna sebagai data untuk menarik kesimpulan yang dapat dikaitkan dengan

rumusan masalah yang terdapat dalam penelitian ini, yaitu untuk menemukan

pengemasan pesan calon presiden republik indonesia pada akun instagram

@totalpolitikcom pada periode November 2023 – Februari 2024. Kriteria pa

da unit analisis penelitian ini yaitu akun instagram @totalpolitikcom.

Bentuk konten yang akan diteliti yaitu gambar, reels , dan carousel

terkait ketiga calon presiden Republik Indonesia 2024 yaitu Anies

Baswedan, Prabowo Subianto, dan Ganjar Pranowo. Terdapat total 597 konten

dalam Periode November 2023 – Februari 2024, dan 126 konten yang termas

uk unit analisis yang akan diteliti. Peneliti akan melakukan seleksi

terhadap konten yang akan diteliti dari akun Instagram @totalpolitikcom,

dan akan mengkaji konten tersebut dari pengemasan pesan yang terdapat

pada konten calon presiden Republik Indonesia pada akun @totalpolitikcom

. Termasuk konten ketika tokoh politik lainnya muncul bersama dengan

calon presiden lainnya dalam satu konten. Berikut adalah beberapa contoh

kontennya. Tabel 3. 1 Contoh Unit Analisis No Gambar Periode 1 30
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November 2023 2 12 Desember 2023 3 23 Januari 2024 4 11 Februari

2024 5 13 Desember 2023 6 14 Desember 2023 Sumber: Data Olahan

Peneliti Terdapat 126 konten calon presiden Republik Indonesia yang

dipublikasikan oleh akun Instagram @totalpolitikcom. Dari 126 konten

tersebut, pada bulan November 2023 mempublikasikan Anies Baswedan dan

Ganjar Pranowo masing-masing 1 konten. Pada bulan Desember 2023

menghasilkan 22 konten Anies Baswedan, 13 konten Prabowo Subianto, 7

konten Ganjar Pranowo, 6 konten ketiga calon presiden, 2 konten Anies

dan Prabowo, 1 Konten Anies dan Ganjar. Pada bulan Januari 2024

menghasilkan 22 konten Anies Baswedan, 6 konten Prabowo Subianto, 9

konten Ganjar Pranowo, 5 konten ketiga calon presiden, 3 konten Anies

dan Prabowo, 1 konten Anies dan Ganjar. Pada bulan Februari 2024 6

konten Anies Baswedan, 11 konten Prabowo Subianto, 4 konten Ganjar

Pranowo, 3 konten ketiga calon presiden, 2 konten Anies dan Prabowo, 1

konten Anies dan Ganjar. 3.4. Teknik Pengumpulan Data Teknik

pengumpulan data dilakukan untuk mendukung dan memperkuat hasil penelitian. Data yang

relevan akan berhubungan dengan rumusan masalah sesuai dengan pengumpulan

data sehingga dapat mencapai rumusan masalah. Agar peneliti mendapatkan

data yang benar dan relevan, metode pengumpulan data harus sesuai.

Pengumpulan data penelitian kualitatif, seorang peneliti diharuskan untuk

dapat menaruh dirinya sebagai seorang human instrument .

Penelitian kualitatif ini memanfaatkan berbagai teknik pengumpulan

data, seperti observasi, wawancara, dan dokumentasi. Artinya, peneliti harus

menghabiskan banyak waktu untuk mengumpulkan data saat ini. Fokus

penelitian kualitatif adalah dalam pengamatan langsung terhadap area,

lokasi, dan aktivitas yang menjadi fokus penelitian (Nugrahani, 2014). Ada beberapa

teknik pengumpulan data yang dapat digunakan oleh peneliti dalam

penelitian kualitatif, yaitu: 1. Peneliti akan menyeleksi seluruh data yang

tersedia di akun Instagram @totalpolitikcom berdasarkan kriteria yang telah

ditetapkan untuk unit analisis. 2. Keseluruhan isi data yang berhasil

dipilih akan diunduh menjadi format visual. 3. Peneliti juga akan

9 21 47
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menggabungkan seluruh data yang telah diunduh ke dalam satu file. 4. Seluruh data

yang telah dikumpulkan akan disusun oleh peneliti sesuai dengan periode

yang telah ditelah ditentukan, kemudian disajikan dalam bentuk tabel. Peneliti

menggunakan metode pengumpulan data dengan menganalisis isi dokumen. Dokumen

yang dianalisis adalah tema konten calon presiden Republik Indonesia pada

akun Instagram @totalpolitikcom. Peneliti akan menggunakan dokumen berupa

gambar untuk menguji, menafsirkan data, dan menarik kesimpulan dari

penelitian. 3.5. Metode Pengujian Data Pada penelitian untuk mendapatkan

hasil yang valid dari penelitian kualitatif, data harus divalidasi.

Pengujian data juga digunakan untuk mengetahui apakah data yang

dikumpulkan dalam penelitian akurat atau tidak. Uji validitas dan

reliabilitas adalah dua uji data umum yang digunakan untuk menguji data

dalam penelitian. Dalam penelitian kualitatif, validitas berfokus pada

keakuratan hasil penelitian dari perspektif peneliti, partisipan, atau

pembaca secara keseluruhan. Terdapat empat uji validitas untuk menilai

keabsahan data, yaitu Credibility (kepercayaan), transferability (keterampilan),

confirmability (kepastian), dan dependability (kebergantungan). Pada penelitian ini,

confirmability akan digunakan sebagai proses untuk menguji kebeneran data

penelitian. Uji confirmability adalah proses objektif untuk memastikan bahwa

hasil penelitian dapat dianggap benar, dengan memastikan bahwa hasil

tersebut dapat dikaitkan dengan proses dan fungsi penelitian. Dalam penelitian

ini, peneliti menggunakan data coder yang telah dipilih sebelumnya

menggunakan lembar coding yang telah disiapkan. Selanjutnya, Hasil coding yang

telah diselesaikan akan dievaluasi dan dibandingkan dengan hasil coding

yang telah diselesaikan oleh peneliti. Kemudian, data yang telah

dikumpulkan akan dihitung dengan memakai rumus Holsti agar dapat dilakukan

pengujian dan pengukuran terhadap reliabilitas kedua data tersebut. Gambar

3. 1 Rumus Holsti Keterangan: M = Total Coding yang sama N1 = To

tal Coding yang dibuat oleh coder 1 N2 = Total Coding yang dibuat ole

h coder 2 Dalam rumus Holsti, realibilitas diukur dalam rentang skala

angka dari 0 hingga 1. Angka menunjukan tingkat ketidakreliabilitas

8
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maksimum, sementara angka 1 menunjukan tingkat reliabilitas yang sempurna.

Reliabilitas maksimum yang dapat diterima dalam rumus Holsti adalah

70% atau setara dengan 0,7. Jika nilai reliabilitas yang dihitung kurang

dari 70% maka indikator tersebut dianggap tidak dapat teruji. Tetapi, jika hasil

perhitungan reliabilitas mencapai 70% maka indikator dianggap reliabel. Pada

penelitian ini, peneliti akan menggunakan 126 postingan konten dari akun

Instagram @totalpolitikcom sebagai konten penelitian. Peneliti melibatkan dua

coder, dimana coder pertama adalah peneliti sendiri, sedangkan coder kedua

adalah Hamdiansyah Fazry Dayfullah, yang telah lulus dari Program Studi

Ilmu Komunikasi. Tabel 3. 2 Hasil Pengujian Reliabilitas Kategori

Indikator Coder 1 Coder 2 Uji Reliabilitas Persentas i Tema Pesan

Debat Pemilihan Umum 13 13 2(13)/13+13 100% Survei Politik 5 5

2(5)/5+5 100% Tanggapan Calon Presiden 83 81 2(81)/83+81 98%

Marketing Politik 25 27 2(25)/25+27 96% Teknik Komunikasi Informatif

123 123 2(123)/ 123+123 100% Persuasif 3 3 2(3)/3+3 100%% Koersi

f 2(0)/0+0 100% Calon Presiden Republik Indonesia Anies Baswedan 51

51 2(51)/51+51 100% Prabowo Subianto 30 30 2(30)/30+30 100% Ganjar

Pranowo 21 21 2(21)/21+21 100% Anies Baswedan, Prabowo Subianto, dan

Ganjar Pranowo 14 14 2(14)/14+14 100% Anies Baswedan, 7 7 2(7)/7+

7 100% dan Prabowo Subianto Anies Baswedan dan Ganjar Pranowo 3 3

2(3)/3+3 100% Prabowo Subianto, Ganjar Pranowo 2(0)/0+0 100% Bentuk

Konten Gambar 17 17 2(17)/17+17 100% Carousel 79 79 2(77)/79+79

100% Reels 30 30 2(20)/30+30 100% Sumber: Data Olahan Peneliti

Reliabilitas maksimum yang dapat diterima dalam rumus Holsti yaitu 70%

jika nilai reliabilitas kurang dari 70% maka indikator dianggap tidak

dapat teruji. Hasil dari pengujian reliabilitas penelitian ini dapat

dianggap teruji karena berdasarkan tabel di atas, nilai reliabilitas

tertinggi yaitu 100% dan nilai reliabilitas terendah 95%. 3.6. Metode

Analisis Data Setelah melalui proses pengujian data maka langkah

selanjutnya yaitu melakukan analisis data. Analisis data dilakukan untuk melihat

apakah ada celah atau tidak dalam mencapai tujuan penelitian. Kemudian
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analisis dilakukan untuk melihat data dengan tujuan melihat dengan akurat.

Metode analisis data yang dipilih untuk penelitian ini karena sangat

penting agar rumusan masalah penelitian dapat dijawab dengan benar. Dalam

penelitian ini menggunakan analisis data tematik. Analisis tematik merupakan

metode yang melibatkan pembacaan kumpulan data dan mencari pola makna di

dalam data untuk menemukan tema. Terdapat langkah-langkah analisis data tematik

(Afrizal, 2016). 1. Verifikasi Data Pada tahap memeriksa data ini,

peneliti mencari pola dari data yang sedang diteliti, Selanjutnya,

menetapkan kode apa yang akan digunakan untuk mewakili konten. 2.

Melakukan Coding Pada bagian ini, dilakukan coding melalui kode yang

mewakili konten, melakukan coding pada kode yang telah ditentukan agar

mendapatkan tema pada penelitian. Saat memutuskan suatu tema, peneliti

harus mampu memahami kode yang menghasilkan tema tersebut. 3. Mencari

Tema Tahap selanjutnya, peneliti memeriksa apakah semua elemen yang

dikategorikan sebagai tema sesuai dengan hasil data survei. 4. Simpulan

Tahap terakhir, peneliti melakukan analisis terperinci dan menarik

kesimpulan yang komprehensif berdasarkan kode dan tema yang telah

diidentifikasi sebelumnya. Tabel 3. 3 Tabel Kategorisai Kategori Indikator

Keterangan Tema Pesan Debat Pemilihan Umum Konten informasi debat dalam

pemilihan presiden, mencakup rincian terkait jadwal, lokasi debat, dan

kandidat yang sedang berdebat. Survei Politik Konten survei berisi

prediksi pemilih terkait calon presiden Republik Indonesia Tanggapan Calon

Presiden Konten yang berisi tanggapan calon presiden terhadap suatu isu,

pertanyaan, atau kebijakan. Marketing Politik Konten marketing politik

adalah strategi yang menggunakan prinsip-prinsip pemasaran untuk memperkuat

kepercayaan publik pada kandidat calon presiden. Teknik Komunikasi

Informatif Komunikasi yang bertujuan untuk memberikan informasi tanpa

mengharapkan respon dari penerima pesan. Koersif Penyampaian pesan yang

memaksa penerima untuk mengubah perilaku, sikap, atau pendapat disebut

komunikasi koersif. Persuasif Konten yang menggambarkan kandidat presiden

memiliki upaya untuk meyakinkan pemilih dan memberikan tanggapan terhadap
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kandidat lain. Calon Presiden Republik Indonesia Anies Baswedan Konten

yang berfokus pada informasi tentang Anies Baswedan, termasuk konten yang

terkair tanggapan, kebijakan, dan aktivitas yang melibatkan Anies Baswedan.

Prabowo Subianto Konten yang berfokus pada informasi tentang Prabowo

Subianto, termasuk konten yang terkair tanggapan, kebijakan, dan aktivitas

yang melibatkan Prabowo Subianto. Ganjar Pranowo Konten yang berfokus pada

informasi tentang Ganjar Pranowo, termasuk konten yang terkair tanggapan,

kebijakan, dan aktivitas yang melibatkan Ganjar Pranowo. Anies Baswedan,

Prabowo Subianto, Ganjar Pranowo Konten yang berfokus pada informasi

tentang Anies Baswedan, Prabowo Subianto, Ganjar Pranowo. Anies Baswedan,

Prabowo Subianto Konten yang berfokus pada informasi tentang Anies

Baswedan, dan Prabowo Subianto. Anies Baswedan, Ganjar Pranowo Konten yang

berfokus pada informasi tentang Anies Baswedan, dan Ganjar Pranowo Prabowo

Subianto, Ganjar Pranowo Konten yang berfokus pada informasi tentang

Prabowo Subianto, dan Ganjar Pranowo Bentuk Konten Gambar Konten gambar

hanya menggunakan satu gambar sebagai sumber utamanya. Caraousel Konten

yang menggabungkan beberapa gambar dan informasi dalam satu konten. Reels

Konten video dengan durasi 7 – 15 detik. Sumber: Data Olahan Peneliti 3.7.

Keterbatasan Penelitian Dalam penelitian ini, terdapat keterbatasan

penelitian yaitu: 1. hanya berfokus pada konten yang dipublikasikan oleh

akun Instagram @totalpolitikcom dalam jangka waktu November 2023 – Februa

ri 2024, tanpa memperhatikan aspek kontruksi informasi atau penyajian data

pada akun tersebut. 2. Penelitian ini tidak memakai caption karena

konten-konten pada akun Instagram @totalpolitikcom sudah menyampaikan

infografis dan teks yang menjelaskan. Sehingga penelti merasa akan terjadi

redudansi apabila caption menjadi objek penelitian. BAB IV HASIL DAN

PEMBAHASAN Pada bab ini, peneliti akan memberikan gambaran umum mengenai

hasil deskripsi subjek penelitian. Selanjutnya, akan diuraikan frekuensi konten

yang terdapat pada akun media sosial Instagram @totalpolitikcom. Analisis

akan dilakukan terhadap konten yang diunggah mulai dari tanggal 28

November 2023 hingga 10 Februari 2024. Setelah itu, data dari unit

8
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analisis tersebut akan dikategorisasi secara mendalam. Selanjutnya, peneliti

akan memilih beberapa konten yang paling mewakili kategori yang paling

tepat untuk tujuan penelitian yang sedang dilakukan. Kemudian, analisis

ini akan diuraikan dalam sub bab yang didasarkan pada kategori-kategori

yang telah ditetapkan, guna mengamati cara akun Instagram @totalpolitikco

m mengemas pesan- pesan terkait politik. Analisis akan meliputi

kategori-kategori yang telah ditentukan, mencakup Tema Pesan, Teknik

Komunikasi, Calon Presiden Republik Indonesia, dan Bentuk Konten. 4.1 Gambaran

Umum Subjek Penelitian Gambar 4. 1 Logo TotalPolitik (Sumber: Youtube.com)

Sumber: https://www.youtube.com/TotalPolitik Akun Instagram @totalpolitikco

m adalah akun yang dibuat pada Oktober 2016. Saat ini, per tanggal

29 Mei 2024, akun Instagram @totalpolitikcom memiliki 4.826 postingan

dengan 274 ribu pengikut. Akun ini membuat postingan pertama kali di

akunnya pada tanggal 8 Februari 2020. Melihat dari laman Youtube resmi

Total Politik terlihat bahwa Co-Founder dari Total Politik adalah Arie

Putra dan Budi Adiputro. Total Politik adalah sebuah media yang fokus

pada pemberitaan politik, baik di tingkat lokal maupun nasional yang

memiliki Visi menghadirkan ulang politik dengan pendekatan yang lebih

berbedan dan mendalam. Totalpolitik.com hadir untuk menyampaikan cerita yang

menginspirasi juga menyehatkan. Akun Instagram @totalpolitikcom adalah aku

n yang berisikan tentang seluruh berita politik di Indonesia yang

berjalan dari tahun ke tahun (TotalPolitik, 2020). Akun ini akan

membahas segala berita politik menjadi lebih informatif dan menarik dengan

memanfaatkan fitur design grafis. Totalpolitik.com menyajikan berita dan

peristiwa politik dengan cara yang menarik sebagai menu utamanya. Terdapat

bentuk konten yang dihasilkan @totalpolitikcom yaitu Gambar, Reels ,

Carousel . Gambar 4. 2 Akun Instagram @totalpolitikcom Sumber: https

://www.instagram.com/totalpolitikcom/ Terdapat media sosial seperti Website

, Tiktok, Instagram, Facebook, Linkedin, Twitter, dan Youtube. TotalPolitik

menggunakan Instagram sebagai media sosial untuk menyebarkan berita kepada

pengikutnya. Pertanggal 9 Mei 2024 akun Instagram @totalpolitikcom memiliki

7
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pengikuti 270 ribu. Penelitian ini berfokus pada media sosial Instagram

@totalpolitikcom sebagai subjek penelitian. Periode yang diteliti adalah dar

i 28 November 2024 hingga 10 Februari 2024. Selain itu, peneliti juga

memilih untuk menganalisis konten-konten yang terkait dengan tiga calon

presiden Republik Indonesia yaitu Anies Baswedan, Prabowo Subianto, dan

Ganjar Pranowo. Berdasarkan laman ini Total Politik digambarkan sebagai

platform yang menyajikan informasi politik dan berusaha bicara bahwa

politik tidak hanya tentang persaingan kekuasaan, tetapi juga bisa menjadi

tentang nilai-nilai seperti ketenangan, keanggunan, kesederhanaan, kelegawaan,

dan sikap menerima. Politik bisa dinikmati dengan cara yang menyenangkan

dan penuh kedamaian, tidak harus kaku atau tegang. Hal ini menunjukan

bahwa politik seharusnya dinamis dan ritmis, tanpa harus selalu

mengobarkan nafsu demi ambisi semu. Totalpolitik.com hadir untuk menyajikan

berita dan peristiwa politik dengan cara yang menarik dan berimbang,

tanpa memihak atau berbumbu bias, untuk memberikan cerita yang memberi

semangat dan juga menyehatkan bagi pembacanya ( Total Politik , n.d.).

4.2 Hasil dan Pembahasan Dalam sub bab ini, rumusan masalah penelitian

akan menjadi panduan bagi peneliti ketika akan melakukan analisis terhadap

cara akun Instagram @totalpolitikcom mengemas pesan politik. Selanjutnya,

akan diuraikan frekuensi konten yang terdapat, peneliti akan memecah

analisis secara menyeluruh mengenai tema pesan, tanggapan calon presiden,

calon presiden republik indonesia, bentuk pesan dalam konten yang

disajikan di akun tersebut pada periode 28 November 2023 hingga 10

Februari 2024. Konten yang akan dianalisis mencakup berbagai kategori,

termasuk gambar- gambar, reels , dan carousel yang diposting di akun

Instagram @totalpolitikcom. 4.2.1 Frekuensi Postingan Instagram @totalpolitikc

om Peneliti akan menghitung frekuensi kemunculan konten feeds yang

diunggah di akun Instagram @totalpolitikcom berdasarkan jumlah kemunculan

konten calon presiden Republik Indonesia yang dipilih setiap bulannya.

Periode analisis akan mencakup konten tokoh politik yang diposting di

akun tersebut dari 28 November 2023 hingga 10 Februari 2024. Tabel 4.
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1 Jumlah Frekuensi Konten Bulan Tahun Jumlah Konten Presentase November

2023 2 2% Desember 2023 51 40% Januari 2024 46 37% Februari 2024

27 21% Total 126 100% Sumber: Data Olahan Peneliti Gambar 4. 3 Pie

Chart Frekuensi Konten Pada periode November 2023 hingga Februari 2024,

akun Instagram @totalpolitikcom telah memposting total 126 (100%) konte

n yang membahas calon presiden Republik Indonesia. Persentase frekuensi

konten calon presiden Republik Indonesia yang muncul setiap bulan

diurutkan dari awal bulan hingga akhir bulan. Jika dilihat dari

persentase frekuensi paling tinggi dan terendahnya, Desember 2023 menonjol

dengan persentase konten terbanyak sebesar 40% atau sejumlah 51 konten,

dan pada urutan kedua dalam presentase frekuensi yaitu pada Januari 2024

sebesar 36% atau sejumlah 46 konten. Kemudian pada urutan ketiga

frekuensi konten Februari sebesar 21% atau sejumlah 27 konten. Dan

frekuensi konten terendah yaitu pada November 2023 yang setara dengan 3%

atau sejumlah 2 konten. Berdasarkan tabel diatas, dapat di konfirmasi

bahwa frekuensi paling tinggi jumlah postingannya berada pada bulan

Desember 2023 dimana bulan tersebut adalah bulan pertama setelah

diumumkannya kandidat calon presiden Republik Indonesia. Kemudian pada bulan

tersebut juga dilaksanakan debat pertama dan kedua calon presiden. Konten

yang dipublikasikan oleh akun Instagram @totalpolitikcom yang mencangkup

survei politik dalam hal politik, bulan Desember 2023 mungkin menjadi

waktu yang tepat untuk mengumumkan hasil survei politik yang sering

menarik perhatian dan dapat menjadi topik pembicaraan yang menarik di

media sosial. Marketing politik dapat menjadi perhatian utama karena

intensitas debat dan pengumuman kandidat yang sangat tinggi. Postingan

yang beragam dari akun-akun seperti @totalpolitikcom menunjukkan bahwa bula

n ini kemungkinan besar kampaye politik, iklan, dan strategi pemasaran

politik. Kemudian, bulan Desember menjadi titik di mana tokoh-tokoh

politik memberikan komentar atau tanggapan terhadap peristiwa yang terjadi

di dunia politik. Selain itu, ini juga dapat menyebabkan peningkatan

aktivitas postingan terkait politik. Terakhir konten informasi debat
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mencakup berbagai rincian yang relevan untuk memahami dan mengikuti debat

tersebut, seperti jadwal, lokasi, dan kandidat yang berpartisipasi. Namun,

mengapa konten paling sedikit dibuat pada bulan November 2023, hal ini

dikarenakan pada bulan November 2023 akun Instagram @totalpolitikcom lebih

memfokuskan pada tanggapan calon presiden di Indonesia, pada tanggal

periode penelitian yaitu 28 November 2023 hingga 10 Februari 2024 oleh

karena itu konten yang disajikan hanyalah tanggapan dari tokoh politik.

4.2.2 Tema Pesan Analisis isi kualitatif pada penelitian ini bertujuan

untuk mengidentifikasi tema-tema konten berdasarkan kategori yang telah

ditetapkan sebelumnya oleh peneliti. Kategori-kategori ini telah ditetapkan

berdasarkan relevansi konten yang ada di akun Instagram @totalpolitikcom. Dalam

proses ini, setiap konten yang dipilih sebagai unit analisis utama

adalah yang paling mewakili tema yang ada di setiap kategori tersebut. Tujuan dari

analisis ini adalah untuk memperoleh pemahaman yang mendalam tentang ragam

tema yang diungkapkan dalam konten-konten yang ada di akun tersebut.

Tema pesan merujuk kepada informasi yang diposting di akun Instagram

@totalpolitikcom. Tujuan dari adanya pesan yaitu memperoleh informasi, atau

memperoleh kekuasaan dalam sosial maupun politik (Purwasito, 2017). Dalam

proses menentukan indikator dari tema pesan, peneliti melakukan analisis

mendalam dan membaginya menjadi beberapa indikator berdasarkan konten-

konten yang diunggah di akun Instagram @totalpolitikcom yang berkaita

n dengan pesan-pesan politik dalam bentuk video, gambar, atau infografis.

Dalam penelitian ini, tema pesan dibagi menjadi empat indikator, debat

pemilihan presiden, survei politik, tanggapan calon presiden dan marketing

politik. Tema Pesan pertama adalah Debat Pemilihan Presiden yang merupakan

konten informasi debat dalam pemilihan presiden, mencakup rincian terkait

jadwal, lokasi debat, dan kandidat yang sedang berdebat. Debat adalah

sebuah proses formal antara dua atau lebih orang yang memiliki pendapat

atau perspektif yang berbeda tentang topik atau masalah tertentu. Pada

tema ini, konten yang dianalisis yaitu ketiga calon presiden Republik

Indonesia dalam debat pemilihan presiden yaitu Anies Baswedan, Prabowo

3
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Subianto, Ganjar Pranowo. Tema pesan kedua adalah Survei Politik yaitu

merupakan metode untuk mengumpulkan data tentang preferensi pemilih,

pandangan politik, dan pendapat publik tentang politik. Lembaga pemerintah

sering melakukan survei politik untuk memperoleh pemahaman tentang

perkembangan politik serta untuk mengukur tingkat dukungan yang diterima

oleh kandidat, partai politik, dan kebijakan politik tertentu dari

masyarakat. Pada tema ini, konten yang dianalisis merupakan hasil dari

survei-survei pemilihan presiden yang dilakukan oleh @totalpolitikcom. Tema

pesan ketiga adalah tanggapan calon presiden, tanggapan bisa diartikan

sebagai impresi atau kesan yang terbentuk dalam pikiran seseorang

berdasarkan pengamatan yang dilakukannya. Tanggapan dapat digunakan oleh

tokoh politik sebagai bagian dari taktik komunikasi politik untuk

memberikan dukungan kepada masing-masing kandidat presiden atau partai

politik (Arintowati & Wahyudi, 2022). Pada tema ini, konten yang

mencakup tanggapan calon presiden terhadap calon presiden lainnya,

pertanyaan, atau kebijakan tertentu. Tema pesan keempat adalah Marketing

politik, Marketing politik adalah metode pemasaran dan komunikasi yang

digunakan untuk mempromosikan partai politik, ideologi politik, atau

kandidat dari partai politik tersebut. Tujuan utamanya adalah untuk

mendorong pemilih untuk mengubah sikap, pandangan, dan tindakan mereka,

dan mendorong mereka untuk berpartisipasi dalam pemilihan umum. Pada tema

ini, konten yang dianalisis calon presiden Republik Indonesia yang

menggunakan Instagram @totalpolitikcom sebagai ajang promosi debat pemiliha

n presiden. Setelah mengelompokan berdasarkan tema pesan yang ada di

setiap konten yang diposting di akun @totalpolitikcom,berikut adalah jumlah

konten berdasarkan tema pesan dari masing-masing unit analisis: Tabel 4.

2 Jumlah Unggahan Tema Pesan Kategori Indikato r Dekripsi Jumlah Posting

an Jumlah Presenta se Tema Pesan Debat Pemilihan Presiden Konten

informasi debat dalam pemilihan presiden, mencakup rincian terkait jadwal,

lokasi debat, dan kandidat yang sedang berdebat. 13 10% Survei Politik

Konten survei berisi prediksi pemilih terkait calon presiden Republik
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Indonesia. 5 4% Tanggapa n Calon Presiden Konten yang berisi tanggapan

calon presiden terhadap suatu isu, pertanyaan, atau kebijakan. 83 66%

Marketing Politik Konten marketing politik adalah strategi yang menggunakan

prinsip- prinsip pemasaran untuk memperkuar kepercayaan publik pada kandidat

calon presiden. 25 20% Sumber: Data Olahan Peneliti Gambar 4. 4 Pie

Chart Tema Pesan Berdasarkan data yang tercantum dalam tabel di atas,

peneliti berhasil menemukan beberapa hal yang menarik, yaitu: 1. Dalam

akun Instagram @totalpolitikcom, konten dengan tema pesan tanggapan calo

n presiden merupakan konten terbanyak ditampilkan dengan jumlah 83 konten

atau persentase sebesar 66%. 2. Konten dengan tema pesan Survei Politik

merupakan konten terendah ditampilkan dengan jumlah 5 konten atau

persentase sebesar 4%. Hal ini menunjukan bahwa akun Instagram

@totalpolitikcom lebih sering menampilkan konten dengan tema tanggapan calon

presiden (66%). Konten ini bertujuan untuk memberikan informasi kepada

masyarakat tentang bagaimana tanggapan calon presiden Republik Indonesia

terkait dengan isu politik yang terjadi, hingga tanggapan saat debat

pemilihan presiden berlangsung. Sebaliknya, tema pesan Survei Politik

menjadi paling rendah diposting oleh akun Instagram @totalpolitikcom. Ha

l ini menunjukan bahwa akun Instagram @totalpolitikcom lebih berfokus pada

tanggapan calon presiden, karena konten tersebut relevan dengan perkembangan

politik saat ini, sehingga lebih sering diproduksi dan diunggah

dibandingkan dengan konten survei politik. Dibawah ini akan menjelaskan

hasil analisis peneliti pada tema pesan yang terdapat pada indikator

diatas. 4.2.2.1 Debat Pemilihan Presiden Dalam konteks pesan politik,

debat pemilihan umum biasanya membahas pesan yang bertujuan untuk

memberikan informasi terkait debat ketiga calon presiden dan tanggapan

masing- masing calon presiden terhadap argumen kandidat lainnya. Selain

itu, tema ini juga sering mengupas analisis dari pengamat politik serta

tanggapan calon presiden terkait kebijakan politik atau isu politik yang

terjadi di Indonesia. Oleh karena itu, tema ini juga akan membahas

bagaimana @totalpolitikcom mengemas konten bertema Debat Pemilihan Preside
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n di akun Instagram. Gambar 4. 5 Unggahan Debat Pemilihan Presiden 7

Januari 2024 Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan d

i atas terlihat salah satu konten reels dari akun Instagram

@totalpolitikcom yang menampilkan calon presiden Republik Indonesia yaitu

Anies Baswedan dan Prabowo Subianto sedang berdebat pada acara debat

pemilihan presiden ketiga. Konten tersebut diunggah pada 7 Januari 2024

dan mendapatkan 67.800 likes dan 10.600 komentar pertanggal 8 Juni 2024.

Dalam video tersebut, terdapat bagian singkat yang menampilkan calon

presiden pertama yaitu Anies Baswedan mengajukan kembali pertanyaan tentang

etika kepada calon presiden 2 yaitu Prabowo Subianto. Konten tersebut

banyak dilike dan dikomentari oleh masyarakat karena akun Instagram

@totalpolitik menambahkan audio musik dan subtitel teks sehingga dapa

t menjangkau lebih banyak audiens, termasuk mereka yang mengalami gangguan

pendengeran. Terdapat juga komentar publik yang dapat dilihat pada kolom

komentar di atas yang menunjukkan ketidakpuasan terhadap jawaban Prabowo

tentang masalah etika. Komentar ini juga menunjukkan bahwa jawaban Prabowo

akan mengancam kebebasan berpendapat. Dalam pengambilan komentar publik,

peneliti menganggap komentar dengan jumlah like terbanyak sebagai

representasi. Dalam pengumpulan komentar publik, peneliti mengambil komentar

yang mendapat jumlah like terbanyak dianggap sebagai representasi. Konten

tersebut dapat dianggap sebagai konten yang berfokus pada tema pesan

Debat Pemilihan Presiden. Hal ini terlihat dari konten yang memperlihatkan

debat antara Anies Baswedan dan Prabowo Subianto, yang menyoroti argumen

dan pandangan keduanya dalam konteks debat terkait etik. Gambar 4. 6

Unggahan Debat Pemilihan Presiden 2 Februari 2024 Sumber: https:/

/www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlihat salah sat

u konten carousel dari akun Instagram @totalpolitikcom yang menampilkan

ketiga calon presiden Republik Indonesia yaitu Anies Baswedan, Prabowo

Subianto dan Ganjar Pranowo. Konten tersebut diunggah pada 2 Februari

2024 dan mendapatkan 1,5891 like dan 166 komentar pertanggal 8 Juni 2024. Konten

tersebut memperlihatkan kesiapan ketiga calon presiden dalam menghadapi

14
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debat terakhir dengan tema yang mencakup isu-isu seperti pendidikan,

kesejahteraan sosial, kebudayaan, teknologi informasi, kesehatan,

ketenagakerjaan, sumber daya manusia, dan inklusi. Terdapat juga komentar dari

publik seperti yang ditunjukkan dalam kolom komentar di atas, tanggapan

publik menunjukkan bahwa pihak 01 dan 03 telah terlebih dahulu

berinteraksi atau berbicara dengan masyarakat tentang topik tertentu.

Sementara itu, Bapak Gemoy sebutan untuk Prabowo tidak terlibat dalam

diskusi tersebut karena dia baru saja mulai membaca atau mempelajari

materi yang berkaitan dengan topik diskusi. Dalam pengumpulan komentar

publik, peneliti mengambil komentar yang mendapat jumlah like terbanyak

dianggap sebagai representasi. Oleh karena itu, dapat disimpulkan bahwa

konten di atas termasuk dalam tema Debat Pemilihan Presiden karena

memperlihatkan informasi terkait persiapan ketiga calon presiden dan tema

yang diangkat pada debat terakhir. Gambar 4. 7 Unggahan Debat Pemilihan

Presiden 8 Januari 2024 Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom

/ Unggahan di atas terlihat salah satu konten reels dari akun Instagra

m @totalpolitikcom yang menampilkan calon presiden Republik Indonesia ketiga

yaitu Ganjar Pranowo. Konten tersebut diunggah pada 8 Januari 2024 dan

mendapatkan 30.655 likes dan 5.871 komentar pertanggal 8 Juni 2024.

Dalam konten Reels tersebut menjelaskan tantangan dari Ganjar Pranowo

kepada calon presiden kedua yaitu Prabowo Subianto. Kemudian, saat video

berlangsung, kita dapat melihat bagaimana reaksi Prabowo Subianto terhadap

pertanyaan yang diajukan oleh Ganjar Pranowo. Pertanyaan tersebut berkaitan

dengan ketidakpuasan Ganjar terhadap pernyataan Prabowo mengenai pengelolaan

pertahanan Republik Indonesia saat ini. Reaksi Prabowo memberikan gambaran

tentang dinamika debat dan pandangan masing-masing kandidat terhadap isu

tersebut. Dalam pengambilan komentar publik, peneliti menganggap komentar

dengan jumlah like terbanyak sebagai representasi. Komentar publik juga

dapat dilihat pada kolom komentar di atas yang mengungkapkan kekhawatiran

mereka tentang keamanan data pribadi. Kebijakan yang mewajibkan pengungkapan

data rahasia menimbulkan berbagai risiko, seperti penyalahgunaan data dan
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ancaman terhadap privasi atau keamanan nasional. Kebijakan ini menimbulkan

pertanyaan publik. Dalam pengumpulan komentar publik, peneliti mengambil

komentar yang mendapat jumlah like terbanyak dianggap sebagai representasi.

Konten ini memperlihatkan dinamika debat serta pandangan kedua kandidat

terhadap isu yang dibahas. Setelah melakukan analisis pada tema pesan

debat pemilihan presiden, terlihat bahwa dari 13 konten yang dikemas

oleh @totalpolitikcom terlihat konten didominasi oleh calon presiden nomo

r urut 1 yaitu Anies Baswedan sebanyak 8 unggahan, Anies dan Prabowo

3 unggahan, Anies dan Ganjar 1 unggahan, dan kemudian Ganjar Pranowo 1

unggahan. Pada bentuk konten didominasi reels dengan delapan unggahan,

carousel dan gambar masing-masing empat unggahan. 4.2.2.2 Survei Politik

Tema pesan survei politik ini bertujuan untuk menggambarkan persepsi

publik dan memprediksi hasil yang mungkin dari proses politik seperti

pemilihan umum. Selain itu, konten ini berfungsi sebagai alat untuk

mengevaluasi kebijakan yang sedang berjalan, mengukur popularitas dan

elektabilitas kandidat, dan memahami masalah yang menjadi perhatian utama

masyarakat. Oleh karena itu, hasil survei politik dapat menjadi referensi

penting bagi politisi, masyarakat umum, dan pembuat kebijakan untuk

membuat keputusan yang lebih cerdas. Oleh karena itu, Peneliti akan

memberikan analisis isi dari tema pesan Survei Politik sehingga dapat

melihat bagaimana @totalpolitikcom mengemas konten Survei Politik di

Instagramnya: Gambar 4. 8 Unggahan Survei Politik 4 Desember 2024

Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlih

at salah satu konten gambar dari akun Instagram @totalpolitikcom yang

menampilkan survei ketiga calon presiden Republik Indonesia ketiga yaitu

Anies Baswedan, Prabowo Subianto, dan Ganjar Pranowo. Konten tersebut

diunggah pada 4 Desember 2023 dan mendapatkan 11,200 ribu likes dan

2,168 komentar pertanggal 8 Juni 2024. Dalam konten Survei Politik

tersebut memperlihatkan hasil survei indikator yang dilakukan.\ Hasilny

a menunjukkan bahwa pasangan Prabowo-Gibran menjadi pilihan favorit di

hampir semua segmen usia pemilih dengan persentase tertinggi yaitu 53,4%.
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Di sisi lain, pasangan Anies- Muhaimin memiliki jumlah pemilih terbesar

di kalangan Generasi X persentase sebesar 32,6%. Meskipun tetap berada

di bawah pasangan Prabowo-Gibran dan Ganjar-Mahfud. Pasangan Ganjar- Mahfud

paling disukai oleh kalangan Baby Boomers dengan persentase 37,2%. Ketiga

kandidat presiden tersebut berasal dari berbagai generasi Z, generasi

milenial, generasi X, dan generasi Boomers. Jumlah popularitas dan

dukungan yang diterima kandidat bervariasi di setiap kelompok generasi,

mencerminkan berbagai prioritas dan prinsip yang dipegang oleh setiap

kelompok usia. Terdapat tanggapan masyarakat pada kolom komentar yang

menunjukkan adanya antusiasme dan semangat dukungan terhadap pasangan calon

AMIN dari para pendukungnya. Komentar semacam ini sering kali digunakan

sebagai ajakan untuk menunjukkan solidaritas dan persatuan di antara para

pendukung calon tertentu. Dalam pengambilan komentar publik, peneliti

menganggap komentar dengan jumlah like terbanyak sebagai representasi.

Sehingga, konten tersebut dapat dianggap sebagai konten yang membahas

Survei Politik karena memberikan informasi mengenai persentase elektabilitas

dari ketiga calon presiden Republik Indonesia. Gambar 4. 9 Unggahan

Survei Politik 12 Desember 2023 Sumber: https://www.instagram.com

/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlihat salah satu konten gambar dar

i akun Instagram @totalpolitikcom yang menampilkan survei ketiga calon

presiden Republik Indonesia ketiga yaitu Anies Baswedan, Prabowo Subianto,

dan Ganjar Pranowo. Konten tersebut diunggah pada 12 Desember 2023 dan

mendapatkan 4,929 ribu likes dan 549 komentar pertanggal 8 Juni 2024.

Dalam unggahannya, periode survei dilakukan sebanyak dua kali yaitu pada

27 Oktober – 1 November 2023, dan 23 November – 1 Desember 2023. Hasil

nya, elektabilitas pasangan Prabowo- Gibran mengalami peningkatan yang

signifikan, sementara Ganjar-Mahfud tetap berada di posisi kedua meskipun

mengalami penurunan yang besar. Di sisi lain, pasangan Anies-Muhaimin

mengalami penurunan sedikit dan menempati posisi terakhir dalam survei

tersebut. Terdapat juga komentar dari publik yang terlihat dari kolom

komentar postingan tersebut yang menunjukkan dukungan kuat terhadap calon
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nomor dua, dengan harapan agar pemilih mendukungnya sepenuhnya. Pendukung

nomor dua sangat percaya pada kemampuan dan visi calon mereka sehingga

mereka berharap seluruh suara pemilih diberikan kepada calon tersebut

dengan mengatakan seharusnya dibikin 100% aja No. 2. Dalam pengambilan

komentar publik, peneliti menganggap komentar dengan jumlah like terbanyak

sebagai representasi. Setelah melakukan analisis pada tema pesan survei

politik, terlihat bahwa dari 5 konten yang dikemas oleh @totalpolitikcom

berisi ketiga calon presiden. Pada bentuk konten didominasi gambar dengan

3 unggahan dan carousel 2 unggahan. Teknik komunikasi informatif.

4.2.2.3Tanggapan Calon Presiden Tema pesan tanggapan calon presiden adalah

konten yang berisi reaksi, pendapat, atau komentar dari tokoh politik

mengenai masalah, peristiwa, atau kebijakan tertentu. Konten ini biasanya

mencakup pernyataan langsung dari tokoh politik dalam upaya untuk

menyampaikan pendapat mereka dan mempengaruhi opini publik melalui pidato

resmi, wawancara, atau media sosial. Selain itu, subjek ini dapat

mencakup analisis tanggapan, pembicaraan tentang konsekuensi dari pendapat

yang diungkapkan, dan bagaimana tanggapan tersebut diterima atau

dipersepsikan oleh media. Oleh karena itu, tema ini memberikan pemahaman

tentang dinamika politik serta hubungan antara publik dan tokoh politik.

Oleh karena itu, peneliti akan melakukan analisis mendalam mengenai tema

pesan tanggapan calon presiden. Tujuannya adalah untuk memahami cara

@totalpolitikcom menyajikan dan mengemas konten tanggapan para tokoh politi

k di akun Instagramnya. Gambar 4. 10 Unggahan Tanggapan Tokoh Politik

16 Desember 2024 Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggaha

n di atas terlihat salah satu konten carousel dari akun Instagram

@totalpolitikcom yang menampilkan tanggapan Ganjar Pranowo terkait identifikasi

posisi politiknya. Konten tersebut diunggah pada 16 Desember 2023 dan

mendapatkan 1,830 ribu likes dan 222 komentar pertanggal 8 Juni 2024.

Dalam konten tersebut memperlihatkan tanggapan Ganjar Pranowo mengenai

kebingungan Kaesang terkait dengan identifikasi posisi politisi. Konten ini

tidak hanya menyajikan komentar Ganjar Pranowo, tetapi juga memberikan
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dampak dan respon yang muncul dari media dan masyarakat yang terlihat

dari kolom komentar postingan tersebut. Terdapat juga tanggapan publik

pada kolom komentar yang menunjukan komentar ini memuji sikap bijaksana

Ganjar Pranowo dalam menanggapi tindakan Kaesang Pangarep karena dia

menyadari bahwa Kaesang masih dalam proses belajar sebagai seorang remaja. Frase "etika

etika ndasmu yang dikaitkan dengan Prabowo menunjukkan ketidaksetujuan

terhadap cara Prabowo menangani masalah etika. Dalam pengumpulan komentar

publik, peneliti mengambil komentar yang mendapat jumlah like terbanyak

dianggap sebagai representasi. Sehingga, konten ini memberikan wawasan

tentang dinamika politik dan sekaligus menggambarkan bagaimana isu-isu

spesifik dapat mempengaruhi persepsi publik terlihat dari kolom komentar

postingan tersebut. Gambar 4. 11 Unggahan Tanggapan Tokoh Politik 3

Januari 2024 Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan d

i atas terlihat salah satu konten carousel dari akun Instagram

@totalpolitikcom yang menampilkan tanggapan Anies Baswedan terkait Bansos.

Konten tersebut diunggah pada 3 Januari 2024 dan mendapatkan 6,740 ribu

likes dan 1.000 komentar pertanggal 8 Juni 2024. Dalam konten tersebut

Anies Baswedan menanggapi terkait isu bantuan sosial yang tengah hangat dimasyarakat.

Menurut Anies, bantuan sosial merupakan bantuan dari uang rakyat,

bukan dari bantuan pribadi. Oleh karena itu, bantuan sosial tidak boleh

diklaim sebagai bantuan pribadi. Anies menekankan bahwa dana yang digunakan

untuk bantuan sosial berasal dari anggaran publik yang diperoleh melalui

pajak. Terdapat juga komentar salah satu masyarakat pada konten tersebut

yang Mengungkapkan pandangan bahwa calon presiden sebaiknya melepaskan

jabatan mereka di pemerintahan selama masa kampanye untuk menghindari

konflik kepentingan dan penyalahgunaan wewenang. Sehingga tidak ada pejabat

yang masih menjabat bisa memanfaatkan program-program pemerintah, seperti

pembagian bantuan sosial, sebagai alat kampanye terselubung. Dalam

pengumpulan komentar publik, peneliti mengambil komentar yang mendapat

jumlah like terbanyak dianggap sebagai representasi. Sehingga, konten ini

memberikan wawasan mengenai isu politik dan sekaligus menunjukkan bagaimana

53
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tanggapan calon presiden Republik Indonesia terkait isu-isu politik

tertentu. Gambar 4. 12 Unggahan Tanggapan Tokoh Politik 7 Januari 2024

Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terliha

t salah satu konten carousel dari akun Instagram @totalpolitikcom yang

menampilkan tanggapan Prabowo Subianto terhadap Anies Baswedan mengenai

masalah pertahanan Republik Indonesia. Konten tersebut diunggah pada 7

Januari 2024 dan mendapatkan 4,876 ribu likes dan 950 komentar

pertanggal 8 Juni 2024. Dalam bagian ini, Prabowo Subianto menanggapi

pernyataan Anies Baswedan mengenai pembelian alutsista bekas. Prabowo

menyatakan bahwa siap mengundang Anies untuk berbicara tentang pertahanan.

Prabowo menyatakan bahwa pernyataan Anies tentang alutsista bekas itu

tidak akurat dan menyesatkan. Prabowo mengatakan bahwa seorang profesor

tidak seharusnya mengeluarkan pernyataan seperti itu karena dapat berdampak

negatif pada pendapat publik. Terdapat juga komentar salah satu masyarakat

pada konten tersebut yang menyebutkan untuk apa debat jika Prabowo siap

undang Anies untuk berdiskusi terkait pertahanan Republik Indonesia. Dalam

pengumpulan komentar publik, peneliti mengambil komentar yang mendapat

jumlah like terbanyak dianggap sebagai representasi. Sehingga, konten ini

memberikan wawasan mengenai isu politik terkait pertahanan Republik

Indonesia dan sekaligus menunjukkan bagaimana tanggapan calon presiden

Republik Indonesia. Dalam pengambilan komentar publik, peneliti mengambil

komentar yang mendapat jumlah like terbanyak dianggap sebagai representasi.

Setelah melakukan analisis pada tema pesan tanggapan calon presiden,

terlihat bahwa dari 83 konten yang dikemas oleh @totalpolitikcom didominas

i oleh Anies Baswedan dengan 37 unggahan, Prabowo Subianto 23 unggahan,

Ganjar Pranowo 16 unggahan. Kemudian konten yang diunggah secara bersama

ketiga calon presiden didominasi Anies dan Prabowo dengan 4 unggahan,

Anies dan Ganjar dengan 2 unggahan, kemudian terendah yaitu ketiga calon

presiden dengan 1 unggahan. Pada bentuk konten didominasi gambar dengan

tiga unggahan dan carousel dua unggahan. 4.2.2.4 Marketing Politik Tema

pesan Marketing Politik adalah konten yang dibuat menggunakan
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prinsip-prinsip pemasaran untuk meningkatkan kepercayaan dan dukungan publik

terhadap seorang kandidat atau partai politik. Konten ini terdiri dari

berbagai jenis komunikasi, seperti iklan, video, gambar, dan infografis,

yang dirancang dengan teliti untuk mempromosikan citra yang positif,

menyampaikan visi dan misi, dan mempengaruhi persepsi pemilih. Pesan-pesan

ini dimaksudkan untuk menarik perhatian, mempersuasi, dan mendorong tindakan

yang bermanfaat bagi kandidat atau partai politik yang bersangkutan.

Sehingga, peneliti akan melakukan analisis menyeluruh terhadap tema pesan

marketing politik. Tujuannya adalah untuk mempelajari bagaimana akun

Instagram @totalpolitikcom menampilkan dan menggabungkan marketing politik

kepada calon presiden Republik Indonesia. Gambar 4. 13 Unggahan Marketing

Politik 16 Desember 2023 Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikco

m/ Unggahan di atas terlihat salah satu konten gambar dari akun

Instagram @totalpolitikcom yang menampilkan marketing politik dari calo

n presiden pasangan nomor urut 2 yaitu Prabowo Subianto dan Gibran

Raka Bumiraka. Konten tersebut diunggah pada 16 Desember 2023 dan

mendapatkan 2,675 ribu likes dan 438 komentar pertanggal 8 Juni 2024.

Dalam unggahan tersebut, akun Instagram @totalpolitikcom mengemas pesan

dengan menggunakan visual kartu yang menggemaskan. Dimana kita tahu bahwa

Prabowo memiliki julukan ”Gemoy” dari penggemar. Penggunaan visual kart

un meningkatkan daya tarik konten secara estetika dan kreatif, sehingga

membuatnya lebih menarik dan mudah diingat oleh audiens. Selain itu,

penggunaan elemen visual yang menggemaskan dan lucu ini membantu

menyampaikan pesan politik dengan cara yang lebih mudah dan menyenangkan.

Namun, terdapat komentar publik pada kolom komentar pada postingan

tersebut yang bertanya mengenai harga untuk tayangan promosi calon

presiden pada akun Instagram @totalpolitikcom. Hal ini menunjukkan adanya

ketertarikan yang besar dari kalangan publik atau pelaku bisnis untuk

memanfaatkan platform tersebut sebagai sarana promosi. Oleh karena itu,

konten tersebut termasuk dalam marketing politik karena memiliki kemampuan

untuk mempengaruhi persepsi publik dan membangun citra positif kandidat
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dengan cara yang kreatif. Gambar 4. 14 Unggahan Marketing Politik 21

Desember 2023 Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan

di atas terlihat salah satu konten carousel dari akun Instagram

@totalpolitikcom yang menampilkan marketing politik dari calon presiden

pasangan nomor urut 1 yaitu Anies Baswedan. Konten tersebut diunggah

pada 21 Desember 2023 dan mendapatkan 13,035 ribu likes dan 1,127

komentar pertanggal 8 Juni 2024. Dalam konten tersebut menampilkan Total

Politik x Desak Anies, dimana acara tersebut merupakan kegiatan dimana

relawan bisa menyampaikan pertanyaan yang akan langsung dijawab oleh Anies

Baswedan (Fallahnda, 2023). Acara tersebut memiliki tema yaitu Edisi

Golput, Karena banyaknya pemilih yang belum memutuskan atau bahkan sudah

memutuskan untuk golput, masih ada keraguan tentang komitmen capres untuk

mendukung aspirasi pemilih. Melalui acara tersebut diharapkan akan merubah

persepsi masyarakat mengenai golput. Melalui acara tersebut, terdapat

tanggapan publik pada kolom komentar yang menunjukan sisi bangga terhadap

calon presiden nomor urut 1 ini. Dalam komentarnya, salah satu

masyarakat menyebutkan Anies Baswedan berani didesak pertanyaan terkait visi

dan misi pemerintahannya jika terpilih menjadi presiden. Hal tersebut

dilakukan Anies dalam acara dengan nama ”Desak Anies”. Dalam pengambila

n komentar publik, peneliti mengambil komentar yang mendapat jumlah like

terbanyak dianggap sebagai representasi. Konten tersebut termasuk dalam

marketing politik karena memiliki kemampuan untuk mempengaruhi publik

terkait dengan golongan putih. Melalui acara ini, diharapkan masyarakat

yang belum menentukan pilihan atau yang berencana golput dapat berubah

pikiran dan memilih calon presiden berdasarkan informasi yang mereka

peroleh. Gambar 4. 15 Unggahan Marketing Politik 15 Januari 2024 Sumber:

https://www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlihat sala

h satu konten gambar dari akun Instagram @totalpolitikcom yang menampilkan

marketing politik dari calon presiden pasangan nomor urut 3 yaitu Ganjar

Pranowo. Konten tersebut diunggah pada 15 Januari 2024 dan mendapatkan

989 like dan 385 komentar pertanggal 8 Juni 2024. Dalam konten

AUTHOR: PERPUSTAKAAN 50 OF 80

https://plagiarismcheck.org


REPORT #22114317

tersebut terlihat adanya kolaborasi antara Total Politik x Ganjar Pranowo

dengan tema acara Generasi Perintis yang memiliki keterangan kapan dan

dimana acara tersebut tayang. Jika dilihat dari kolom komentar postingan

tersebut banyak menuai tanggapan dari masyarakat dan tentunya terdapat

tanggapan pro dan kontra terhadap postingan tersebut. Melalui postingan

konten informasi acara tersebut, terdapat tanggapan publik pada kolom

komentar yang menunjukan sisi bangga terhadap calon presiden nomor urut

3. Melalui acara tersebut, Ganjar siap ditantang oleh masyarakat untuk

menjawab pertanyaan-pertanyaan seputar generasi perintis. Dalam pengambilan

komentar publik, peneliti mengambil komentar yang mendapat jumlah like

terbanyak dianggap sebagai representasi. Setelah melakukan analisis pada

tema pesan marketing politik, terlihat bahwa dari 25 konten yang dikemas

oleh @totalpolitikcom didominasi oleh Anies Baswedan dengan 13 unggahan

, Prabowo Subianto 9 unggahan, Ganjar Pranowo 3 unggahan. Pada bentuk

konten didominasi carousel dengan 13 unggahan, gambar 10 unggahan dan

reels 2 unggahan. 4.2.3 Teknik Komunikasi Penelitian analisis isi

kualitatif ini bertujuan untuk mengidentifikasi teknik-teknik komunikasi

berdasarkan indikator yang telah ditentukan sebelumnya oleh peneliti.

Relevansi konten Instagram @totalpolitikcom terhadap indikator dalam alat

ukur penelitian akan dievaluasi melalui cara pengemasan pesan yang

disampaikan dengan teknik komunikasi tersebut mengenai calon presiden Republik Indonesia.

Konten yang dipilih sebagai unit analisis penelitian adalah konten

yang paling mewakili setiap jenis konten dalam kategori penelitian ini. Teknik

komunikasi yang digunakan dalam setiap konten akan dianalisis berdasarkan

perspektif pembuat konten, dalam hal ini adalah pihak @totalpolitikcom.

Dengan demikian, peneliti nantinya dapat menjawab rumusan masalah. Dalam konteks

konten, teknik komunikasi adalah serangkaian metode dan strategi yang

digunakan untuk menyampaikan pesan secara efektif kepada audiens. Teknik-teknik ini

bertujuan untuk memastikan bahwa pesan yang disampaikan dapat dipahami,

diterima, dan direspon dengan baik oleh penerima pesan. Jenis teknik

komunikasi seperti informatif, persuasif, dan koersif digunakan untuk

3
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menganalisis teknik komunikasi konten calon presiden Republik Indonesia yang

terdapat pada akun Instagram @totalpolitikcom. Teknik komunikasi pertama

yaitu teknik nformatif, dimana teknik informatif ini berfokus pada

penyebaran informasi dengan cara yang jelas dan terstruktur sehingga

audiens dapat memahami dengan jelas informasi. Ini mencakup penerapan

fakta, angka, data, dan penjelasan terperinci guna memastikan pesan

disampaikan dengan akurat dan menyeluruh kepada audiens. Pada proses ini,

komunikasi informatif bukanlah tujuan utama karena informasi yang

disampaikan hanya dimaksudkan untuk membuat komunikan mengetahui isinya.

Teknik komunikasi kedua yaitu teknik koersif, dimana teknik ini

menyampaikan pesan kepada orang lain dengan ancaman untuk mengubah

perilaku, sikap, atau pendapat mereka disebut komunikasi koersif.

Penyampaian pesan termasuk paksaan, perintah, intruksi, bahkan ancaman untuk

mengubah sikap atau pendapat. Teknik komunikasi koersif berarti mengontrol

kebebasan seseorang melalui pengaruh yang besar. Teknik komunikasi ketiga

yaitu teknik persuasif, dimana penyampaian pesan bertujuan mengubah sikap,

opini, atau tindakan orang yang menerima pesan dan sering ditemui dalam

iklan, pidato, serta kampanye politik. Pesan tersebut berupaya untuk

mempengaruhi dan membuat audiens yakin dengan menggunakan argumen, logika,

atau emosi. Berikut hasil setelah membagi konten berdasarkan teknik

komunikasi masing-masing unit analisis di akun @totalpolitikcom, sebaga

i berikut: Tabel 4. 3 Jumlah Unggahan Berdasarkan Teknik Informasi

Kategori Indikator Deskripsi Jumlah Posting an Jumlah Presenta se Teknik

Komunika si Informatif Komunikasi yang bertujuan untuk menyampaikan

informasi tanpa mengharapkan tanggapan dari penerima 123 98% Koersif

Penyampaian pesan yang memaksa penerima untuk mengubah perilaku, sikap,

atau pendapat disebut komunikasi koersif. 0% Persuasif Pesan yang

disampaikan dalam konten ini adalah sebuah ajakan yang dimaksudkan untuk

mempengharui orang. 3 2% Sumber: Data Olahan Peneliti Gambar 4. 16 Pie

Chart Teknik Komunikasi Terdapat beberapa temuan menarik yang diperoleh

oleh peneliti dari hasil tabel di atas yaitu sebagai berikut: 1.
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Konten yang paling sering ditampilkan adalah konten dengan pesan

informatif, dengan total 123 konten atau 98% yang ditampilkan pada akun

Instagram @totalpolitikcom. 2. Akun Instagram @totalpolitikcom tidak menampilka

n konten dengan teknik komunikasi koersif, sehingga dapat disimpulkan

bahwa akun tersebut tidak memuat pesan yang bersifat mengancam dan

paksaan. Selain itu, fokus konten yang ditampilkan oleh akun

@totalpolitikcom lebih bersifat informatif dan persuasif dalam menyajikan

informasi terkait politik, tanpa menggunakan pendekatan koersif yang dapat

mempengaruhi audiens secara negatif. Hal ini memperlihatkan bahwa akun

Instagram @totalpolitikcom menyampaikan pesan dalam kontennya tentang is

u politik, tanggapan calon presiden, survei politik, dan marketing politik

dikemas dengan cara informatif berupa data atau fakta yang disusun oleh

tim dari @totalpolitikcom. Dibandingkan dengan menggunakan pesan yang

memaksa, Tim Total Politik berhasil memberikan informasi kepada masyarakat

terkait calon presiden Republik Indonesia dengan cara yang informatif dan

tidak bias. Mereka dapat secara efektif dan tanpa tekanan meningkatkan

kesadaran politik dan pemahaman masyarakat dengan metode ini.

4.2.3.1Informatif Konten informatif didasarkan pada data yang valid, temuan

penelitian, dan sumber informasi yang dapat dipercaya. Pesan politik

informatif biasanya mengandung informasi yang bertujuan untuk memberikan

data atau fakta-fakta yang ada. Sehingga pembaca mendapatkan manfaat dari

informasi ini dan memperluas pengetahuan mereka tentang calon presiden

Republik Indonesia yang ditampilkan. Selanjutnya, teknik komunikasi informatif

ini juga menyajikan pesan dari data-data pendukung lainnya, hal tersebut

dilakukan agar kebenarannya dapat dipertanggungjawabkan. Berikut ini, peneliti

akan membahas unit analisis penelitian ini yaitu teknik komunikasi

informatif: Gambar 4. 17 Unggahan Konten Informatif 25 Desember 2023

Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlih

at salah satu konten carousel dari akun Instagram @totalpolitikcom yang

menampilkan calon presiden pasangan nomor urut 1 yaitu Anies Baswedan.

Konten tersebut diunggah pada 25 Desember 2023 dan mendapatkan 11,301
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likes dan 3,122 komentar pertanggal 8 Juni 2024. Konten tersebut memuat

kutipan Anies Baswedan tentang 40 kota yang akan dibangun dengan ukuran

yang sebanding dengan Jakarta. Selain itu, ada narasi pendukung pada caption seperti

“Yang ingin kita lakukan adalah dengan gambaran itu kemajuan itu

didorong bukan dengan membangun kota baru tapi dengan memajukan 40 kota

yang sekarang sudah ada dinaikkelaskan sehingga mereka menjadi penggerak

perekonomian seluruh Indonesia . Terdapat tanggapan publik melalui

komentarnya, pembangunan didasari kepentingan rakyat penting dilakukan bukan

didasari pada kepentingan segelintir orang. Komentar tersebut menunjukan

sisi bangga terhadap calon presiden nomor urut 1. Dalam pengambilan

komentar publik, peneliti mengambil komentar yang mendapat jumlah like

terbanyak dianggap sebagai representasi. Dengan demikian, dapat dikatakan

bahwa konten tersebut bersifat informatif. Hal ini karena kita disajikan

fakta mengenai peningkatan pembangunan 40 kota di Indonesia. Kemudian

konten tersebut didukung dengan kutipan langsung dari Anies Baswedan yang

terdapat pada caption postingan konten di atas. Gambar 4. 18 Unggahan

Konten Informatif 10 Februari 2024 Sumber: https://www.instagram.com

/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlihat salah satu konten carousel dar

i akun Instagram @totalpolitikcom yang menampilkan ketiga calon presiden

Republik Indonesia. Konten tersebut diunggah pada 10 Februari 2024 dan

mendapatkan 7,218 likes dan 799 komentar. Konten tersebut menampilkan

sosok Anies, Prabowo, Ganjar dengan ekspresi wajah serius. Konten ini

menginformasikan tentang strategi atau jurus masing-masing calon presiden

dalam menghadapi korupsi. Dalam konten, Pada Rabu 17 Januari 2024,

Komisi Pemberantasan Korupsi (KPK) menyelenggarakan forum Penguatan

Antikorupsi untuk Penyelenggara Integritas. Terdapat komentar pada postingan

tersebut dan salah satunya komentar terlampir di atas. Tanggapan salah

satu komentar tersebut terlihat menyebutkan kekurangan dan kelebihan dari

setiap calon presiden menjelang acara forum yang dilaksanakan oleh KPK

dalam memberantas korupsi. Dalam pengambilan komentar publik, peneliti

mengambil komentar yang mendapat jumlah like terbanyak dianggap sebagai
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representasi. Sehingga, dapat dikatakan bahwa konten tersebut bersifat

informatif. Hal ini karena kita disajikan fakta mengenai cara para calon

presiden dalam memberantas korupsi di Indonesia. Kemudian konten tersebut

didukung dengan caption yang menjelaskan kutipan langsung dari ketiga

calon presiden. 4.2.3.2 Persuasif Pesan persuasif adalah jenis pesan yang

bertujuan untuk meyakinkan atau mengajak audiens agar menerima dan

dipengaruhi oleh isi pesan tersebut. Dalam penelitian ini, peneliti

melakukan analisis isi terhadap bentuk pesan persuasif yang menjadi fokus

unit analisis. Dalam penelitian ini, peneliti akan menyajikan analisis isi

terhadap teknik komunikasi persuasif yang menjadi fokus analisis penelitian

ini, sebagai berikut: Gambar 4. 19 Unggahan Konten Persuasif 21 Desember

2023 Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan di at

as terlihat salah satu konten gambar dari akun Instagram @totalpolitikcom

yang menampilkan calon presiden pasangan nomor urut 1 yaitu Anies

Baswedan. Konten tersebut diunggah pada 21 Desember 2023 dan mendapatkan

35,777 likes dan 2,457 komentar pertanggal 26 Juni 2024. Dalam konten

tersebut, dengan judul ”Desak Anies Khusus Yang Masih Golput” kalim

at tersebut bertujuan untuk meyakinkan atau mengajak audiens agar memilih

calon presiden dan tidak golput. Pesan ini menggarisbawahi tanggung jawab

dan peran setiap individu dalam menentukan masa depan negara. Jika

seseorang tidak memilih, maka ia melepaskan hak dan kewajibannya sebagai

warga negara yang bertanggung jawab. Terdapat juga komentar publik dalam

postingan tersebut yang mengajak publik untuk mengikuti rangkaian acara

Desak Anies. Komentar tersebut menunjukkan adanya ajakan dari salah satu

anggota publik agar setiap masyarakat dapat menentukan pilihannya dengan

lebih bijak dan berwawasan. Ajakan untuk mengikuti acara seperti "Desak

Anies" juga mencerminkan pentingnya keterlibatan aktif warga dalam proses

demokrasi. Gambar 4. 20 Unggahan Konten Persuasif 10 Desember 2023

Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terliha

t salah satu konten gambar dari akun Instagram @totalpolitikcom yang

menampilkan calon presiden pasangan nomor urut 2 yaitu Prabowo Subianto.
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Konten tersebut diunggah pada 10 Desember 2023 dan mendapatkan 3,016

likes dan 538 komentar pertanggal 26 Juni 2024. Dalam konten tersebut, terdapat kalimat

"Waktunya Indonesia Maju yang mendorong pandangan bahwa Indonesia berada

pada titik penting, di mana kemajuan dan perkembangan dapat dicapai

melalui partisipasi aktif setiap warga negara. Ini juga menyiratkan bahwa

dengan memilih pemimpin yang tepat, Indonesia memiliki peluang besar untuk

mencapai kemajuan di berbagai sektor, termasuk ekonomi, pendidikan, dan

teknologi. Namun, terdapat komentar masyarakat pada kolom komentar pada

postingan tersebut yang menyebutkan bahwa kekecewaan terhadap apa yang

telah dilakukan pemerintah dalam mengubah konsitusi dan menyatakan hal

tersebut bisa menjadi kemunduran demokrasi. Dalam pengambilan komentar

publik, peneliti mengambil komentar yang mendapat jumlah like terbanyak

dianggap sebagai representasi. 4.2.3.3Koersif Teknik komunikasi koersif

merupakan teknik yang menggunakan ancaman, atau intimidasi untuk

mempengaruhi orang lain. Tujuannya adalah untuk mengontrol atau membatasi

kebebasan seseorang untuk berpikir, bersikap, atau berperilaku dengan cara

yang tidak sah atau tidak etis. Komunikasi koersif sering melibatkan

elemen paksaan dan manipulasi, di mana target pesan dipaksa untuk

melakukan apa yang diinginkan komunikator karena ada ancaman atau akibat

negatif jika mereka tidak melakukannya. Komunikasi koersif dapat menimbulkan

perasaan tidak nyaman pada penerima pesan. Hal ini dapat memicu reaksi

negatif, seperti perlawanan atau penolakan, yang pada akhirnya menghambat

tercapainya tujuan komunikasi yang diinginkan. Oleh karena itu, konten

yang diunggah dan diposting di akun Instagram @totalpolitikcom tidak

mengandung pesan koersif semacam paksaan. Akibatnya, peneliti tidak dapat

memberikan analisis lebih lanjut tentang topik ini dalam subbagian ini.

4.2.4 Calon Presiden Republik Indonesia Peneliti menggunakan analisis

kualitatif konten untuk menentukan konten calon presiden Republik Indonesia

yang dibuat di akun Instagram @totalpolitikcom berdasarkan kategori ala

t ukur sebelumnya. Setiap konten yang dipilih untuk dianalisis secara

khusus adalah yang paling sesuai dengan tema yang ada di masing-masing
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kategori calon presiden Republik Indonesia. Pada penelitian ini, calon

presiden merupakan seseorang yang memegang dan mengisi posisi tertinggi

dalam pemerintahan suatu negara, yaitu sebagai pemimpin negara dan pemimpin pemerintahan.

Pemilihan Presiden dan Wakil Presiden Indonesia dilakukan setiap

lima tahun sekali melalui proses yang disebut Pilpres. Pada tahun 2024 merupakan

momentum pemilihan presiden dilakukan, terdapat tiga calon presiden yang

telah ditentukan oleh Komisi Pemilihin Umum yaitu Anies Baswedan, Prabowo

Subianto, dan Ganjar Pranowo. Setelah melakukan analisis dan pengelompokan

berdasarkan bentuk pesan pada setiap konten di Instagram @totalpolitikcom,

berikut hasilnya: Tabel 4. 4 Jumlah Unggahan Berdasarkan Calon Presiden

Republik Indonesia Katego ri Indikator Deksripsi Jumlah Posting an Jumlah

Presenta se Calon Presiden Republik Indonesi a Anies Baswedan Konten

yang berfokus pada informasi tentang Anies Baswedan, termasuk konten yang

terkair tanggapan, kebijakan, dan aktivitas yang melibatkan Anies Baswedan.

51 40% Prabowo Subianto Konten yang berfokus pada informasi tentang

Prabowo Subianto, termasuk konten yang terkair tanggapan, kebijakan, dan

aktivitas yang melibatkan Prabowo Subianto. 30 24% Ganjar Pranowo Konten

yang berfokus pada informasi tentang Ganjar Pranowo, termasuk konten yang

terkair tanggapan, kebijakan, dan aktivitas yang melibatkan Ganjar Pranowo.

21 17% Anies Baswedan, Prabowo Subianto, Ganjar Pranowo Konten yang

berfokus pada informasi tentang Anies Baswedan, Prabowo Subianto, Ganjar

Pranowo. 14 11% Anies Baswedan, Prabowo Subianto Konten yang berfokus

pada informasi tentang Anies Baswedan, dan Prabowo Subianto. 7 6% Anies

Baswedan, Ganjar Pranowo Konten yang berfokus pada inform3asi tentang

Anies Baswedan, dan Ganjar Pranowo 3 2% Prabowo Subianto, Ganjar Pranowo

Konten yang berfokus pada informasi tentang Prabowo Subianto, dan Ganjar

Pranowo 0% Sumber: Data Olahan Peneliti Gambar 4. 21 Pie Chart Calon

Presiden Republik Indonesia Berdasarkan hasil tabel di atas, peneliti

menemukan beberapa temuan menarik pada kategori calon presiden Republik

Indonesia: 1. Pada postingan akun Instagaram @totalpolitikcom pada kategor

i calon presiden, konten Anies Baswedan yang merupakan calon presiden

15 17
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nomor urut 1 memiliki jumlah konten lebih banyak yaitu 51 konten atau

40%. 2. Kemudian konten dengan ketiga calon presiden yaitu Anies

Baswedan, Prabowo Subianto, Ganjar Pranowo berjumlah 14 konten atau 11%.

3. Konten mengenai Prabowo Subianto dan Ganjar Pranowo tidak ditampilkan

di akun Instagram @totalpolitikcom selama periode penelitian, yaitu dari 28

November 2023 hingga 10 Februari 2024. Hal tersebut memperlihatkan bahwa

akun Instagram @totalpolitikcom lebih sering menampilkan konten tentang soso

k Anies Baswedan dalam kategori calon presiden, dengan jumlah 51 konten.

Di urutan kedua, Prabowo Subianto muncul dalam 30 konten, sedangkan

konten tentang Ganjar Pranowo paling sedikit dengan hanya 21 konten.

Selain itu, ada 14 konten yang menampilkan ketiga calon presiden

tersebut bersama-sama, 7 konten tentang Anies Baswedan dan Prabowo

Subianto, serta 3 konten mengenai Anies Baswedan dan Ganjar Pranowo.

Namun, tidak ada konten yang menampilkan pasangan Prabowo Subianto dan

Ganjar Pranowo selama periode penelitian. Berikut ini, peneliti akan

menyajikan analisis isi tentang tema konten masing-masing calon presiden

Republik Indonesia yaitu Anies Baswedan, Prabowo Subianto, dan Ganjar

Pranowo. 2.4.4.1 Anies Baswedan Konten Anies Baswedan merupakan konten

yang berfokus pada informasi tentang Anies Baswedan, termasuk konten yang

berkaitan mengenai tanggapannya terhadap isu politik, kebijakan politik, dan

aktivitas yang melibatkan dirinya. Gambar 4. 22 Unggahan Konten Anies

Baswedan 23 Desember 2023 Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom

/ Unggahan di atas terlihat salah satu konten reels dari akun Instagra

m @totalpolitikcom yang menampilkan calon presiden pasangan nomor urut 1

yaitu Anies Baswedan. Konten tersebut diunggah pada 23 Desember 2023 dan

mendapatkan 245.604 likes dan 13.100 komentar pertanggal 9 Juni 2024.

Konten tersebut membahas tanggapan Anies terhadap LGBT. Informasi terkait

Anies didominasi oleh konten Carousel, kemudian pada tema pesan didominasi

tanggapan Anies mengenai kebijakan, isu, mau pun debat pemilihan presiden.

Kemudian pada teknik komunikasi di dominasi oleh informatif, dimana Total

Politik mengemas pesan calon presiden Republik Indonesia nomor urut 1

AUTHOR: PERPUSTAKAAN 58 OF 80

https://plagiarismcheck.org


REPORT #22114317

secara informatif. Terdapat komentar dari publik yang memperlihatkan

dukungan penuh terhadap paslon 1 yang mengatakan bahwa jawaban Anies

paling cerdas tidak terdapat diskriminatif dan solutif. Dalam pengumpulan

komentar publik, peneliti mengambil komentar yang mendapat jumlah like

terbanyak dianggap sebagai representasi. Gambar 4. 23 Unggahan Konten

Anies Baswedan 28 November 2023 Sumber: https://www.instagram.co

m/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlihat salah satu konten carousel

dari akun Instagram @totalpolitikcom yang menampilkan calon presiden pasanga

n nomor urut 1 yaitu Anies Baswedan. Konten tersebut diunggah pada 28

November 2023 dan mendapatkan 13,062 likes dan 781 komentar pertanggal 9

Juni 2024. Konten tersebut membahas tindakan Anies saat berkampanye di

hari pertamanya, yaitu memilih pulang menggunakan KRL. Saat berada di

KRL Anies mendengar beberapa orang mengusulkan penambahan kereta pada saat

jam-jam padat. Tetapi menurut Anies, pembangunan transportasi umum harus

memperhitungkan kebutuhan dan berintegrasi dengan baik. Pada unggahannya

terdapat caption yang memberikan informasi lebih lengkap terkait tanggapan

Anies mengenai usulan penambahan kereta. Terdapat komentar dari publik

yang menyebutkan bahwa dalam hal kepedulian dan transportasi, Anies

Baswedan memiliki rekor pengguna transportasi umum tertinggi di DKI

Jakarta, yaitu pada era kepemimpinannya. Komentar tersebut juga disertai

dengan emotikon api dan penghargaan. Dalam pengumpulan komentar publik,

peneliti mengambil komentar yang mendapat jumlah like terbanyak dianggap

sebagai representasi. 2.4.4.2 Prabowo Subianto Konten Prabowo Subianto

merupakan konten yang berfokus pada informasi tentang Prabowo Subianto,

termasuk konten yang berkaitan mengenai tanggapannya terhadap isu politik,

kebijakan politik, dan aktivitas yang melibatkan dirinya. Gambar 4. 24

Unggahan Konten Prabowo Subianto 12 Desember 2023 Sumber: https:/

/www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlihat salah sat

u konten reels dari akun Instagram @totalpolitikcom yang menampilkan calon

presiden pasangan nomor urut 2 yaitu Prabowo Subianto. Konten tersebut

diunggah pada 12 Desember 2023 dan mendapatkan 116,920 likes dan 11,700
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komentar pertanggal 9 Juni 2024. Konten tersebut membahas tanggapan

Prabowo terkait kondisi demokrasi Indonesia. Informasi terkait Prabowo

didominasi oleh konten carousel , kemudian pada tema pesan didominasi

tanggapan Prabowo mengenai kebijakan, isu, mau pun debat pemilihan

presiden. Kemudian pada teknik komunikasi di dominasi oleh informatif dan

persuasif. Terdapat komentar dari publik yang memperlihatkan dukungan penuh

terhadap paslon 1 yang mengatakan bahwa AMIN menang satu putaran. Dalam

pengumpulan komentar publik, peneliti mengambil komentar yang mendapat

jumlah like terbanyak dianggap sebagai representasi. Gambar 4. 25 Unggahan

Konten Prabowo Subianto 10 Desember 2023 Sumber: https://www.instagram.co

m/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlihat salah satu konten reels dari

akun Instagram @totalpolitikcom yang menampilkan calon presiden pasanga

n nomor urut 2 yaitu Prabowo Subianto. Konten tersebut diunggah pada

10 Desember 2023 dan mendapatkan 150,853 likes dan 19,900 komentar

pertanggal 9 Juni 2024. Konten tersebut membahas tanggapan Prabowo

mengenai pernyataan bahwa dirinya berada dibalik Jokowi. Prabowo menyikapi

pernyataan bahwa dia berada di balik Jokowi dengan mengatakan bahwa hal

tersebut wajar terjadi karena dirinya memang menjadi bagian dari tim

Jokowi. Terdapat komentar dari publik yang memberikan Kalimat All in

AMIN yang menunjukkan dukungan penuh atau totalitas untuk AMIN.

Menyiratkan harapan atau tujuan bahwa mendukung AMIN akan membawa

kesejahteraan bagi Indonesia. Dalam pengumpulan komentar publik, peneliti

mengambil komentar yang mendapat jumlah like terbanyak dianggap sebagai

representasi. 2.4.4.3Ganjar Pranowo Konten Ganjar Pranowo merupakan konten

yang berfokus pada informasi tentang Ganjar, termasuk konten yang

berkaitan mengenai tanggapannya terhadap isu politik, kebijakan politik, dan

aktivitas yang melibatkan dirinya. Gambar 4. 26 Unggahan Konten Ganjar

Pranowo 14 Januari 2024 Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom

/ Unggahan di atas terlihat salah satu konten reels dari akun Instagra

m @totalpolitikcom yang menampilkan calon presiden pasangan nomor urut 3

yaitu Ganjar Pranowo. Konten tersebut diunggah pada 14 Januari 2024 dan

AUTHOR: PERPUSTAKAAN 60 OF 80

https://plagiarismcheck.org


REPORT #22114317

mendapatkan 89,211 likes dan 3,797 komentar pertanggal 9 Juni 2024.

Konten tersebut membahas pasukan gorong-gorong dan pasukan burung hantu.

Dalam video reels tersebut, Ganjar Pranowo menanggapi bahwa pasukan burung

hantu biasanya digunakan untuk melawan tikus. Terdapat komentar dari

publik yang memberikan Kalimat All in Prabowo yang menunjukkan dukungan

penuh. Menyiratkan harapan atau tujuan bahwa mendukung Prabowo menang

pemilihan presiden dengan satu putaran. Dalam pengumpulan komentar publik,

peneliti menganggap komentar dengan jumlah like terbanyak sebagai

representasi. Gambar 4. 27 Unggahan Konten Ganjar Pranowo 16 Januari

2024 Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan di at

as terlihat salah satu konten carousel dari akun Instagram @totalpolitikcom

yang menampilkan calon presiden pasangan nomor urut 3 yaitu Ganjar

Pranowo. Konten tersebut diunggah pada 16 Januari 2024 dan mendapatkan

3,525 likes dan 441 komentar pertanggal 9 Juni 2024. Konten ini

bertujuan untuk membahas alasan mengapa seorang presiden harus

mempertahankan neutralitas dalam pemilihan umum. Menurut Ganjar, sebagai

seorang Presiden, penting untuk tetap netral meskipun sebagai individu,

rasanya sudah memutuskan pilihan. Pada unggahannya terdapat caption ,

Ganjar juga menambahkan bahwa memiliki pilihan yang berbeda adalah hak

setiap individu, dan penting untuk tetap menjaga persahabatan meskipun

berbeda pandangan politik. Terdapat komentar dari publik yang mengacu pada

sifat netralitas presiden. Di sisi lain, kalimat tersebut menyatakan bahwa

Prabowo dan kubu 02 menunjukkan ketidaksetujuan mereka terhadap netralitas

presiden dengan mengatakan bahwa presiden sebenarnya memiliki hakikat untuk

netral. Dalam pengumpulan komentar publik, peneliti menganggap komentar

dengan jumlah like terbanyak sebagai representasi. 2.4.4.4Anies Baswedan,

Prabowo Subianto dan Ganjar Pranowo Konten ketiga pasangan calon presiden

yaitu Anies Baswedan, Prabowo Subianto, dan Ganjar Pranowo merupakan

konten yang berfokus pada informasi yang mencangkup informasi mau pun

unggahan yang melibatkan ketiganya. Informasi ini mencakup tanggapan mereka

terhadap isu-isu politik terkini, kebijakan yang mereka usung, serta
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aktivitas yang melibatkan ketiga paslon tersebut. Dibawah akan peneliti

sajikan hasil analisis mengenai ketiga calon presiden Republik Indonesia.

Gambar 4. 28 Unggahan Konten Ketiga Calon Presiden 5 Januari 2024

Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlih

at salah satu konten carousel dari akun Instagram @totalpolitikcom yang

menampilkan ketiga calon presiden yaitu Anies Baswedan, Prabowo Subianto,

Ganjar Pranowo. Konten tersebut diunggah pada 5 Januari 2024 dan

mendapatkan 3,722 likes dan 242 komentar pertanggal 9 Juni 2024. Konten

ini membahas persiapan jelang debat calon presiden kedua yang mencakup

waktu debat, tema debat, moderator, hingga panelis debat. Pada unggahannya

terdapat caption yang yang menyebutkan pembahasan yang akan dibawakan pada

saat debat yaitu diantaranya Pertahanan, Hubungan Internasional, Geopolitik,

Globalisasi, dan Politik Luar Negeri. Terdapat komentar dari publik yang

mengkritik peran panelis dalam acara atau forum yang dirancang untuk

membahas atau mendiskusikan calon tertentu. Panelis dianggap tidak penting

dalam konteks ini karena mereka hanya menghabiskan waktu dengan pertanyaan

yang tidak efektif atau tidak mendalam. Dalam pengumpulan komentar publik,

peneliti mengambil komentar yang mendapat jumlah like terbanyak dianggap

sebagai representasi. Gambar 4. 29 Unggahan Konten Anies dan Prabowo 5

Februari 2024 Sumber: https://www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan

di atas terlihat salah satu konten carousel dari akun Instagram

@totalpolitikcom yang menampilkan ketiga calon presiden yaitu Anies Baswedan,

Prabowo Subianto, Ganjar Pranowo. Konten tersebut diunggah pada 5 Februari

2024 dan mendapatkan 5,226 likess dan 522 komentar pertanggal 9 Juni

2024. Konten ini membahas tanggapan Anies atas permintaan maaf Prabowo

selama debat. Anies mengatakan tidak ada yang salah, tetapi dia meminta

maaf dan menerimanya. Namun, dia merasa tidak ada kekeliruan yang harus

dimaafkan. Pada unggahannya terdapat caption yang memberikan informasi

mengenai timbulnya permintaan maaf dari Prabowo. Terdapat komentar dari

publik yang mengatakan bahwa pernyataan akhir seharusnya meyakinkan

pendukung kandidat tentang gagasan atau visi mereka. Penulis berpendapat
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bahwa Ganjar dan Anies adalah pilihan yang lebih logis daripada Prabowo.

Dalam pengumpulan komentar publik, peneliti mengambil komentar yang mendapat

jumlah like terbanyak dianggap sebagai representasi. Gambar 4. 30 Unggahan

Konten Anies dan Ganjar 11 Januari 2024 Sumber: https://www.instagram.co

m/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlihat salah satu konten carousel

dari akun Instagram @totalpolitikcom yang menampilkan ketiga calon preside

n yaitu Anies Baswedan, Prabowo Subianto, Ganjar Pranowo. Konten tersebut

diunggah pada 11 Januari 2024 dan mendapatkan 3,674 likes dan 839

komentar pertanggal 9 Juni 2024. Konten ini membahas tanggapan terkait

kode jokowi yang menyebutkan saat debat kemarin minim subtitansi yang

terlampir pada caption unggahan di atas. Calon presiden nomor urut 1

dan tiga kompak membatah dan menyebutkan bahwa debat kemarin merupakan

semuanya terkait kebijakan. Terdapat komentar dari publik yang mengatakan

bahwa debat politik adu argumen, adu data, dan klarifikasi depan publik.

Menurut penulis komentar tersebut calon presiden nomor urut 2 tidak

menguasai substansi yang dikejar oleh dua kandidat lainnya. Dalam

pengumpulan komentar publik, peneliti mengambil komentar yang mendapat

jumlah like terbanyak dianggap sebagai representasi. 4.2.5 Bentuk Konten

Dalam penelitian ini, peneliti melakukan analisis konten kualitatif dengan

tujuan untuk mengidentifikasi beragam bentuk konten yang dihasilkan oleh

akun Instagram @totalpolitikcom. Bentuk konten ditentukan berdasarkan

kategori-kategori yang telah ditetapkan oleh peneliti. Alat ukur penelitian

ini ditentukan berdasarkan relevansi konten yang diunggah di media sosial

Instagram @totalpolitikcom. Konten yang dipilih sebagai unit analisis

penelitian adalah konten yang paling mewakili setiap jenis konten dalam

kategori penelitian ini. Pada penelitian ini, bentuk konten merujuk pada

cara di mana informasi disusun dan disampaikan kepada publik. Setiap

media komunikasi akan berbeda bentuk konten yang digunakan untuk

menyampaikan informasinya. Terdapat berbagai bentuk konten pada masing-masing

media sosial. Penggunaan media sosial Instagram menjadi fokus utama dalam

penelitian ini. Peneliti memilih bentuk konten untuk kategori penelitian

3
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ini yaitu meliputi Gambar, Carousel , dan Reels . Bentuk konten gambar

digunakan sebagai sumber utama untuk menyampaikan informasi atau pesan.

Analisis konten gambar melibatkan pemeriksaan menyeluruh terhadap elemen

visual yang terkandung dalam gambar untuk menentukan makna yang

diinginkan. Gambar harus menarik perhatian penonton dan memberikan pemahaman

yang jelas tentang apa yang ingin disampaikan. Bentuk konten carousel

adalah konten yang menggabungkan banyak gambar dalam satu gambar,

memungkinkan pengguna untuk menggeser atau mengklik beberapa gambar.

Carousel akan memberikan cara yang interaktif dan menarik untuk menyajikan

informasi atau cerita secara lebih mendalam dan terperinci. Dalam hal

informasi politik, carousel dapat menampilkan tab pertama dengan informasi

terperinci, dan jika digeser, tab-tab berikutnya berisi tanggapan dari

tokoh politik terkait informasi di tab pertama. Bentuk konten reels adalah

konten yang memungkinkan penggunanya untuk mengunggah video pendek berdurasi 90 detik.

Reels memberikan cara yang kreatif untuk berbagai informasi, pengguna

dapat menambahkan efek, tulisan, dan musik pendukung agar konten menarik.

Dalam hal informasi politik, konten reels dapat membantu penyampaian

informasi pesan dengan cepat dan menarik. Reels dapat digunakan untuk

menyajikan kutipan pidato, cuplikan debat dengan singkat sehingga mudah

dipahami. Setelah menganalisis dan mengelompokan berdasarkan bentuk konten

pada setiap unggahan di Instagram @totalpolitikcom, hasilnya adalah sebagai

berikut: Tabel 4. 5 Jumlah Unggahan Berdasarkan Bentuk Konten Kategori

Indikator Deskrisp Jumlah Postinga n Jumlah Presenta se Bentuk Konten

Gambar Hanya satu gambar yang digunakan sebagai sumber utama konten 17

13% Carousel Konten yang menggabungkan beberapa gambar dalam satu unggahan

konten 79 63% Reels Bentuk video singkat yang berdurasi 90 detik 30

24% Sumber: Data Olahan Peneliti Gambar 4. 31 Pie Chart Bentuk Konten

Hasil tabel di atas menunjukan peneliti menemukan beberapa temuan menarik

tentang bentuk konten yang diunggah pada Instagram @totalpolitikcom: 1

. Akun Instagram @totalpolitikcom mengemas bentuk konten paling banyak

menggunakan carousel dengan jumlah 79 konten atau 63%. Dimana konten

45
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carousel tersebut berisi gabungan tulisan dan tanggapan dari masing-masing

calon presiden Republik Indonesia. 2. Bentuk konten gambar merupakan

unggahan paling sedikit dengan jumlah 17 konten atau 13%. Hal ini

menunjukan bawah konten yang dibuat dan diunggah oleh @totalpolitikcom d

i dominasi oleh bentuk konten carousel dengan persentase 63% supaya

masyarakat bisa mengakses informasi dengan cepat dan ringkas terkait

informasi politik. Konten yang jarang dibuat dan diunggah oleh

@totalpolitikcom yaitu gambar yaitu sebanyak 13%, konten gambar yang

diunggah didominasi oleh informasi-informasi mengenai isu politik yang

dikemas dengan simple dan menarik. 4.2.5.1Gambar Bentuk konten gambar

diilustrasikan dengan visual dan terdapat teks pada gambar tersebut. Pada

akun Instagram @totalpolitikcom bentuk gambar dibuat dan diunggah untu

k informasi seputar debat pemilihan presiden, survei politik, dan

marketing politik. Visual gambar menunjukan ekspresi wajah dari calon

presiden Republik Indonesia dan visual animasi pada salah satu calon

presiden. Pengemasan konten ini dapat menyertakan data terkait dalam

bentuk persentase, diagram, atau lainnya. Konten gambar didukung oleh teks

yang berisi pernyataan atau pertanyaan yang dibuat dan diunggah oleh

akun Instagram @totalpolitikcom. Selain itu, @totalpolitikcom menggunaka

n infografis dan visual yang menarik untuk membantu pengikutnya memahami

topik yang rumit. Dibawah ini merupakan hasil analisis isi dari konten

gambar yang menjadi unit analisis penelitian ini: Gambar 4. 32 Unggahan

Bentuk Konten Gambar 4 Februari 2024 Sumber: https://www.instagram.com

/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlihat salah satu konten gambar dar

i akun Instagram @totalpolitikcom yang menampilkan ketiga calon presiden

yaitu Anies Baswedan, Prabowo Subianto, dan Ganjar Pranowo. Konten

tersebut diunggah pada 4 Februari 2024 mendapatkan 1,325 likes dan 162

komentar pertanggal 9 Juni 2024. Konten ini membahas persiapan jelang

debat calon presiden dengan memperlihatkan wajah keseriusan dari ketiga

calon presiden. Konten gambar tersebut didukung dengan visual yang

menggambarkan ketegangan dengan menambahkan warna tulisan putih dan merah.
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Dibuat dan diunggahnya konten tersebut ingin menunjukan informasi mengenai

debat yang dikemas dalam bentuk gambar, dan didalam unggahan tersebut

terdapat teks yang menjelaskan tema, tanggal, dan waktu debat, terdapat

juga caption yang melengkapi unggahan tersebut. Terdapat salah satu

komentar publik pada unggahan tersebut yang menyebutkan ”Makan siang grati

s jawabannya” yang dimana makan siang gratis merupakan salah satu program

dari calon presiden nomor urut 2 yaitu Prabowo Subianto (Setiawati,

2024). Dalam pengumpulan komentar publik, peneliti mengambil komentar yang

mendapat jumlah like terbanyak dianggap sebagai representasi. Gambar 4. 33

Unggahan Bentuk Konten Gambar 23 Januari 2024 Sumber: https:

//www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlihat salah sa

tu konten gambar dari akun Instagram @totalpolitikcom yang menampilkan

calon presiden nomor urut 1 yaitu Anies Baswedan. Konten tersebut

diunggah pada 23 Januari 2024 mendapatkan 12,784 likes dan 480 komentar

pertanggal 9 Juni 2024. Melalui diskusi Desak Anies, program ini

bertujuan untuk menyampaikan visi, misi, dan inisiatif Anies kepada

masyarakat (Fallahnda, 2023). Tema Desak Anies kali ini merupakan edisi

Perempuan, Lingkungan Hidup dan Agraria Jakarta. Selain itu, konten gambar

tersebut didukung dengan visual dominasi warna pink. Dimana warna pink

identik dengan perempuan karena sejarah dan budaya yang berlangsung yang

memperkuat identitas merah muda sebagai warna yang feminin (Zaenuddin,

2023). Terdapat salah satu komentar publik pada unggahan tersebut yang

menceritakan pengalamannya mengikuti diskusi Desak Anies. Pendukung tersebut

mengungkapkan kebanggaannya karena acara yang diselenggarakan oleh pasangan

calon presiden yang mereka dukung berhasil menarik massa yang jauh

melampaui ekspektasi. Dalam pengumpulan komentar publik, peneliti mengambil

komentar yang mendapat jumlah like terbanyak dianggap sebagai representasi.

4.2.5.2 Carousel Konten carousel adalah sekumpulan gambar atau slide yang

dapat digeser secara horizontal, memungkinkan pengguna melihat beberapa

gambar atau informasi dalam satu unggahan. Carousel membantu untuk

menyampaikan informasi yang kompleks karena dapat memecah konten menjadi
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bagian yang lebih mudah dipahami. Selain itu, dalam konteks informasi

politik, penggunaan konten carousel beberapa slide , isu-isu politik yang

kompleks dapat dijelaskan secara bertahap, sehingga audiens dapat memahami

berbagai aspek dari masalah tersebut dengan lebih mudah. Oleh karena

itu, konten carousel bisa dimulai dengan slide yang memperkenalkan isu

politik tertentu, dilanjutkan dengan slide yang menjelaskan latar belakang

dan konteks isu tersebut. Dibawah ini merupakan hasil analisis isi dari

konten carousel yang menjadi unit analisis penelitian ini: Gambar 4. 34

Unggahan Bentuk Konten Carousel 1 Desember 2023 Sumber: https:

//www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlihat salah sa

tu konten carousel dari akun Instagram @totalpolitikcom yang menampilkan

ketiga calon presiden dan wakil presiden yaitu Anies Baswedan dan

Muhaimin Iskandar, Prabowo Subainto dan Gibran Rakabuming Raka, Ganjar

Pranowo dan Mahfud Md. Konten tersebut diunggah pada 1 Desember 2023

dan mendapatkan 6,317 likes dan 457 komentar pertanggal 9 Juni 2024.

Unggahan tersebut berisi penetapan debat capres dan cawapres oleh Komisi

Pemilihan Umum. Pada slide berikutnya membahas lebih dalam maksud dari

unggahan tersebut dimulai dari tema debat, dan tanggal debat berlangsung,

dan pada akhir slide merupakan ungkapan dari Ketua Komisi Pemilihan Umum

yaitu Hasyim Asy'ari yang mengatakan bahwa pasangan calon presiden

melakukan debat lima kali, yang menghasilkan proporsi cawapres yang lebih

besar, dan membuat publik lebih percaya pada kerja tim antara calon

presiden dan cawapres dalam penampilan debat. Terdapat salah satu komentar

publik pada unggahan tersebut yang mengungkapkan kebingungan atau kekecewaan

karena dalam rangkaian debat pemilihan umum, tidak ada sesi debat yang

terpisah antara calon presiden dan calon wakil presiden. Komentar tersebut

juga ditambahkan emoji yang menunjukan ekspresi ketidaksetujuan. Dalam

pengumpulan komentar publik, peneliti mengambil komentar yang mendapat

jumlah like terbanyak dianggap sebagai representasi. Gambar 4. 35 Unggahan

Bentuk Konten Carousel 13 Desember 2023 Sumber: https://www.instagram.co

m/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlihat salah satu konten carousel

AUTHOR: PERPUSTAKAAN 67 OF 80

https://plagiarismcheck.org


REPORT #22114317

dari akun Instagram @totalpolitikcom yang menampilkan calon presiden yait

u Anies Baswedan dan Prabowo Subainto. Konten tersebut diunggah pada 13

Desember 2023 dan mendapatkan 2,776 likes dan 660 komentar pertanggal 9

Juni 2024. Unggahan tersebut berisi tentang Prabowo akan merangkul segenap

rakyat Indonesia, berbeda dengan Prabowo, Anies Baswedan menegaskan posisi

oposisi terhormat dalam demokrasi. Pada slide berikutnya membahas lebih

dalam maksud dari unggahan tersebut yang berisi tanggapan Prabowo dan

Anies jika terpilih menjadi presiden Republik Indonesia. Kemudian pada

akhir slide terdapat pertanyaan yang dilontarkan kepada publik jika

memiliki perspektif yang berbeda dengan kedua calon presiden tersebut.

Terdapat salah satu komentar publik pada unggahan tersebut yang menunjukan

keberpihakan kepada paslon 1 dengan memberikan tanggapan yang bersifat

negatif kepada paslon 2 yang menyebutkan bahwa Menteri Pertahanan tetapi

tidak memiliki strategi bertahan. Dalam pengumpulan komentar publik,

peneliti mengambil komentar yang mendapat jumlah like terbanyak dianggap

sebagai representasi. 4.2 5.3 Reels Reels Instagram adalah fitur yang

memungkinkan pengguna membuat dan menemukan video pendek yang menghibur berdurasi 90 detik.

Fitur ini mendukung pembuatan konten pendek berdurasi pendek yang

dilengkapi dengan audio, teks, dan elemen kreatif lainnya. Reels

memungkinkan politisi dan partai, menyampaikan informasi dengan cepat dan

menarik. Seperti penyampaian kutipan pidato, cuplikan debat, atau highlight

dari kampanye politik dengan cara yang lebih dinamis dan mudah dipahami

oleh audiens, video pendek ini adalah alat yang tepat. Tokoh politik

dan organisasi dapat menggunakan reels untuk menjelaskan informasi yang

beredar, memberikan pembaruan tentang perkembangan terkini, atau menangani

isu-isu yang sedang berlangsung. Dibawah ini merupakan hasil analisis isi

dari konten carousel yang menjadi unit analisis penelitian ini: Gambar

4. 36 Unggahan Bentuk Konten Reels 12 Desember 2023 Sumber: https:/

/www.instagram.com/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlihat salah sat

u konten reels dari akun Instagram @totalpolitikcom yang menampilkan calon

presiden 1 yaitu Anies Baswedan. Konten tersebut diunggah pada 12

12
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Desember 2023 dan mendapatkan 28,239 likes dan 3,768 komentar pertanggal

9 Juni 2024. Unggahan tersebut berisi respon Anies terhadap Ganjar yang

menganggap bahwa Anise merupakan oposisi karena tidak mendukung IKN. Pada

unggahan reels tersebut penambahan teks ”ini negara hukum bukan negar

a kekuasaan” kemudian pada latar reels tersebut terlihat Ganjar Pranowo

yang mengisyaratkan bahwa konten tersebut merupakan respon Anies terhadap

pertanyaan Ganjar. Kemudian penambahan musik yang memacu keseriusan dalam

unggahan tersebut. Terdapat salah satu komentar publik pada unggahan

tersebut yang memberikan tanggapannya terhadap pernyataan Anies tersebut.

Penulis komentar menyebutkan bahwa gagasan dan penyampaian Anies terbaik,

namun pengalaman Anies sebelumnya hanya sebatas omongan. Dalam pengumpulan

komentar publik, peneliti mengambil komentar yang mendapat jumlah like

terbanyak dianggap sebagai representasi. Gambar 4. 37 Unggahan Bentuk

Konten Reels 16 Desember 2023 Sumber: https://www.instagram.co

m/totalpolitikcom/ Unggahan di atas terlihat salah satu konten reels dari

akun Instagram @totalpolitikcom yang menampilkan calon presiden 2 yait

u Prabowo Subianto. Konten tersebut diunggah pada 16 Desember 2023 dan

mendapatkan 145,997 likes dan 37,900 komentar pertanggal 9 Juni 2024.

Unggahan tersebut berisi ungkapan Prabowo kepada pihak yang mengatakan

bahwa demokrasi di Indonesia mengalami penurunan dan mengatakan adanya

gubernur menjadi oposisi. Pada unggahan reels tersebut penambahan teks ”ada

yang menjadi gubernur lupa karena demokrasi”. Kemudian penambahan musik

tenang dalam unggahan tersebut mampu menciptakan suasana yang menenangkan.

Terdapat salah satu komentar publik pada unggahan tersebut yang menunjukan

dukungan penuh kepada paslon nomor 2 dengan memberikan tanggapan positif

yang menyebutkan ”All in Prabowo Gibran”. Komentar ini menunjukka

n antusiasme masyarakat dan keyakinan kuat terhadap pasangan calon

tersebut. Dalam pengumpulan komentar publik, peneliti mengambil komentar

yang mendapat jumlah like terbanyak dianggap sebagai representasi. 4.3

Diskusi Teoritik Penelitian ini bertujuan untuk menjawab pertanyaan yang

diajukan pada umusan masalah yaitu Bagaimana Pengemasan Pesan Calon
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Presiden Republik Indonesia pada Akun Instagram @totalpolitikcom Periode

November 2023 – Februari 2024. Peneliti menggunakan metode Analisis i

si kualitatif untuk memperoleh hasil analisis dari penelitian ini. Metode ini

digunakan untuk memahami dan menganalisis isi pesan atau konten secara mendalam. Menurut

Berelson dan Kracauer dalam Irfan (2019) Analisis isi konten merupakan

metode penelitian kualitatif yang menggunakan kriteria tertentu untuk

menilai karakteristik suatu dokumen dan membandingkannya dengan dokumen

lain. Metode ini bertujuan untuk menggali dan memahami isi konten dengan

menunjukkan detail- detailnya (Bone, 2019). Pada penelitian ini, peneliti

mendapatkan data secara komprehensif sesuai dengan tujuan penelitian. Hal

tersebut memperlihatkan bahwa peneliti tidak berpacu pada data penelitian

namun juga untuk memahami detail-detail didalamnya. Instagram menjadi fokus

utama dalam penelitian ini. Instagram adalah jejaring sosial yang

digunakan untuk berbagi video dan foto. Platform ini sangat populer di

kalangan masyarakat karena memungkinkan pengguna untuk melihat konten dari

orang-orang di seluruh dunia dan penggunanya dapat menyukai dan

mengomentari setiap unggahan (Shalihah & Hardiyanto, 2024). Hal ini

terbukti dengan jumlah pengikut akun Instagram @totalpolitikcom yang pada

tanggal 9 Juni 2024 mencapai 274K. Pesan yang disampaikan dalam konten

Instagram memiliki tema pesan tertentu sesuai dengan tujuan awal dibuatnya

pesan tersebut. Tema pesan merupakan kategori yang telah ditentukan oleh

peneliti dalam penelitian ini. Dalam penelitian ini, digunakan tema pesan

yang diperoleh dari pengamatan peneliti terhadap akun Instagram

@totalpolitikcom. Terdapat empat tema pesan yaitu debat pemilihan presiden

, survei politik, tanggapan calon presiden, dan marketing politik. Tema

pesan debat pemilihan presiden merupakan konten yang mengungkap informasi

terkait debat seperti tanggal, lokasi, dan tema debat. Tema pesan survei

politik merupakan konten yang memberikan informasi terkait presentase calon

presiden. Tanggapan calon presiden merupakan konten yang menyajikan terkait

tanggapan calon presiden pada kebijakan, isu politik, dan tanggapan

terhadap kebijakan pasangan calon presiden lainnya. Marketing politik

56
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merupakan konten marketing politik adalah strategi yang menggunakan

prinsip-prinsip pemasaran untuk memperkuat kepercayaan publik pada kandidat

calon presiden. Tema pesan tanggapan calon presiden mendominasi pada

unggahan konten di akun Instagram @totalpolitikcom. Hal ini dikarenakan

tanggapan calon presiden memiliki peranan penting dalam mempengaruhi opini

publik (Solihin, 2019). Melalui konten tanggapan calon presiden, publik

dapat mengetahui informasi yang dikemas secara ringkas dalam berbagai

aspek politik, termasuk debat pemilihan presiden, kampanye, dan isu

politik lainnya. Teknik komunikasi adalah keterampilan seseorang dalam

menyampaikan pesan secara efektif baik secara lisan atau tulisan, dengan

memanfaatkan beragam metode, dan alat komunikasi untuk mencapai tujuan

yang diinginkan. Pada penelitian ini terdapat tiga teknik komunikasi yaitu

informatif, koersif, dan persuasif. Pada penelitian ini tidak ditemukan

teknik komunikasi koersif, komunikasi koersif merupakan proses penyampaian

pesan yang mengandung paksaan. Pada konten yang disajikan pada akun

Instagram @totalpolitikcom lebih didominasi oleh teknik informatif yan

g dimana menyajikan informasi mengenai isu politik, kebijakan politik, dan

informasi mengenai calon presiden Republik Indonesia. Teknik komunikasi

informatif dapat mendominasi karena sebagian masyarakat menggunakan media

sosial sebagai sumber informasi (Annur, 2023). Bentuk konten merupakan

cara informasi yang disajikan kepada audiens. Bentuk tersebut bisa gambar,

video, tulisan, atau kombinasi dari beberapa elemen tersebut. Dalam

penelitian ini bentuk konten yang dianalisis yaitu gambar, carousel ,

dan reels . Bentuk konten carousel mendominasi unggahan di akun

Instagram @totalpolitikcom. Desain konten carousel dianggap efektif dalam

menyajikan informasi dengan cara yang menarik dan monoton, sehingga

audiens tertarik untuk melihatnya (Suminto, 2022). Dalam penelitian ini,

terlihat bahwa konten pesan calon presiden Republik Indoneia yang

dihasilkan oleh @totalpolitikcom dirancang untuk memberikan informasi politi

k dengan penggunaan bahasa dan topik yang relevan. Memberikan informasi

yang informatif dalam bentuk konten gambar, carousel , dan reels
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memberikan hasil bahwa @totalpolitikcom berusaha untuk memberikan informasi

politik dengan menggunakan konten yang simple dan menarik menggunakan

elemen visual lainnya. Hal ini menunjukkan bahwa @totalpolitikcom berusah

a memberikan informasi politik dengan cara yang menarik dan informatif

untuk menjangkau audiens yang lebih luas dan beragam dengan daya tarik

visual yang kuat (Hasfi, 2023). BAB V PENUTUP 5.1 Kesimpulan Penelitian

ini bertujuan untuk mendeskripsikan bagaimana pengemasan pesan calon

presiden Republik Indonesia pada akun Instagram @totalpolitikcom selama

periode November 2023 hingga Februari 2024. Berdasarkan rumusan masalah

dan hasil penelitian, maka dapat disimpulkan bahwa konten yang dibuat

@totalpolitikcom dapat menjadi sumber informasi bagi masyarakat mengena

i calon presiden Republik Indonesia 2024. Konten yang disajikan beragam

sehingga pesan yang disampaikan lebih mudah dipahami oleh masyarakat, dan

hal ini dapat meningkatkan pengetahuan publik mengenai informasi calon presiden. Dengan

varian konten yang meliputi teks, gambar, video, dan infografis,

@totalpolitikcom mampu menyampaikan informasi dengan cara yang menarik. Hasil

dan interpretasi data dalam penelitian ini didasarkan pada konten-konten

yang terdapat di akun Instagram @totalpolitikcom selama periode Novembe

r 2023 – Februari 2024. Konten yang memenuhi kriteria yang tela

h ditetapkan akan digunakan sebagai unit analisis dalam penelitian ini,

dengan tujuan menjelaskan bagaimana pengemasan pesan calon presiden Republik

Indonesia pada akun Instagram @totalpoltiikcom berdasarkan empat kategori

yang telah ditentukan. Pada tanggapan calon presiden lebih banyak

disajikan dalam unggahan di akun Instagram @totalpolitikcom. Hal in

i memperlihatkan bahwa kuantitas konten mengenai tanggapan calon presiden

terhadap isu politik, strategi, dan tanggapan terhadap kebijakan pasangan

calon presiden lainnya sangat signifikan. Tema ini menunjukan fokus utama

akun Instagram @totalpolitikcom dalam mengedukasi dan menginformasikan

pengikutnya mengenai berbagai perspektif dan reaksi dari calon presiden.

Selain itu, unggahan-unggahan tersebut mencerminkan dinamika politik yang

sedang berlangsung dan memberikan wawasan tentang bagaimana calon presiden

10
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menanggapi berbagai situasi dan kebijakan yang terjadi. Pada teknik

komunikasi informatif lebih banyak disajikan dalam unggahan konten calon

presiden di akun Instagram @totalpolitikcom. Komunikasi informatif merupaka

n penyampaian informasi yang bertujuan untuk memberikan pengetahuan dan

wawasan kepada publik secara jelas. Hal ini menunjukkan bahwa

@totalpolitikcom melakukan pengemasan informasi politik dalam bentuk pesan

informatif kepada publik. Bentuk pesan informatif tersebut dapat ditemukan

dalam berbagai konten, seperti konten mengenai strategi, informasi debat,

dan perencanaan yang akan dilakukan oleh calon presiden Republik

Indonesia. Banyaknya pesan informatif bertujuan menyampaikan informasi yang

penting dan kritis, sehingga pembaca bisa memperoleh pemahaman yang lebih

baik tentang politik. Terlebih periode yang diambil merupakan momen

kampanye, sehingga pesan informatif penting untuk disampaikan kepada publik

agar mendapatkan informasi yang akurat. Publik membutuhkan informasi

mengenai visi, misi, dan program kerja masing-masing calon presiden. Pada

frekuensi konten calon presiden Republik Indonesia yang diunggah oleh akun

Instagram @totalpolitikcom didominasi calon presiden nomor urut satu yait

u Anies Baswedan. Konten-konten yang menampilkan Anies Baswedan mencakup

berbagai aspek, mulai dari tanggapannya terhadap isu-isu politik terkini,

strategi politik, hingga tanggapannya terhadap kebijakan dan pernyataan

calon presiden lainnya. Akun Instagram @totalpolitik berusaha untuk

menyediakan informasi yang relevan dan informatif mengenai Anies Baswedan,

guna memenuhi kebutuhan informasi publik. Melalui konten yang dikemas

@totalpolitikcom membantu publik untuk lebih mengenal visi, misi, kebijaka

n dan tanggapan dari Anies Baswedan. Pada bentuk konten carousel lebih

banyak disajikan oleh akun Instagram @totalpolitikcom. Dimana, konten

carousel merupakan sekumpulan gambar atau slide yang dapat digeser. Pada

akun Instagram @totalpolitikcom menggunakan bahasa yang formal dala

m tulisannya dan seringkali membuat thumbnail dengan kutipan dari

tanggapan calon presiden. Penggunaan kutipan pada thumbnail dapat menarik

perhatian dan memancing rasa ingin tahu, sehingga publik membaca konten
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tersebut. Bentuk konten ini efektif dalam menyampaikan informasi politik

yang kompleks dengan cara yang lebih ringan dan menarik. Kemudian

penambahan elemen visual seperti infografis dan foto calon presiden dapat

memudahkan publik terkait konten siapa yang diunggah. Penelitian terkait

pengemasan pesan calon presiden Republik Indonesia pada akun Instagram

@totalpolitikcom masih terbatas, terlebih yang mengangkat mengenai konten

yang diunggah pada salah satu akun informasi politik. Diharapkan

penelitian ini memberikan kontribusi yang signifikan. Temuan-temuan yang

dihasilkan dapat membuka jalan bagi peneliti lain untuk mengeksplorasi

lebih dalam tentang bagaimana media sosial dapat digunakan sebagai alat

komunikasi untuk mengemas pesan politik secara efektif. 5.2 Saran Hasil

penelitian ini menunjukan pengemasan pesan calon Presiden Republik Indonesia

pada akun Instagram @totalpolitikcom selama periode November 2023 – Februari 2024.

Terdapat temuan konten yang paling dominan mencakup tema pesan

tanggapan calon presiden, teknik komunikasi informatif, calon presiden Anies

Baswedan, dan bentuk konten carousel . Namun penelitin ini memiliki sejumlah

saran yang dapat menjadi dasar untuk penelitian selanjutnya. 5.2.1 Saran

Akademis 1. Pada penelitian selanjutnya dapat menggunakan metode semiotika

pada masing-masing akun Instagram presiden untuk menggali makna tersembunyi

dalam konten, sehingga dapat memperluas hasil dan perspektif penelitian.

2. Penelitian berikutnya bisa melakukan komparasi antara konten yang

disajikan oleh @totalpolitikcom dengan akun informasi politik lainnya yang

memiliki fokus serupa. Pendekatan ini memungkinkan peneliti untuk

mengidentifikasi perbedaan dan persamaan cara penyajian informasi. 5.2.2

Saran Praktis 1. Menjadi referensi bagi para pembuat konten politik

dalam mengembangkan cara pengemasan pesan politik agar dapat disajikan

dengan menarik. 2. Bagi pengakses media sosial, konten yang dihasilkan

@totalpolitikcom dapat dijadikan informasi mengenai isu politik yang sedan

g terjadi di Indonesia.
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