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PENGEMASAN PESAN POLITIK CALEG ARTIS UYA KUYA PADA KONTEN TIKTOK 
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2024 (28 November 2023-10 Februari 2024) 
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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengemasan pesan yang dilakukan oleh Caleg 
artis, yaitu Uya Kuya, yang dilakukan melalui media sosial Tiktok nya selama masa 
kampanye resmi yang dimulai pada bulan November 2023 sampai Februari 2024. 
Penelitian ini penting dilakukan untuk melihat bagaimana pesan yang memang ingin 
menunjukkan untuk membangun dan menciptakan suatu realibilitas dalam mempengaruhi 
yang sangat siginifikan dimata orang lain. Uya Kuya adalah seorang presenter penyiar 
radio, pemain film, komedian, penyanyi dan juga rapper yang di mana saat ini dirinya 
menjadi salah satu caleg DPR RI dapil Jakarta. Dalam menjalankan visi misi dan program 
kerja yang akan dijalankan Caleg Uya Kuya memanfaatkan platform Tiktok pribadinya 
untuk melakukan kampanye di media sosial dengan membuat 125 konten sebagai bahan 
penelitian utama pada penulisan laporan ini. Uya Kuya menggunakan tema pesan politik 
bertemakan kampanye yang menjadi topik utama dalam penelitian ini. Pengemasan pesan 
yang dilakukan oleh caleg Uya Kuya ini disampaikan melalui isi konten politik bingkai isu 
yang membahas mengenai isu-isu politik terkini yang ada di sekitar masyarakat. 
Pengemasan pesan sesuai indikator dapat dilihat dari segi isi pesan, gaya pengambilan 
video, jenis rekaman, aktor utama, interaksi, gaya pengambilan video, sumber, genre, 
format, dan juga tema pesan. Penelitian menggunakan pendekatan kualitatif dan 
paradigma post-postivisme, dengan metode analisis isi kualitatif. Hasil dari penelitian ini 
adalah Caleg Uya Kuya menggunakan tema pesan politik bertajukan kampanye dengan 
menggunakan dirinya sebagai aktor utama dalam menyampaikan pesan politik bingkai isu.  
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