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KATA PENGANTAR 

 

Puji dan Syukur kami panjatkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa, karena berkat limpahan 
Rahmat dan Karunia-NYA sehingga penulis dapat menyusun skripsi ini dengan baik dan 
tepat pada waktunya. Skripsi dengan judul: “ASPEK - ASPEK DIVERSITY MARKETING 
PADA KONTEN KAMPANYE BRAND KECANTIKAN INDONESIA DI INSTAGRAM 
(Analisis Isi Kuantitatif pada Komparasi Campaign Brand BLP Beauty “#BeAdored dan 
DearMe Beauty #BeautyBeyondLabels Periode Januari – Desember 2023)” ini ditujukan 
untuk memenuhi persyaratan  akademik guna memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi 
Strata Satu pada Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas Humaniora Dan Bisnis, 
Universitas Pembangunan Jaya, Tangerang Selatan. 

 
Skripsi ini dibuat dengan berbagai observasi dan beberapa bantuan dari berbagai pihak 
untuk membantu menyelesaikan tantangan dan hambatan selama mengerjakan skripsi ini. 
Oleh karena itu, penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada semua 
pihak yang telah membantu dalam penyusunan skripsi ini, yaitu kepada : 
1. Bapak Ir. Frans Satyaki Sunito. Selaku Presiden Universitas Pembangunan Jaya 
2. Bapak Ir. Yudi Samyudia, Ph.D. Selaku Rektor Universitas Pembangunan Jaya 
3. Ibu Dra. Clara Evi C. Citraningtyas, M.A, Ph.D. Selaku Dekan Fakultas Humaniora 

dan Bisnis 
4. Ibu Naurissa Biasini, S.Si., M.I.Kom. Selaku Kepala Program Studi Ilmu Komunikasi 

sekaligus dosen pembimbing Akademik yang sudah membantu dan membimbing 
serta menanyakan bagaimana saya selama pembelajaran di UPJ 

5. Ibu Fathiya Nur Rahmi, S.I.Kom., M.I.Kom., Selaku dosen pembimbing yang sangat 
sabar dan menyempatkan waktu untuk bimbingan dan bertanya kapanpun. 

6. Bapak Zaenal Arifin dan Ibu Ade Kurnia, Selaku kedua orang tua saya tersayang yang 
selalu mendoakan dan mendukung saya selama ini 

7. Firdaus Rokhman, Selaku suami saya tercinta yang selalu menyemangati saya dalam 
mengerjakan skripsi 

8. Shaquilla dan Hani yang selalu menjadi tempat berbagi informasi dan saling 
menyemangati satu sama lain dalam proses skripsi 

9. Para sahabat tersayang yang selalu menyemangati di hari – hari penting saya 
 
Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih kurang sempurna. Oleh karena itu kritik dan 
saran dari pembaca sangat bermanfaat dan kami harapkan untuk penyempurnaan skripsi 
ini.  
 
Penulis berharap agar skripsi ini dapat memberikan manfaat bagi semua pihak yang 
membacanya.  
 
Tangerang Selatan,  14 Juni 2024 
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