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Penelitian ini bertujuan menganalisis pembingkaian pemberitaan tentang isu kenaikan
pajak hiburan di portal berita Bisnis.com dan Detik.com, untuk mengetahui bagaimana
perbandingan pembingkaian berita pada kedua portal tersebut dalam rentang waktu 5
Januari — 31 Maret 2024. Salah satu informasi yang sedang hangat dibicarakan pada
awal tahun 2024 ini adalah penetapan kebijakan baru yakni kenaikan pajak hiburan, isu
ini bahkan menjadi headline news di kedua media online tersebut. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif dengan analisis framing model Zhongdhang Pan &
Gerald M. Kosicki. Temuan penelitian menunjukkan adanya perbedaan signifikan dalam
pembingkaian pemberitaan terkait kenaikan pajak hiburan. Hasil penelitian ini
menunjukan bahwa media online Bishis.com menyajikan informasi secara singkat, padat
dan bersifat “netral” dalam memberitakan isu kenaikan pajak hiburan, serta tanggapan
atau imbauan dari narasumber terkait. Di sisi lain Detik.com lebih bersifat “menentang”
dalam membingkai berita isu kenaikan pajak hiburan dalam membuat headline atau judul,
serta menekankan pernyataan narasumber yang menentang kebijakan kenaikan pajak
hiburan tersebut. Hasil penelitian ini dapat berguna dalam mengenali bagaimana media
dapat mempengaruhi persepsi dan jumlah pembaca pada media Bisnis.com dan
Detik.com.
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